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 چكيسٌ

گلؿُگلاى ٍ اًتؾبة  ٖي هٌبثغ اعلاػبت٘ث ٔكاثغ ٖي پوٍَّ ثلكًٗا ّٖـف آل 
 همٔـ ٍ اًتؾبة ٖل فٌّّٗب، تَٔ ي پََُ كًبًِ٘ي اكتجبط ث٘صٌ همٔـ اًت. ّن
ؿك اٗي كاًتب، ثب اًتفبؿُ ام هجبًٖ ل للاك گلفتِ ُـُ اًت. ِ٘ ٍ تغلٗهمٔـ هَكؿ تزن

پٌذ  هِتول ثلك ٘تغم ٖهـل هفَْهًظلٕ هَرَؿ ٗه هـل هفَْهٖ علاعٖ ُـ. 
ثِ مثبى  ثل ؽظه پلًٌِبهِ ٗام  ِٖ اًت. ثِ هٌظَك ًٌزَ هـل هفَْه٘فلض
بك ٘ؿك اؽت ُ ٍ پٌت الىتلًٍ٘ىٖگبك صٌـ ٍة ٗاًتفبؿُ ُـ. پلًٌِبهِ ام عل ٌٖ٘اًگل

ّب ثب اًتفبؿُ  ل ؿاؿُِ٘ ٍ تغلٗهؾتلف للاك گلفتِ. تزن ّٕب ت٘گلؿُگلاى ثبلمَُ ثب هل
ل ٘وبوي ٍ تغلٗام ًَع صلؽَ ٍاك  ٖاوتِبف ٖل ػبهل٘تغل ٕآهبك ّٕب ام كٍٍ

اًزبم  SPSS ٕظ ًلم افناكَ٘ى ًبؿُ ٍ صٌـگبًِ ثِ كٍٍ گبم ثِ گبم ؿك  هغ٘كگلً
ّب  همٔـ ٍ صْبك ػبهل كًبًِ ٖل ٌُبؽتٗپٌذ ثُؼـ هىٌَى تَٔ ٖل ػبهل٘تغل ذٗـ. ًتبُ

                                                                                                                   
 ْبًگلؿٕ ؿاًِگبُ ػلاهِ عجبعجبٖٗاًتبؿٗبك هـٗلٗت رdrkaaroudbi@gmail.com 

1- Online 



 11ماره ش گردشگریفصلنامه مطالعات   111

 

 َٖى عبو٘كگلً ّٕب ل٘ذ ثـًت آهـُ ام تغلٗولؿ. ًتب ٖٗكا ٌُبًب ٍٖ هٌبثغ اكتجبع
اًت. افنٍى ثل  ٕؿك اًتؾبة همٔـ گلؿُگل ّٖب ٍ هٌبثغ اعلاػبت ل هخجت كًبًِ٘ام تبح

ؿك  ٕؿاك بل هخجت ٍ هؼٌ٘تبح ٍٖ هٌبثغ اعلاػبت ّب ّب ًِبى ؿاؿ وِ پََُ كًبًِ بفتِٗي ٗا
لاى ٍ ٗهـ ٕثلا ّبٌِْٖٗبؿ٘بى پٗهمٔـ ؿاكؿ. ؿك پب ٖل فٌّٗتَٔ ٕل٘گ ُىل
 ِ ُـُ اًت. ّ٘ب تَٓ بفتِٗناى ثل اًبى ٗك ثلًبهِ

َب، تصًیط مقصس گطزشگطي،  ياغگبن کليسي: مىبثع اضتجبطي ي اطلاعبتي، ضسبوٍ
 اوتربة مقصس، تجليغبت

 مقسمٍ

 ٕگلؿُگل ّٕب ّب، ًبمهبى ؿٍلت ٌٕـ اًتؾبة همٔـ گلؿُگلاى ثلاٗن فلآؿك 
مبت اًزبم ُـُ ؿك ٘. تغمؿاكؿ ٖت فلاٍاً٘اّو ٖكلبثت رْبً ٍٔ تَكگلؿاًبى ؿك ػلٓ

ؿك ؿكن  ٕهفَْم اكمُوٌـ ٖل فٌّٗؿّـ وِ تَٖٔ گقُتِ ًِبى ه ٔعَل ؿٍ ؿّ
ل ٗثْجَؿ تَٔ ٕثلا ٕكٍؿ. اهلٍمُ همبٓـ گلؿُگلٖ ٌـ اًتؾبة همٔـ ثِ ُوبك هٗفلآ

اًتفبؿُ  ِٕجلؿ٘پ ّٕب ٍ ثلًبهِ ٖبثٗاكتجبعبت ثبماك ّٕبٕ همٔـ ؽَؿ ام اًتلاتو
 ٕفٌبٍك ٕهخبل، آًْب ام اثناكّب ٕ(. ثلاBeerli and Martín 2004: 667وٌٌـ )ٖ ه

(. Magala, 2001وٌٌـ )ٖ ؿك ثبماك اًتفبؿُ ه ٖزبؿ هؼٌٗا ّٕب ثلا اعلاػبت ٍ كًبًِ
ل ٗتَٔ ٕل٘گ ن ثل ُىل٘ل هٌتم٘تَاًٌـ غٖ ه ٕهمبٓـ گلؿُگل وِ َُؿ هٖگفتِ 

بت، آحبك ٘ؿك اؿث ٕلًبمٍٗ تَّٔب  ك كًبًِٗام عل ي اهل هؼوَلاًٗل ثگقاكًـ. ا٘همٔـ تبح
-Cohen) َُؿ هٖي اًزبم ٗل اٍٗ ًظب ًَٖٗنٗتلَ ّبٕ ثلًبهِ، ٌٖٗوبً٘ ّٕب لن٘، فٌّٕل

Hattab and Kerber, 2004ل ٗي تَٔ٘بفتٌـ وِ ّوضٌٗ( ؿك2002) لـ٘(. فلٍؿك ٍ ٍاف
 ٖغٗوِ گلؿُگلاى ثب ُلاٖ ثبُـ. مهبً ٖهٌف ٖبثٗاكم ٕثلا ٕبك٘تَاًـ هؼٖ همٔـ ه
آًْب ام همٔـ  ٖبثٗثب اًتظبكات آًْب هتفبٍت اًت، اكم ًَُـ وِ وبهلاًٖ هَارِ ه

 ثبُـ. ٖبك هٌف٘تَاًـ ثٌٖ ه
ل همٔـ ؿك فّي ٗزبؿ تَٔٗا ٕثلا ٖآل َ٘ٓ( ؿٍ 1990ُ) ٕمػن لاهجبكؿِ ث 

ك اكتجبعبت ؿك َُٗ ام عل٘ي ُ٘ـاؿ ٍرَؿ ؿاكؿ. اٍلٗه كٍٗگلؿُگلاى ثؼـ ام ٍلَع 
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اًزبم  ٖه تزلثِ ٍالؼٗك َُٗ ؿٍم ام عل٘وِ ُٖ اًت، ؿك عبل ٖروؼ ّبٕ كًبًِ
 ٖروؼ ّٕب ب كًبًِٗي اًت وِ آٌِٗ ٍرَؿ ؿاكؿ ا٘ي مهٗوِ ؿك ا ٖلؿ. اهب صبلِٗپقٖ ه

آًْب ًبؿكًت اًت.  ٖٗب ثبمًوبٗؿٌّـ ٖ ًِبى ه ٕؿُگلام همبٓـ گل ٍٖالؼ ٕلٗتَٔ
ل )ام هٌبثغ ٗن تٔبٍٍ٘ تؼو ًَٖتِ ام علاع٘پ ٌٕـٗتَاًـ فلآٖ ل همٔـ هٗتَٔ تًَؼٔ

ـ وٌٌـُ ٍ ٗثبمؿ ٖ، تزلثِ ُؾٕٔؽجل ّٕب ل هٌبثغ ّوبًٌـ كًبًٍِٗ ًب ٖكًو
تِ هٌبفلاى ثبلمَُ ؿك ًظل گلف تًَظل ٗي تٔبٍٗبفت اٗ( تب ؿكُٖؾٔ ّٕب توبى
ه ٗـ ام ٗثبمؿ ٕ(. لٔـ گلؿُگلاى ثلاAshworth and Goodall, 1988َُؿ)

. كٍعل ٍ َُؿ هٖب ام آى همٔـ ْب ؿاًَ آًٗل اؿكاوبت ٘لاى تغت تبحٗهمٔـ ّوبًٌـ ا
ٌه ثل كفتبك ًفل هَحل اًت. ؿك ٍالغ ٗ( اػتمبؿ ؿاكًـ وِ اؿكاوبت ك1992) 1لٗفنًوب

ـ ؿك تَاً هٖؿٌّـ ٖ مٔـ كثظ هه هٗكا وِ ثِ  ّٖٗب ٌهٗهٌبفلاى ثبلمَُ ك
ي ٘ل صٌ٘٘تغ ،يٗآًْب ام آى همٔـ هَحل ٍالغ َُؿ. ثٌبثلا ٖل فٌّٗتٔبٍ ٕل٘گ ُىل
 بد ؽَاّـ ؿاُت.ٌِ٘ اعتٍٗ پل ّن ٖعَلاً ٖبثٗثبماك ّٕب ثِ تلاٍ ٕلٗتَٔ
ٗزبؿ ّب ثبػج ا ٌتلًت، كًبًِٗا َى ٍ ؽَٔٓبًٗنٗتلَ ٖرْبً ّٕب ؿك ػٔل ُجىِ 

ام  ٕا ثِ كٍم عَاؿث كا ؿك ّل گَُِ ّٕب ٍ ثلافبٓلِ ػىي اًـ ُـُ ٖرْبً ؿّىـٓ
ل ٗثِ تَٔ ٕبك٘تَاًـ ووه ثٌٖ َى هٗنٗلن ٍ تلَ٘گقاكًـ. فٖ َ هٗي ثِ ًوب٘مه ٘بكًٓ

تلاٍ  ٕام همبٓـ گلؿُگل ٕبك٘ثٌ ،يٗه همٔـ ثىٌـ، ثب ٍرَؿ اٗ ٖب هٌفٗهخجت 
ت ّ٘ب هغجَث ي كًبًِٗلا اٗؿاُتِ ثبٌُـ م ٕؽجل ّٕب ؿك كًبًِ ٖوٌٌـ تب پََُ هخجتٖ ه
وٌٌـ ٖ فب هٗا ٖافىبك ػوَه ٕل٘گ ؿك ُىل ٕا ؿاكًـ ٍ ًمَ ػوـُ ٕبؿٗم
(Weimann, 2000ثب .)ٗن لبئل ُـ. ٗه ثؼـ توبٗل ٍٗ تَٔ ٕل صٌـ ثؼـٗي تَٔ٘ـ ث

ل ٗتَٔ ٕه همٔـ ؿاكاٗ ٌّٖگبه ٕؽجل ّٕب ؿك كًبًِ ٕل صٌـ ثؼـٗهمبٓـ ثب تَٔ
اتفبق  ٖـاؿّب ٍ هٌبئلٗام كٍ ٖؼ٘ف ًٍ٘ع اًت وِ ٕؽجل ّبٕ كًبًِؿك  ٕصٌـ ثؼـ

 ّٕب ِلفتٍ٘ پ ٖبً٘، ًٕ، التٔبؿٖارتوبػ ٕـاؿّبٗ)ّوبًٌـ كٍافتبؿُ ؿك آًزب كا 
اًت وِ تٌْب  ٖهلثَط ثِ مهبً ٕه ثؼـٗل ٗاهب همبٓـ ثب تَٔ پََُ ؿّـ.( ٖفلٌّگ

هَكؿ  ٕؽجل ّٕب كًبًِ ٕ( ام ًَٖؼ٘عجٕ بٗب ثلاٗن ٗـاؿ ؽبّ )ّوبًٌـ رلاٗه كٍٗ
 آًْبه همٔـ ثِ ٗؿك  ٕـاؿّٗب ثِ ؽبعل ٍلَع كٍ وِ كًبًِٖ لؿ. مهبًََُ٘ للاك گپ
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ل ًَُٗـ ٍ ًب ٖٗـاؿّبٗي كٍ٘ل ثِ ًوبؿ صٌٗتب آًْب تجـ َُؿ هٖمًٌـ ثبػج ٖ ه ٖثلصٌج
 (.Shields, 1992ـاؿّب پََُ ؿاؿُ ًَِؿ )ّٗب ٍ كٍ ت٘فؼبل

 ئلٍططح مس

ام آًْب هٌبثغ ٍ  ٌٖتٌـ؛ ثلؽ٘ثل ًگل ثلاٗىـٗثب  َُٕؿ وِ همبٓـ گلؿُگلٖ گفتِ ه 
لًبؽت ٍ هٌبثغ ٗگل مٗؿ ٖوِ ثلؽٖ بك ؿاكًـ ؿك عبل٘ؿك اؽت ٖفلاٍاً ٖكلبثت ٕبٗهنا
 Ritchie and Crouchؿاكًـ ) ٕام تًَؼِ گلؿُگل ٖجبً٘پِت ٕثلا ٕهغـٍؿ ٖؼ٘عج

ثبكُ ًغَٓ ُىل گ٘لٕ ٍ اٗزبؿ همبٓـ ( ؿك2000ٍ ولٍس ) ٖتضٗ(. ك2000
تَاًـ ًٌجت ثِ ٖ ه ٕؿك هٌبثغ گلؿُگلضؼ٘ف ٌٌـ همٔـ و ٖبى ه٘ث گلؿُگلٕ

ي ٗوِ ؿك اٖ ؿاُتِ ثبُـ. ؿك عبل ٖن ػولىلؿ احلثؾَ ٍ كلبثت٘هٌبثغ ػظ ثب ٕهمٔـ
ل ٍ تغَلات ًبؽت اهب ٘٘كا ؿًتؾٍَ تغ ٖىٗن٘تَاى هغَٔلات فٖ همبٓـ ووتل ه

 تفبؿُ ولؿ.آى اً ٕ تًَؼٔثلا ٖبثٗثبماك ّٕبٕ ل ٍرَؿ ؿاكؿ وِ ام اًتلاتو٘ي پتبًٌٗا
 ٖ ٍؼ٘هٌبثغ عج ٌٔ٘وِ ؿك مه ٖٗام وَِكّب ٕبك٘ؿّـ اهلٍمُ ثٌٖ هغبلؼبت ًِبى ه 
 ّٕبٕ ك اًتلاتوٗي ووجَؿّب كا ام علٗاًـ ا ل ٌّتٌـ تَاًٌتِ٘فم ٍٖ فلٌّگ ٖؾٗتبك

ثب هٌبثغ لَٕ  ٖٗرجلاى وٌٌـ. ٍ ثل ػىي وَِكّب ٖؼ٘تلف ّٕب ٍ ثلًبهِ ٖبثٗثبماك
ام  ٕلاى ثب ٍرَؿ ثلؽَكؿاكٗوَِك ا ،يٗثجلًـ. ثٌبثلا هٌبثغام  ٖثْلُ صٌـاًاًـ  ًتَاًٌتِ
ام گلؿُگلاى ؿك ًلاًل  ٕبك٘ثٌ ٕ، ٌَّم ثلاٖؾٍٗ تبك ٖفلٌّگ ٖ ٍؼ٘عج ٖهٌبثغ غٌ

لاى ؿك ٗوِ گلؿُگلاى ًٌجت ثِ ا ٕلٗرْبى ًبٌُبؽتِ هبًـُ اًت. ؿكن ٍ ثْجَؿ تَٔ
 يٗل ا٘ؿلِ ت اًت. ث٘ون اّٗبك عب٘لاى ثٌٗا ٌٕٓؼت گلؿُگل ٕفّي ؽَؿ ؿاكًـ ثلا

آًْب ل ٗهمبٓـ ؽَؿ كا ثب تَرِ ثِ تَٔ ٖغٗام گلؿُگلاى تفل ٕبك٘وِ اهلٍمُ ثٌ
 ٕل همٔـ گلؿُگلٗتَٔ ٕل٘گ تَاى ؿك ُىلٖ كا ه ٖوٌٌـ. ؿٍ ػبهل آلٖ اًتؾبة ه

ت ٗلٍٗ هـّب ٕ بًتگقاك٘اًت ٍ ثِ ً ٖلاى ؿك ًظل گلفت. ػبهل اٍل ؿاؽلٗا
ٌتِ ٗت ُبٗلٍٗ هـ ٕنٗك گل، ثب ثلًبهِٗثِ ػجبكت ؿَُؿ. ٖ وَِك هلتجظ ه ٕگلؿُگل
ِ ولؿ. ٗاكا ٕلاى ثِ ػٌَاى همٔـ گلؿُگلٗام ا ٖل هغلَثٗتَاى تَٖٔ ه ٕگلؿُگل

گل وَِكّب ؿك هَكؿ ٗؿ ٕبًتگقاكٍ٘ ًّب  اًت وِ ثِ ثلًبهِ ٖگل ؽبكرٗػبهل ؿ
لاى ِٗ ا٘ػل ٕؽجل ّبٕ كًبًِ ٖغبت هٌف٘ثِ تجل تَاى هًٖوًَِ  َُٕؿ. ثلاٖ لاى هلتجظ هٗا
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 ٖ. ؿك ٍالغ صبلَ آلَُؿ هٖلاى ٗام ا ٖهٌف ٕلٗزبؿ تَٔٗاُبكُ ولؿ وِ ثبػج ا
ي اهل ٗلاى اًت. اٗام ا ٖؽبكر ّبٕ كًبًِ ٖلاى پََُ هٌفٗا ٌٕٓؼت گلؿُگل
لاى ثِ ػٌَاى ٗاًتؾبة ا ٕل٘گ نٌ٘ـ تٔوٗام گلؿُگلاى ؿك فلآ ٕبك٘ثبػج ُـُ تب ثٌ
لاى ٗا ٕـ گفتِ َُؿ وِ ٌٓؼت گلؿُگلِٗ ثبـ ًظل وٌٌـ. الجتٗتزـ ٕهمٔـ گلؿُگل

ٍ ارلا اًت وِ  ٕنٗ، ثلًبهِ كٕبًتگقاكً٘ ٓؿك عَم ًٖمبط ضؼف فلاٍاً ٕؿاكا
ّب  ثِ ًمَ كًبًِ ك ٓلفبً٘ي تغمٌٗت. ا٘ك ً٘ي تغمٗؿك اآًْب  هغلط ولؿى ٕثلا ٖهزبل

تَرِ  ٕلاى ثِ ػٌَاى همٔـ گلؿُگلٗل اٗتَٔ ٕل٘گ ؿك ُىل ٍٖ هٌبثغ اعلاػبت
 وٌـ. هٖ ٍٖ اكتجبط آى كا ثب اًتؾبة همٔـ ثلكً ٌـو هٖ

 يوظط يمجبو

اًت وِ افلاؿ ًٌجت ثِ  ٍٖ اعٌبًبتّب  ـُٗام ثبٍكّب، ا ٕا ل همٔـ هزوَػِٗتَٔ 
ام آى همٔـ  ٖل فٌّٗتٔبٍ ٕل٘گ ؿك ٍالغ ُىل (.Gartner, 1986)ه همٔـ ؿاكًـ ٗ

بى ِٗ ًگلٍ هِتلو ؿّـ هٖ(. هغبلؼبت ًِبى Echtner and Ritchie, 1993اًت )
ـ للاك ٗـ ٍ اؿكاوبت ثؼـ ام ؽلٗل لجل ام ؽلٗل تٔبٍ٘ه هغَٔل تغت تبحًٌٗجت ثِ 

ه ٗ ّبٕ ٍٗوگٖام  ٕگل، اؿكان هِتلٗ(. ثِ ػجبكت ؿGoodrich, 1977) گ٘لؿ هٖ
 (.Reynolds, 1965) َُؿ هٖف ٗآى هغَٔل تؼل ِِٕ ا٘ل ولٗتَٔ هخبثٔهغَٔل ثِ 

، ٕل همٔـ گلؿُگلٗك تَٔ٘تغم ؿك عَمٓ ِ٘گبهبىام پ ٖىٗ(، 1972) گبى 
هؼتمـ اًت وِ  ٕاكائِ ولؿ. ٍ 1970 ٔكا ؿك ؿّ ٖؾتٗب ؿٍ كٗ ٖؿٍ ُىل ٕتئَك

ه ثِ ؽبعل ٘ل اكگبًٗ. تٔبٍٖٗه ٍ المب٘لًـ: اكگبً٘گٖ ل ؿك ؿٍ ًغظ ُىل هٗتٔبٍ
ك ٗام عل ٖٗل المبٗ. اهب تَٔگ٘لؿ هُٖىل  ٖثِ َٓكت ؿكًٍ ٖـ لجلٗب ثبمؿٗتزلثِ 

 ٕغبت، گناكٍ ّبٍ٘ تجلّب ٖ بفت ُـُ ٍ پلؿامٍ ُـُ )ّوبًٌـ آگْٗؿك اعلاػبت
. فلٕ گ٘لؿ هُٖىل  ٍٖ اكتجبعبت ؿّبى ثِ ؿّبى( ثِ َٓكت ؽبكرّب  بًِ٘، ثٕؽجل
ًَـ ؿاؿُ ٘هؾتلف اعلاػبت پ ّٕب ثِ گًَِ ـاًٗل ُـٗتَٔ ٗي اًت وِ تًَؼٔا ٖآل
 ٕثٌـ ن٘ؿٍ ؿًتِ تمٌكا ثِ  ٕل همٔـ گلؿُگلٗهغممبى تَٔ ٖ؛ ثِ عَك ولَُؿ هٖ

                                                                                                                   
1- Gunn 
2- Dimorphic Theory 
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)احلگقاك( همٔـ  ٖل اعٌبًٍٗ تَٔ ٕهمٔـ گلؿُگل ٖل ٌُبؽتٗوٌٌـ: تَٔ ٖه
وِ ًَع  وٌـ هٖبى ٘لگبى ثٗتَٔ ٌُٖبً ( ثب اًتفبؿُ ام گ1993ًَِ. گبكتٌل )ٕگلؿُگل

وِ ٖ ل ثگقاكؿ ؿكعبل٘تبح ٖل ٌُبؽتٗـ ثل تَٔتَاً هٖبفت ُـُ ٗناى اعلاػبت ؿكٍ٘ ه
ي ٘كا ث ٖىٗهمٔـ ًـاكؿ. ثِ ػلاٍُ گبكتٌل اكتجبط ًنؿ ٖبًل اعٌٗثل تَٔ ٕل٘تبح

ل كا ؿك ٗتَٔ ٕل٘گ ُىل ٕولؿ. ٍ ٖٗل ٍ اًتؾبة همٔـ ٌُبًبٗتَٔ ٕل٘گ ُىل
 لفِ هؾتلف اًت: ولؿ وِ ُبهل ِّت هؤاكائِ  ًَٕتبك٘پ

 غبت(٘تجل ًٌٖت ّٕب )ُىل 1آُىبك  ٖٗالمب .1

 فل(ً ّٕب )اعلاػبت ؿكؽَاًت ُـُ ام ٍاًغِ 2آُىبك  ٖٗالمب .2

 افلاؿ هَِْك( ٘ٔ)تَٓ 1پٌْبى  ٖٗالمب .3

 همٔـ( ٓؿكثبك ّب لِّب، همب ّب، ؿاًتبى )گناكٍ 2پٌْبى  ٖٗالمب .4

 (ٕؽجل ّبٕ كًبًِػَاهل هٌتمل )اعلاػبت هٌتمل ّوبًٌـ  .5

 ؿًٍتبى ٍ ّوىبكاى( ٕه  ًبؽَاًتِ )اعلاػبت ًبؽَاًتِ ام ًَ٘ػَاهل اكگبً .6

 بعبت ؿّبى ثِ ؿّبى()ؿًٍتبى، ٍاثٌتگبى ٍ اكتج ٖه ؿكؽَاًت٘اكگبً .7

 ًفل( ُٖؾٔ ٔه )تزلث٘اكگبً .8

هؾتلف  ّبٕ كًبًِوِ  َُؿ هُٖلٍع « 1آُىبك  ٖٗالمب» ٔلفًَ٘تبك ام هؤي پٗا 
ثل اًبى  ٕآؽل گ٘لؿ. هؤلفٔ هٖكا ؿك ثل  ٖصبپ ّبٕ كًبًَِى ٍ ٗنّٗوبًٌـ تلَ

اًت، وِ آغلاعبً  ٖـ ٍالؼٗب ثبمؿٗهٌبفل  ٖل ؿكؽَاًتٍ٘ غ ٖاعلاػبت ؿكؽَاًت
، ٖبثٗوبكولؿ ثبماك هٌنلٔثِ  ٖٗل المبٗتَٔ ،يٗ. ثٌبثلاَُؿ هٖگفتِ « ه٘اكگبً»

ؿك ًظل گلفتِ  ٍٕ ثٔل ًٖوؼ ّبٕ كًبًِغبت ثب اًتفبؿُ ام ِ٘جلؿ ٍ تجل٘پ ّبٕ ثلًبهِ
ٍ همبلات  ٕؽجل ّٕب ّب، گناكٍِ ٘بً٘غبت ٍ ث٘ام تجل ه آَلاً٘ل اكگبًٗ. تٔبٍَُؿ هٖ

علف اعلاػبت ؿك ًظل گلفتِ  ٖهٌبثغ ث هٌنلٔثِ  اًـٍٗ ُـ گ٘لؿ هُٖىل ّب  كٍمًبهِ
 .َُؿ هٖ
ل همٔـ ٗوِ تٔبٍاًـ  لفتِٗپق ٕا ثِ عَك گٌتلؿُ ٖبثٗبى ثبماكٗهغممبى ٍ هزل 

ل همٔـ ٗ(. ت1َٔ)رـٍل وٌـ  هٖفب ًٗفل ا گ٘لٕ تٔو٘نؿك  ًٖمَ هْو ٕگلؿُگل
 : وٌـ هٖفب ٗؿٍ ًمَ ػوـُ ؿك كفتبك گلؿُگلاى ا

                                                                                                                   
1- Cognitive Image 
2- Affective Image 
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 اًتؾبة همٔـ گ٘لٕ ٔو٘نتٌـ ٗل ثل فلا٘( تبح1
ـ هزـؿ ؿك ٗت ٍ لٔـ ثبمؿٗوِ ُبهل كضب گ٘لٕ تٔو٘نل ثل كفتبك ثؼـ ام ٘( تبح2 
ل  ٗتَٔ ٕل٘گ ( ُىل1965) 1ٌبلـمٗ(. كChen and Tsai, 2007) َُؿ هٌٖـُ ٗآ

 ٕاعٌبى لَ ٕتؼـاؿؿاًـ وِ ثلاًبى  هٖ ٖفٌّ ٓه ًبمٗ ٔهمٔـ كا ثِ ػٌَاى تًَؼ
ل همٔـ ٗؿك هَكؿ تَٔ« ل اعلاػبتً٘»ي ٗتؾبة ُـُ اًت. ااعلاػبت اًام  ٖاًجَّثب 

ـ ٗغبت ٍ ثلٍَُكّب(، افىبك ٍ ػمبِ٘جلؿ )تجل٘پ ّبٕ ثلًبهِؿاكؿ ام رولِ  ٕبك٘هٌبثغ ثٌ
ّب،  )كٍمًبهِّب  (، گناكٍ كًبًِٖهٌبفلت ّٕب ؿًٍتبى، آهاًي / گلاى )ؽبًَاؿُٗؿ

ٌوب ٍ ٘)ً ٌٖگ هلؿههٌتٌـ( ٍ فلّ ّبٕ ثلًبهَِى ٍ ٗتلَم ٕهزلات، گناكٍ ؽجل
لگقاك ؽَاّـ ثَؿ ٍ ثل ٘ل آى تبحٗام همٔـ ؿك تَٔ ٖـ ٍالؼٗثِ ػلاٍُ، ثبمؿ»بت(. ٘اؿث

 Echtner and Ritchie« )َُؿ هٖاًبى تزلثِ ٍ اعلاػبت ثـًت آهـُ آلاط 

 ٓاغلت، ٍاه» بى ولؿُ اًت: ٘( ث70 :1965ٌبلـم )ٗ( ّوبًغَك وِ ك38 :2003
ب ٗه فلؿ ٗ ٓصِ وِ هلؿم ؿكثبك ... آى َُؿ هٖل گلفتِ هؼبؿل اػتجبك ؿك ًظ "لٗتَٔ"
 (. Reynolds, 1965: 70« )ٌّتٌـ صِ وِ ٍالؼبً ه ًْبؿ اػتمبؿ ؿاكًـ، ؿك ثلاثل آىٗ

 ط مقصس ثط ضفتبض گطزشگطانیط تصًيتبث ةىيقبت اوجبم شسٌ زض ظمياظ تحق يثطذ .1جسيل 

 طانضفتبض گطزشگ يضعيت ثبظزیس مقصس مًضز مطبلعٍ وًیسىسگبن

 تشجيحات هقصذ - فلَسيذا، کاليفشًيا ٍ ... (1987گٍَدسيچ )

 احتوال تَصيِ هقصذ تِ ديگشاى - ضوال داکَتا (1996ضشٍدس )

 احتوال تاصديذ پيص اص تاصديذ ايالت ًيَهکضيکَ (1997کَست ٍ لَپتَى )

 حيي ٍ تعذ تاصديذ هٌطقِ استشالياي ضوالي (1993سٍس )
اى، توايل تِ تاصديذ سطَح لزت، تَصيِ تِ ديگش

 هجذد

 ّاي سفش گيشي تش هثٌاي ّضيٌِ تصوين پيص اص تاصديذ الوللي هقاصذ تيي (2000چي ٍ ّسَ )

 قصذ تاصديذ پيص اص تاصديذ پٌسيلَاًيا، آهشيکا (1999چي ٍ کشستش )
 قصذ تاصديذ پيص اص تاصديذ ًيَ هکضيکَ (2001ليضى )

سيتيچاًٍَات، کيَ ٍ تشٍى 
(2001) 

 قصذ تاصديذ پيص اص تاصديذ ذتايلٌ

 احتوال اًتخاب ايي کطَس تِ عٌَاى هقصذ تعذي پيص اص تاصديذ تشکيِ (2002سًَوض ٍ سيشاکايا )

 

                                                                                                                   
1 Reynolds 
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 ل اًزبم ُـُ اًت:ٗثِ اّـاف م ٖبث٘ك ثِ هٌظَك ؿًت٘ي تغمٗا
o  ثلكًٖ ًغَٓ تبح٘ل ٍ كاثغٔ ه٘بى هتغ٘لّبٕ هٌبثغ اعلاػبتٖ گلؿُگلاى ٍ اًتؾبة

 مٔـ گلؿُگلٕه
o  ثلكًٖ تبح٘ل تَٔٗل فٌّٖ همٔـ گلؿُگلٕ ثل اًتؾبة همٔـ گلؿُگلاى 
o  هؤحل ؿك اًتؾبة همٔـ گلؿُگلٕ ٍ تؼ٘٘ي اّو٘ت ًٌجٖ آًْب ّبٕ هؤلفٌُِبؽت 

 َبي تحقيق فطضيٍ

 ًـ ام :ا وِ ػجبكتاًـ  ُـُ ٕن ثٌـ٘ػوـُ تمٌ ٔلّب ثِ ًِ ؿًت٘ك هتغ٘ي تغمٗؿك ا
 ٖػبتٍ هٌبثغ اعلاّب  كًبًِ ـ1 
 ٕل همٔـ گلؿُگلٗتَٔ ـ2 
 :ُبهل ؿٍ ثؼُـ اًت ٕل همٔـ گلؿُگلٗاًتؾبة همٔـ. تَٔ ـ3 

 . ٖل اعٌبًٗتَٔ ـ2 ٖل ٌُبؽتٗتَٔ ـ1
هخجت ٍ  كاثغٔ ٕهمٔـ گلؿُگل ٖل ٌُبؽتٗتَٔ ثب ٍٖ هٌبثغ اعلاػبتّب  كًبًِ (1

 ؿاكًـ. ؿاكٕ هؼٌب

 كاثغٔ ٕهمٔـ گلؿُگل ٖل اعٌبًٗتَٔ بث ٕهمٔـ گلؿُگل ٖل ٌُبؽتٗتَٔ (2
 ؿاكؿ. ؿاكٕ هؼٌبهخجت ٍ 

 ؿاكٕ هؼٌبهخجت ٍ  كاثغٔهمٔـ  ٖل ولٗتَٔ ٕ ثبهمٔـ گلؿُگل ٖل ٌُبؽتٗتَٔ (3
 ؿاكؿ.

 ؿاكٕ هؼٌبهخجت ٍ  كاثغٔهمٔـ  ٖل ولٗتَٔ ثب ٕهمٔـ گلؿُگل ٖل اعٌبًٗتَٔ (4
 ؿاكؿ.

هخجت ٍ  كاثغٔ ٕاًتؾبة همٔـ گلؿُگل ٕ ثبهمٔـ گلؿُگل ٖل ولٗتَٔ (5
 ؿاكؿ. ؿاكٕ هؼٌب
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 قيتحق يمسل مفًُم .1ومًزاض 

 تحقيقضيش 

 ٕاًت وِ كاٌّوب ٌٖ٘ثِ مثبى اًگل ثلؽظ ُٔبهل پلًٌِبهّب  ؿاؿُ ٕاثناك گلؿآٍك 
: َُؿ هٖل ٘ي پلًٌِبهِ ام صْبك ثؾَ تِىٗـ. اُوِ ٘ن ثِ آى ضوً٘ ٖٗپبًؼ گَ

ٍ هغل ًىًَت پبًؼ  ٕؿك هَكؿ هِؾٔبت فلؿ ّٖٗب ثؾَ اٍل ُبهل پلًَ
ل ٍاثٌتِ، اعتوبل ٘ؿكثبكُ هتغ ٖالاتؤَ ؿٍم پلًٌِبهِ ُبهل ًؿٌّـگبى اًت. ثؾ

ًِبى ؿاؿُ ُـُ  2ذ آى ؿك رـٍلٗاًت وِ ًتب ٕلاى ثِ ػٌَاى همٔـ ثؼـٗاًتؾبة ا
همٔـ اًت وِ ثِ ًِ ثؾَ  ّبٕ ٍٗوگٖؿك هَكؿ  ٖاًت. ثؾَ ًَم ُبهل ًَالات

هَكؿ( ٍ  4همٔـ ) ٖاحلگقاك ٍ اعٌبً ّبٕ ٍٗوگًَٖال( ٍ  33) ٌُٖبؽت ّبٕ ٍٗوگٖ
 ٖپي ام ثلكًّب  لفِؤي هٗا .َُؿ هٖن ٘همٔـ تمٌ ٖل ولٗال ؿكثبكُ تَٔؤه ًٗ

ن ٘لاى آلاط ٍ تٌظٗظ وَِك اٗت ثب تَرِ ثِ ُلاٍٗ ؿك ًْب ٕگلؿآٍك ٖمبت لجل٘تغم
; وبهلا هؾبلفن تب 1ىلت )٘ل ٕبى پٌذ ًمغِ ا٘ثل اًبى هم ٌُٖبؽت ّبٕ ٍٗوگٖ. ُـ

بى ّفت ٘هم ٕتن ثل هجٌبٗلگقاك ُبهل صْبك آاح ّبٕ ٍٗوگٖ; وبهلا هَافمن( ٍ 5
ٌـ، اعٌبى ًٗبؽَُب ـ ٌـِٗ ُـُ اًت: اعٌبى ؽَُب٘تْ ٖٗتفبٍت هؼٌب ٕا ًمغِ

ثلاًبى ّب  ي ُبؽْٗ. اٖوٌل وٌٌـگ ـ زبىٍ٘ اعٌبى ّ ِٖبًٗپل ـآكاهَ 
 Baloglu and Brinberg (1997), Baloglu and McCleary) مبت گقُتِ٘تغم

(1999b), and Walmsley and Jenkins (1993)گل ٗ. ثؾَ ؿاًـ ُـُن ٘( تٌظ
پبًؼ ؿٌّـگبى كا ؿك ثبكُ همٔـ  ٖهمٔـ اًت وِ اعٌبى ول ٖل ولٗهلثَط ثِ تَٔ

 Baloglu andمبت )٘ثل اًبى تغم ثؾَي ٗ. اؿّـ هٖهَكؿ ًٌزَ للاك 

McCleary (1999b, 1999a  and beerli and Martín (2004)ٍتـ )ٗ ُي ُـ

تصًیط کلي 
 مقصس گطزشگطي

اوتربة مقصس 
 گطزشگطي

َب ي  ضسبوٍ
 مىبثع اطلاعبتي

تصًیط شىبذتي 
 مقصس

 گطزشگطي

تصًیط 
احسبسي مقصس 

 گطزشگطي
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; وبهلا 1)ام  ٖٗتفبٍت هؼٌب ٕا بى ّفت ًمغِ٘ه همٗزَ آى ام اًت. ثِ هٌظَك ًٌ
پلًٌِبهِ ُبهل ؿٍ ثؾَ اًت  ٖبًٗـ. ثؾَ پبٗوبهلا هخجت( اًتفبؿُ گلؿ -7تب  ٖهٌف

گلؿُگلاى اًت. ؿك ٍالغ هٌبثغ ؿاًَ  ٖهٌبثغ اعلاػبت ٓؿكثبك ٖالاتؤوِ ثؾَ اٍل ً
; وبهلا هؾبلفن 1ىلت )٘ل ٕابى پٌذ ًمغِ ٘لاى ثل اًبى همٗا ٓب اعلاػبت آًْب ؿكثبكٗ

 . گ٘لؿ هٖ; وبهلا هَافمن( هَكؿ ًٌزَ للاك 5تب 
ٌّتٌـ ٍ  ٖي الولل٘اًت وِ ػلالوٌـ ثِ هٌبفلت ث ٕك ُبهل افلاؿ٘ي تغمٗربهؼِ ا 

ه پلًٌِبهِ ٗك، ٘بت تغمٌ٘تلًت اًت. ثِ هٌظَك آمهَى فلضٗهغـٍؿ ثِ وبكثلاى ا
هؾتلف للاك  ّٕب ت٘لاى هلبك گلؿُگ٘ـ ٍ ًپي ؿك اؽتُ ٖعلاع ٖى٘الىتلًٍ

ٍ  ٕگلؿُگل ٓت هؼتجل ؿك عَمٗصٌـ ٍة ًب ٕي اػضب٘گلفت. اًتؾبة ًوًَِ ام ث
ٗي كتجِ ثبلاتل ثٌـٕ گَگل تجِؿك كّب  تٗي ٍة ًبٗوِ ا َُؿ هًٖفل اًزبم ُـ. گفتِ 

ي ٗام اػضب ا ٕبك٘ثٌ ٕوٌٌـ. ثلاٖ ـ هٗام آًْب ثبمؿ ٕبؿٍٗ كٍماًِ وبكثلاى م كا ؿاكًـ
ك هِبكوت ٘ي تغمٗؽَاًتِ ُـ وِ ؿك اآًْب ؿػَتٌبهِ فلًتبؿُ ُـ ٍ ام ّب  تٍٗة ًب

للاك ؿاؿُ ُـ تب وبكثلاى  ٌٖى٘ل ّب ًبٗتي ٍة ٗا ٕوٌٌـ. ثِ ػلاٍُ ؿك تبلاك گفتگَ
وٌٌـُ ام  ٖجبً٘ت ًلٍك پِتٗك هِبكوت وٌٌـ. ثِ ػلت هغـٍؿ٘ي تغمٗػلالوٌـ ؿك ا

 ٖعّب  ل ُـ. ؿاؿًُٗفل اهىبى پق 200 ٕفمظ ثلا ٖٗ، پبًؾگَٖى٘پلًٌِبهِ الىتلًٍ
ام اًـ  ػجبكتّب  تٗي ٍة ًبُٗـ. آؿكى ا آٍكٕ روغّفت هبِّ  ٓه ؿٍكٗ
(http://www.travelblog.org( )http://www.travelpod.com( )http://wordpress.com )
(http://groups.yahoo.com/travel.) 

 َب ل زازٌيتحل

( ام ٖ)اوتِبف ٖل ػبهل٘تغل ٕآهبك ٕثب اًتفبؿُ ام كٍٍ ّبّب  ل ؿاؿُِ٘ ٍ تغلٗتزن 
ظ ًلم ٘صٌـگبًِ ؿك هغ َى ًبؿُ ٍ٘ل كگلًٍ٘ تغل )هتؼبهـ(وبوي ًَٗع صلؽَ ٍاك

 ٔـ. ؿك هلعلُؿك ؿٍ هلعلِ اًزبم ّب  ل ؿاؿُ٘ـ. ؿك ٍالغ تغلٗاًزبم گلؿ SPSSافناك 
همٔـ ٍ  ٖل ٌُبؽتٗتَٔ ٖٗلثٌبٗوِف اثؼبؿ م ٕثلا ٖاوتِبف ٖل ػبهل٘اٍل ام تغل

وبوي ارلا ٗثب صلؽَ ٍاك ٖآل ّبٕ ٗي كاًتب كٍٍ هؤلفِاًتفبؿُ ُـ. ؿك اّب  كًبًِ
 ٕب هٌبٍٗوُ ثنكگتل ٗتل ٍ اكمٍ ٍَ ٘ب ثٗ 4/0 ٖوِ ثبك ػبهل ّبٖٗ هؤلفِـ. تٌْب ٗگلؿ

http://www.travelblog.org/
http://www.travelpod.com/
http://wordpress.com/
http://groups.yahoo.com/travel
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 ٕك ام آلفب٘ي تغمٗل هَكؿ اًتفبؿُ للاك گلفتٌـ. ؿك ا٘تغل ٕثلااًـ  ه ؿاُتِٗ
اگل اًـ  عَك وِ هغممبى اظْبك ولؿُ ـ. ّوبىُاًتفبؿُ  ٖٗبًٌٗزَ پب ٕولًٍجبػ ثلا

‏ثَؿ.زِ هؼتجل ؽَاّـ ٘ثبُـ ًت 7/0آلفب ثنكگتل ام 
 ٖل ٌُبؽتٗتَٔ ٕثلا ٖآل ّٕب ثب اًتفبؿُ ام كٍٍ هَلفِ ٖاوتِبف ٖل ػبهل٘تغل 

وُ ٗبفتٌـ. ثب ؿك ًظل گلفتي اكمٍ ٍٗوبوي صلؽَ ٗثب كٍٍ ٍاكّب  ـ ٍ ؿاؿُُارلا 
ثِ ؿًت آهـ.  ٖت پٌذ ػبهل آلٗؿك ًْب هؤلفِّل  ٕه ثِ ػٌَاى ًمغِ ثلٍ ثلاٗ

ًِبى ؿاؿُ ُـُ اًت ٍ ّوبى عَك  3رـٍل ؿك آًْب هلتجظ ثب  ّبٕ ُبؽٍْ ّب  ػبهل
 ٖآى ثبك ػبهل ٕوِ ثل كٍاًـ  للاك گلفتِ ٖؿك ػبهلّب  ، ُبؽَُْؿ هٖوِ هِبّـُ 

ٍ هٌبثغ ّب  كًبًِ ٕي ػول ثلاٗي ثِ عَك هِبثِ ا٘ؿاكًـ. ّوضٌ 4/0 ٕهٌبٍٗب ثنكگتل 
 هؤلفَُِ  ٖـ. ثِ عَك ولُ ٌُٖٗبًب ٖـ وِ صْبك ػبهل آلٗاًزبم گلؿ ٖاعلاػبت
بك ٘هؼ ًجَؿثِ ػلت  ٖام ػبهل كًبًِ ٍ هٌبثغ اعلاػبت ٖ ٍ ؿٍ هؤلفِل ٌُبؽتٗام تَٔ

َى ًبؿُ ٍ صٌـگبًِ ثِ هٌظَك آمهَى ٘ل كگلً٘ؿٍم، تغل ٔـ. ؿك هلعلُعقف  ٖوبف
 اًتفبؿُ ُـ.  ٖهـل هفَْه

 قيتحق يَب بفتٍی

ب ٗي ارلا ٘أًلاف پبًؼ ؿٌّـگبى ع ؿل٘لپلًٌِبهِ ثِ  76ؿك هزوَع تؼـاؿ  
ؿكٓـ(  62) 124وٌبك گقاُتِ ُـًـ ٍ تؼـاؿ  ّب الؤؿكٓـ ً 10َ ام ً٘بلْ ثَؿى ث

ؿكٓـ هلؿ  1/47ك عبضل، ٘وٌٌـگبى ؿك تغم ي ُلوت٘پلًٌِبهِ پلؿامٍ ُـًـ. ام ث
ًبل للاك  44تب  35ي ٘بى ثٗؿكٓـ ام پبًؾگَ 6/17ؿكٓـ مى ثَؿًـ. ًي  9/52ٍ 

 64تب  55ي ٘ث ٖؿكٓـ ًٌ 6/17ٍ ًبل  34تب  25ي ٘ث ًٌٖ ٕؿكٓـ ؿاكا 3/35ؿاُت. 
ؿكٓـ  5/23ثَؿ  ٖبى ؿك ًغظ ػبلٗلات پبًؾگَ٘ؿكٓـ تغٔ 1/47ًبل ثَؿًـ. 

ؿكآهـ  ٘لًتبى ؿاُتٌـ.لات ؿث٘ؿكٓـ تغٔ 4/29ٍ  ِٖگبًّي ؿاٗ٘لات پب٘تغٔ ٕؿاكا
 ؿلاك للاك ؿاُت.  20.000تب  10.000ي ٘بى ثٗؿكٓـ ام پبًؾگَ 63 ٔبً٘هبّ
 ثلإلاى كا ٗا« بؿٗم ٖل٘اعتوبل ؽ»بى ولؿًـ وِ ثِ ٘ث ؿكٓـ پبًؼ ؿٌّـگبى 4/15 

ؿكٓـ ام پبًؼ  7/66وٌٌـ.  ٌٖـُ اًتؾبة هٗهبُ آ 12ؽَؿ ؿك  ٕثؼـ ٖغٗهمٔـ تفل
ؽَؿ  ٕثؼـ ٖغٗهمٔـ تفل ثلإلاى كا ٗا« بؿٗم ٖل٘اعتوبل ؽ»بى ولؿًـ وِ ثِ ٘ؿٌّـگبى ث
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لاى ٗثب ا وِ آلاًاًـ  تِؿكٓـ ام پبًؼ ؿٌّـگبى گف 7/6وٌٌـ.  ٖاًتؾبة ه ٖؿك ّل مهبً
 ت گلؿُگلاى ًِبى ؿاؿُ ُـُ اًت.٘ذ هلثَط ثِ لٔـ ٍ ًًٗتب 2ٌتٌـ. ؿك رـٍل ٘آٌُب ً

 ت گطزشگطانيج مطثًط ثٍ قصس ي ویوتب .2جسيل 

 زضصس فطاياوي گعیىٍ َب متغيطَب
احتمبل اوتربة ایطان ثطاي مقصس تفطیحي ثعسي زض 

 مبٌ آیىسٌ  12
 0 0 احتوال خيلي کن

 4/15 19 توال کناح
 2/69 86 احتوال صياد

 4/15 19 احتوال خيلي صياد
احتمبل اوتربة ایطان ثطاي مقصس تفطیحي ثعسي زض 

 َط ظمبوي
 7/6 8 احتوال خيلي کن

 0 0 احتوال کن
 7/26 34 احتوال صياد

 7/66 82 احتوال خيلي صياد
ميعان آشىبیي ثب کشًض ایطان ثٍ مىعلة یک مقصس 

 طيگطزشگ
 7/6 8 ّيچ گًَِ آضٌايي ًذاسم

 40 50 آضٌايي تسياس اًذک
 3/13 17 آضٌايي اًذک
 3/33 41 آضٌايي صياد

 7/6 8 آضٌايي تسياس صياد
 

ـ تغل عَك وِ لجلاً ّوبى  بٗوِف ًبؽتبك م ٕثلا ٖاوتِبف ٖل ػبهل٘فولُ  ل ٗتَٔ ٖٗلثٌ
ل ّبٕ ٖ هؤلفِل ػبهل٘ذ تغلٗـ. ًتبُارلا  هؤلفِ 20ي ٘ام ثّب  ٍ كًبًِ 33ي ٘ام ث ٌُٖبؽت  ٖآ
ل ٗبًي تَٔٗؿكٓـ ٍاك 26/71ه ٗتل ام َ ٘وُ ثٗوِ پٌذ ػبهل ثب اكمٍ ٍ ؿّـ هًِٖبى 
َ وٌـ هٖي ٘٘همٔـ كا تج ٌُٖبؽت امُبى ٘/ ام هم5ووتل ام  ٖثب ثبك ػبهل هؤلفِ.ُ   گ٘لٕ اًـ

.ـ ثب تَرِ ثِ صلؽَ ٍاك ، ٖؾٗتبك ّبٕ ربفثِ»ي ػبهل ثِ ٘وبوي )هتؼبهـ( اٍلٗعقفُ 
ٍ  ٖظ ارتوبػ٘هغ»ي ػبهل ثِ ٘. ؿٍهَُؿ هٖ( هلتجظ α/ ; 92ٍ  هؤلفِ 6« )ٍٕ ٌّل ٖفلٌّگ
 هؤلفِ 5« )ٌتٗظ مٍ٘ هغ ٖؼ٘هٌبثغ عج»ي ػبهل ثِ ٘( ٍ ًَهα/ ; 909ٍ  هؤلفِ 4« )ٕالتٔبؿ

 ٍ926 ; /αت»ي ػبهل ثِ ٘( ٍ صْبكه ( α/ ; 801ٍ  هؤلفِ 4« )ٍٖ ًلگله ٖغٗتفل ّبٕ فؼبل٘
ي پٌذ ٗ. اَُؿ هٖ( هلتجظ α/ ; 729ٍ  هؤلفِ 7« )لات٘لًبؽت ٍ تٌْٗم»ي ػبهل ثِ ٌ٘زوٍ پ

َى ٘ل كگلً٘همٔـ ؿك تغل ٖل ٌُبؽتٗػبهل هىٌَى تَٔ ّبٕ ُبؽْ هٌنلٔػبهل ثِ 
تفبؿُ   ـ. ُاً
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 يمقصس گطزشگط يط شىبذتیتصً يل عبمليتحل .3جسيل 

 وبم عبمل
ثبض 

 عبملي
 ميبوگيه

اضظش 
 يیػٌ

ياضیبوس 
 يتجيى

آلفبي 
 کطيوجبخ

 92/0 10/31    َبي تبضیري، فطَىگي ي َىطي جبشثٍ : 1عبمل

    9/3 864/0 آداب ٍ سسَم هٌحصشتِ فشد
    3/4 856/0 هعواسي هٌحصش تِ فشد

    44/3 792/0 ّاي ٍيژُ ّا ٍ تشًاهِ ّا، کٌسشت تٌَع جطٌَاسُ
    3/4 781/0 کثشت هکاى ّاي صياستي

    8/3 737/0 تِ فشد )غزاّاي ٍيژُ(آضپضخاًِ ّاي هٌحصش
    4/4 596/0 هَصُ ّاي هْن ٍ گالشي ّاي ٌّشي

 909/0 52/20 46/19 17/4  : محيط اجتمبعي ي اقتصبزي2عبمل 

    89/4 937/0 صويويت ٍ هْواًپزيشي هشدم هحلي ٍ تَهي

    03/3 860/0 ًثَد هَاًع صتاًي 
    1/4 773/0 تيقيوت )اسصش( هٌاسة کالا ٍ خذهات دسياف

    22/4 703/0 ايوٌي ٍ اهٌيت هقصذ )هکاى ّاي اهي جْت تاصديذ(

 926/0 72/10 43/3 45/3  :  مىبثع طجيعي ي محيط ظیست3عبمل 

    4/3 878/0 چطن اًذاص صيثاي طثيعي
    5/2 795/0 هحيط تويض ٍ پاک

    22/4 704/0 آب ٍ َّاي هطلَب ٍ دلپزيش
    56/4 631/0 هتٌَع ٍ هٌحصشتِ فشد گياّاى ٍ جاًَساى

    55/2 636/0 سَاحل صيثا ٍ هٌاسة )تا کيفيت عالي(

 801/0 32/5 70/1 84/3  : تفطیح ي سطگطمي4عبمل 

705/0 78/4    

619/0 5/3    

605/0 2/3    

    23/4 556/0 ّاي ّيجاى اًگيض ّاي هاجشاجَيي ٍ فشصت فعاليت

 729/0 60/3 15/1 11/3  : ظیطسبذت ي تسُيلات5عبمل 

    1/3 785/0 ّاي اصلي تَسعِ هٌاسة صيشساخت
    2/3 771/0 ّا ٍ دستشسي آساى تِ آًْا کيفيت هٌاسة سستَساى

    2/3 742/0 ّاي تجاسي تَسعِ صيشساخت

    1/3 682/0 هٌاسة دس ضثکِ اطلاع سساًي گشدضگشي کيفيت

    3 656/0 تسْيلات هٌاسة حول ٍ ًقل عوَهي ٍ خصَصي
    5/3 647/0 ساحتي دس خشيذ )ٍ هشاکض خشيذ(

    1/3 638/0 ّا ٍ دستشسي آساى تِ آًْا کيفيت هٌاسة ّتل
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ٍ ّب  كًبًِ ٖٗلثٌبٗي اثؼبؿ م٘٘تؼ ٕثلا ٖاوتِبف ٖل ػبهل٘ثِ عَك هِبثِ، كٍٍ تغل 
هِؾْ  ٖآل ّبٕ ٖ هؤلفِل ػبهل٘اًتفبؿُ ُـ. لقا ثب اًتفبؿُ ام تغل ٖهٌبثغ اعلاػبت

كا ّب  بًي كًبًِٗؿكٓـ ام ٍاك 54/60ه ٗتل ام َ ٘وُ ثٗـ وِ صْبك ػبهل ثب اكمٍ ٍُ
ي ٘ل عقف ُـ. اٍل٘ام تغل 5/0ووتل ام  ٖثِ ؽبعل ثبك ػبهل هؤلفِ ؿٍ. وٌـ هٖي ٘٘تج

ي ٘( اًت ٍ ؿٍهα/ ; 892ٍ  هؤلفِ 5« )ٕثٔلٖ ـ ًوؼ ّبٕ كًبًِ»ط ثِ ػبهل هلثَ
ي ػبهل ُبهل ٘(، ًَهα/ ; 921ٍ  هؤلفِ 6« )هىتَة ّبٕ كًبًِ» ٓلًـ٘ػبهل ؿك ثل گ

ي ػبهل ٘( ٍ صْبكهα/ ; 912ٍ  هؤلفِ 6« )ٍٖ ارتوبػ ٕاكتجبعبت فلؿ ّٕب وبًبل»
هٌبثغ  ٖل ػبهل٘تغل ٖٗذ ًْبٗ( اًت. ًتبα/ ; 79ٍ  هؤلفِ 2« )تبل٘زٗؿ ّبٕ كًبًِ»

 ؿّـ هٖعَك وِ رـاٍل ًِبى  ًِبى ؿاؿُ ُـُ اًت. ّوبى 4ؿك رـٍل  ٖاعلاػبت
 لامم ثلؽَكؿاك ٌّتٌـ. ٖٗبٗػَاهل ام پب ٖتوبه
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 وبم عبمل

ثبض 
 عبملي

 ميبوگيه
اضظش 

 يیػٌ
ياضیبوس 

 تجيىي
آلفبي 
 کطيوجبخ

 892/0 91/37 94/11 27/3  َبي سمعي ثصطي : ضسبو1ٍعبمل 

744/0 5/3    

582/0 96/2    

563/0 87/1    

543/0 62/1    

 05/3 93/3 34/10 921/0 

882/0 ¾    

872/0 3/3    

783/0 1/3    

613/0 2/2    

534/0 5/2    

586/0 90/2    

 01/3 67/2 29/8 912/0 

842/0 52/2    

830/0 1/2    

872/0 82/2    

781/0 70/2    

709/0 53/2    

543/0 2/4    

 88/3 37/1 11/4 79/0 

868/0 70/4    

686/0 05/3    
 

 َب ي ضسبوٍ يمىبثع اطلاعبت يل عبمليتحل .4جسيل 
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 ًن چىسگبوٍ(يج ضگطسی)وتب يليتحل يثطاظش الگًَب یيكًيو

ل ٘ام تغل ٕهمٔـ گلؿُگل ٖل ٌُبؽتٗثل تَّٔب  ل اثؼبؿ كًبًِ٘تبح ٖثلكً ٕثلا 
َى ثِ ٘ل كگلً٘ي ؿك تغلَ٘ ث٘پ ٕلّبَ٘ى صٌـگبًِ اًتفبؿُ ُـُ ٍ ٍكٍؿ هتغ٘كگلً

بك ٘ي ؿك اؽتَ٘ ث٘پ ٕلّب٘ت ٍكٍؿ هتغ٘ي كٍٍ تلتٗكٍٍ گبم ثِ گبم ثَؿُ اًت. ؿك ا
بك ٘هؼ ٕلّبٍ٘ صٌبًضِ هتغ گ٘لؿ هَٖٓكت  ٖت ّوجٌتگٗهغمك ًجَؿُ ٍ ثل اًبى ضل

ًَُـ.  ٖي َٓكت عقف هٗل ا٘هبًـُ، ؿك غ ٖل ثبلٍ٘كٍؿ كا وٌت وٌٌـ ؿك تغل
 ٖل ٌُبؽتٗتَٔ ّٕب ي هَلفِ٘بًگ٘ام ه ٕهمٔـ گلؿُگل ٖل ٌُبؽتٗناى تَٔ٘ه

ل ٘هتغ ٕهمٔـ گلؿُگل ٖل ٌُبؽتَٗى تَٔ٘. ؿك هؼبؿلِ كگلًُـپلًٌِبهِ هغبًجِ 
 ل هٌتمل ؿك ًظل گلفتِ ُـًـ. ٘هتغّب  ٍاثٌتِ ٍ كًبًِ

 ّبٕ كًبًِثِ گبم ًِبى ؿاؿ وِ صْبك ثُؼـ َى گبم ٘ل كگلً٘ذ عبٓل ام تغلًٗتب 
هىتَة ثِ  ّبٕ كًبًٍِ  ٕتبل، هٌبثغ اكتجبعبت فلؿ٘زٗؿ ّبٕ كًبًِ، ٕثٔل ًٖوؼ

لات ٘٘ي تغ٘٘تج َٕى ثلا٘كگلً ٖٗبك ٍكٍؿ ثِ هؼبؿلِ ًْب٘ي، هؼَ٘ ث٘پ ٕلّب٘ػٌَاى هتغ
ؿك وِ  ؿّـ هًِٖبى  5ل هلان( كا ؿاكا ٌّتٌـ. رـٍل ٘همٔـ )هتغ ٖل ٌُبؽتٗتَٔ

 َى ُـُ اًت. ّوبى٘هىتَة ٍاكؿ هؼبؿلِ كگلً ّبٕ كًبًِ( ػبهل 1ي گبم )هـل ٘اٍل
ل ٗكا ثب تَٔ ٖي ّوجٌتگٗتلَ ٘هىتَة ث ّبٕ كًبًِ ؿّـ هٖگًَِ وِ رـٍل ًِبى 

َى ُـ هٌبثغ اكتجبعبت ٘ل كگلً٘ي ػبهل وِ ٍاكؿ تغل٘همٔـ ؿاكؿ. ؿٍه ٌُٖبؽت
َى ُـًـ. ٘ل كگلًٍ٘اكؿ تغل ٕثٔلٖ ـ ًوؼ ّبٕ كًبًِ ٕاًت. ؿك هلاعل ثؼـ ٕفلؿ

همٔـ  ٖل ٌُبؽتٗهىتَة ثب تَٔ ّبٕ كًبًِوِ ُـت كاثغِ  ؿّـ هٖرـٍل ًِبى 
ٍ  ٖتبل، هٌبثغ اكتجبع٘زٗؿ ّبٕ كًبًِ ٕلّب٘ناى ثب ٍكٍؿ هتغ٘ي هٗ/ اًت وِ ا865

 . ّؤبفتِ اًتَٗ ٗ/ افنا887/ ٍ 887/ ٍ 886ت ٘ثِ تلت ٕثٔل ًٖوؼ ّبٕ كًبًِ
 ٌّتٌـ ؿاكبهؼٌ ٍٕاثٌتِ ام ًظل آهبكل ٘هٌتمل ثب هتغ ٕلّب٘تغه ٖت ّوجٌتگٗضلا

 (p < 0.05 .)بَى هؼٌ٘ي كگلًٗوِ ا ؿّـ هٖبًي ًِبى ٍٗاك تغل٘ل( ؿاكp < 0.01 )
 .t  ٍsig. آهبكُ وٌـ هٖـ ٗ٘لّب كا تب٘ي هتغ٘ث ٖؽغ ٔت ٍرَؿ كاثغ٘لغؼ fاًت ٍ آهبكُ 

ِ ُـُ اًت. ٗؿ ٓفل اكاثب ػـβ ت ًتَى ٗه ام ضلاّٗل  ٕرْت آمهَى فلٕ تٌبٍ
َى ٍ همـاك ٘ت كگلًٗضلا ٕآمهَى تٌبٍ .sig ؿّـ هًِٖبى  6ّوبًگًَِ وِ رـٍل 

َى ٘ثِ ؽبكد ولؿى آًْب ام هؼبؿلِ كگلً ٕبمٍ٘ ً َُؿ هٖحبثت ثب همـاك ٓفل كؿ 
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ل ٘ل ٍاثٌتِ تبح٘ل هٌتمل ٍ همـاك حبثت ثل هتغ٘ي ًِ هتغٗگل اٌٗت. ثِ ػجبكت ؿً٘
(. p<0.01) للاك ؿاكؿ ؿاكٕ هؼٌبؿك ًغظ ّب  اثؼبؿ كًبًِ ٖهتوب tگقاكًـ. آهبكُ 

كا ؿك آًْب  ٖت ًٌج٘لّب اّو٘ه ام هتغٗت ثتب( ّل ٗاًتبًـاكؿ ُـُ )ضلا ّٕب ي٘تؾو
 ّبٕ كًبًِي اًتبًـاكؿ ٘ي هـل تؾوٗ. ؿك اؿّـ هٖهمٔـ ًِبى  ٖل ٌُبؽتٗي تَٔ٘٘تج

همٔـ ؿاكًـ  ٌُٖبؽتل ٗهخجت ثب تَٔ ٔل كاثغ٘ي هتغٗوِ ا ؿٌّـ هٖهىتَة ًِبى 
(β=0.595ضل .)ٗه اًغلاف ٗل ٘٘وِ ثب تغ ؿّـ هٖهىتَة ًِبى  ّبٕ كًبًِ ٕت ثتب

همٔـ كػ ؽَاّـ  ٖل ٌُبؽتٗبك ؿك تَٔ٘/ اًغلاف هؼ59هىتَة،  ّبٕ كًبًِبك ؿك ٘هؼ
ل ٘كاثغِ هخجت ثب هتغ ٕوِ اكتجبعبت فلؿ ؿٌّـ هَٖى ًِبى ٘ت كگلًٗذ ضلاٗؿاؿ. ًتب

ل ٍاثٌتِ ٘ثب هتغ ٍٕ ثٔل ًٖوؼ ّبٕ كًبًِل ٘ي هتغ٘(. ًَهβ=0.425ٍاثٌتِ ؿاكؿ )
 (.β= 0.25همٔـ كاثغِ هخجت ؿاكؿ ) ٖل ٌُبؽتٗتَٔ
 ٕلّب٘ي هتغ٘( ثٖ)آمهَى ّن ؽغ ٖؽغ ٘ناى كاثغُٔبؽْ تَللاًي ه 6ؿك رـٍل  

 ٖام پلاوٌـگ ٖل هٌتمل، تَللاًي ًٌجتّ٘ل هتغ ٕ. ثلاوٌـ هٖ گ٘لٕ اًـامُهٌتمل كا 
هٌتمل هَرَؿ  ٕلّب٘ل هتغٗل ثب ًب٘آى ثب هتغ ٖؽغ ٘لٔ كاثغٔوِ ثِ ًٍل اًت ٘آى هتغ

ي ٘ه ًٌجت اًت، همـاك آى ثٗوِ تَللاًي  يٗ. ثب تَرِ ثِ اَُؿ وٖي ً٘٘ؿك هـل تج
( ّوَاكُ ػىي تَللاًي VIFبًي )ٍٗ ُبؽْ تَكم ٍاك وٌـ هٖل ٘٘ه  تغٗٓفل ٍ 

َى ٘ت كگلًَٗؿ، ضلاتل َُ ٘بًي ثٗوِ ّل صِ همـاك تَكم ٍاك ٖي هؼٌٗاًت، ثـ
ثلآٍكؿ ُـُ اًت.  /1ُبؽْ تَللاًي ثبلاتل ام  6ًَُـ. ؿك رـٍل ٖ بتل هًٗبپب

تَللاًي ووتل ام  ّبٕ ُبؽْش وـام ام ّ٘ ؿّـ هٖي رـٍل ًِبى ٗعَك وِ ا ّوبى
 ٌتٌـ.٘ب ًٗهٌتمل ًبپب ٕلّب٘هتغ ّٕب تٗ% گناكٍ ًِـُ اًت. لقا، ضل1

 ٍ گبمگبم ث ةًن چىسگبويج ضگطسیوتب .5جسيل 

FSig.

 ّاي هکتَب تيي: هقذاس ثاتت ٍ سساًِ الف: هتغيشّاي پيص
 ّاي ديجيتال ّاي هکتَب ٍ سساًِ تيي: هقذاس ثاتت، سساًِ ب: هتغيشّاي پيص
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 ّاي ديجيتال ٍ استثاطات فشدي ٍ اجتواعي ّاي هکتَب، سساًِ تيي: هقذاس ثاتت، سساًِ ج: هتغيشّاي پيص
ّاي سوعي  ّاي ديجيتال ٍ استثاطات فشدي ٍ اجتواعي ٍ سساًِ ّاي هکتَب، سساًِ اًِتيي: هقذاس ثاتت، سس د: هتغيشّاي پيص

 تصشي

 1 يةفطض ةًن چىسگبويل ضگطسيتحل يت ثتبیضطا .6جسيل 

همٔـ ام  ٖل ولٗتَٔ ثب ٖل ٌُبؽتّٗل وـام ام اثؼبؿ تَٔ كاثغٔ ٖثلكً ٕثلا 
رـٍل ي آمهَى ؿك ٗا SPSSذ ٗگبم ثِ گبم اًتفبؿُ ُـُ اًت. ًتب َٔى صٌـگبً٘كگلً

ل ٗاثؼبؿ تَٔ ٖي ثلؽ٘ث َٖى ًِبى ؿاؿ وِ كٍاثظ ػلّ٘ل كگلً٘آهـُ اًت. تغل 7
ي َ٘ى ًِبى ؿاؿ وِ ؿك اٍل٘ذ كگلًٗؿاك ٌّتٌـ. ًتببهمٔـ هؼٌ ٖل ولٍٗ تَٔ ٌُٖبؽت

Rلًبؽت ٍاكؿ هؼبؿلِ ُـُ اًت ) ٗ( ػبهل م1گبم )هـل 
2
=.819, f-value=1.386, 

p<0.01 ؿك وٌـ هٖي ٘٘همٔـ كا تج ٖل ولٗلات تَٔ٘٘ؿكٓـ ام تغ 81ي ػبهل ٗ(. ا .
ظ ٍ٘ هغ ٖؼ٘عج ّٕب ، ربفثِٖظ ٍ ًلگلهٗت ػَاهل تفل٘ثِ تلت ٕهلاعل ثؼـ

ام  ٖي ػَاهل ّل وـام ثؾَِٗى ُـًـ ا٘ل كگلًٍ٘اكؿ تغل ٕالتٔبؿ ٖ ـارتوبػ
ؿكٓـ  85( ؿك هزوَع 4ل ي صْبك ػبهل )هـٗوٌٌـ. ا ٖي ه٘٘همٔـ كا تج ٖل ولٗتَٔ
  f-value=695.34, p<0.01,وٌٌـ )ٖ ي ه٘٘همٔـ كا تج ٖل ولٗلات تَٔ٘٘ام تغ

R
2
ؿاك بي كٍ هؼٌٗ% ٌّتٌـ ام ا5تل ام ‏وَصهّب  تٗ( ضلp-valueهمـاك ) ٖ(. پ85.=

ْت َى كا وٌت ًىلؿ. ر٘كگلً ٔبك ٍكٍؿ ثِ هؼبؿل٘هؼ ٌّٕل ٌّٖتٌـ. ػبهل فلٌّگ
ل َ٘ى ثل هتغ٘( ؿك هـل كگلًٖل ٌُبؽتٗل هَرَؿ )ػَاهل تٌَِٔ٘ احلات ًِ هتغٗهمب

ت ٗت اًتبًـاكؿ اًتفبؿُ ُـُ اًت. ًتَى ضلاٗهمٔـ(، ام ضلا ٖل ولٍٗاثٌتِ )تَٔ
ي احل ٗتل َ٘ث ٕؿاكا ٕگلؿُگل ّٕب‏لًبؽتٗوِ م ؿّـ هٖاًتبًـاكؿ ُـُ ًِبى 

 ٖل ولٗل تَٔ٘ل ؿك هتغ٘٘تغ 0.763ل ٘تغي هٗل ؿك ا٘ه ٍاعـ تغٗ ٕلا ثِ اماٗم ٌّتٌـ
عَك وِ رـٍل  (. ّوبىβ= 0.763, t-value=1.67, p<0.05) َُؿ هٖزبؿ ٗهمٔـ ا

t 
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هخجت ٍ  ٔهمٔـ كاثغ ٖل ولٗثب تَٔ ٖظ ٍ ًلگلهٗػَاهل تفل ؿّـ هًِٖبى  7
ثب  ؿاكٕ هؼٌبكاثغِ هخجت ٍ  ٖؼ٘عج ّبٕ ربفثِي ٘صٌ (. ّنβ= 0.184ؿاكؿ ) ؿاكٕ هؼٌب

هخجت ٍ  ٘ن كاثغًٔ ٕالتٔبؿ ـ  ٖ(. ػَاهل ارتوبػβ=0.331همٔـ ؿاكؿ) ٖل ولٗتَٔ
همٔـ  ٖل ولٗل كا ؿك تَٔ٘حأي تٗتل همٔـ ؿاكًـ ٍ ثِ ون ٖل ولٗثب تَٔ ؿاكٕ هؼٌب

ل ٗتَٔ ٔػَاهل صْبكگبً t ٓوِ آهبك ؿّـ هٖذ رـٍل ًِبى ٗ(. ًتبβ=0.095ؿاكًـ )
وِ رـٍل ًِبى  صٌبى (. ّنp<0.05للاك ؿاكًـ ) ؿاكٕ هؼٌبهمٔـ ؿك ًغظ  ٌُٖبؽت

% گناكٍ ًِـُ اًت. لقا، 1تل ام  تَللاًي ون ّبٕ ُبؽْش وـام ام ّ٘ ؿّـ هٖ
 ٌتٌـ.٘ب ًٗهٌتمل ًبپب ٕلّب٘هتغ ّٕب تٗضل

 3ٍ يفطض ةًن چىسگبويل ضگطسيتحل يت ثتبیضطا .7جسيل 

t 

 123 167/0 000/0 61/10 763/0 صيشساخت گشدضگشي
 123 413/0 000/0 37/6 184/0 تفشيح ٍ سشگشهي

 123 385/0 000/0 19/5 331/0 ّاي طثيعي جارتِ
 123 780/0 000/0 50/4 095/0 اقتصادي ـ هحيط اجتواعي 

)احلگقاك( همٔـ ام  ٖل اعٌبًٍٗ تَٔ ٖل ٌُبؽتٗي تَٔ٘اكتجبط ث ٖثلكً ٕثلا 
َى ًِبى ؿاؿ ٘ل كگلً٘ذ تغلٗاًتفبؿُ ُـُ اًت. ًتبَى گبم ثِ گبم ٘ل كگلً٘تغل

ٕ ٍاكؿ هؼبؿلِ ُـُ لًبؽت گلؿُگلٗ( ػبهل م1ي گبم )هـل ٘( وِ ؿك اٍل8)رـٍل 
f-value=666.5, p<0.01 R ,) اًت 

2
ل ٗلات تَٔ٘٘/ ام تغ845ي ػبهل ٗ(. ا845.=

ٍ ػَاهل  ٖؼ٘عج ّبٕ ربفثِت ٘ؿٍم ٍ ًَم ثِ تلت . ؿك هلاعلوٌـ هٖي ٘٘احلگقاك كا تج
 ٍٖ ػَاهل فلٌّگ ٕالتٔبؿ ٍٖاكؿ هؼبؿلِ ُـًـ. ػَاهل ارتوبػ ٖظ ٍ ًلگلهٗتفل
بك ٍكٍؿ ثِ هؼبؿلِ كا وٌت ًىلؿًـ. گبم ًَم ًِبى ؿاؿ وِ ػَاهل ٘هؼ ٖؾٗتبك

ؿك هزوَع  ٖظ ٍ ًلگلهٍٗ ػَاهل تفل ٖؼ٘عج ّبٕ ربفثِ، ٕلًبؽت گلؿُگلٗم
 f-value=279.6, p<0.01,وٌٌـ ) ٖي ه٘٘ل احلگقاك همٔـ كا تجٗلات تَٔ٘٘تغ 857/0

R
2
 ٕؿاكا ٖؼ٘عج ّبٕ ربفثِوِ  ؿّـ هٖت اًتبًـاكؿ ُـُ ًِبى ٗ(. ًتَى ضلا857.=

هخجت ٍ  كاثغٔ ٖؼ٘عج ّٕب‏گفت ربفثِ تَاى هٖ ،يٗ. ثٌبثلاٌّتٌـي احل ٗتلَ ٘ث
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(. β= 0.538, t-value=5.031, p<0.05ًـ )ل احلگقاك همٔـ ؿاكٗثب تَٔ ؿاكٕ هؼٌب
ل احلگقاك ٗثب تَٔ ؿاكٕ هؼٌبهخجت ٍ  ٕ كاثغٔلًبؽت گلؿُگلٗي ػبهل م٘صٌ ّن

ٖ ظ ٍ ًلگلهٗ( . ػَاهل تفلβ= 0.290, t-value=2.352, p<0.05همٔـ ؿاكؿ )
 ,β=- 0.199, t-value=-4.081ل احلگقاك همٔـ ؿاكًـ )ٗثب تَٔ ٖهٌف كاثغٔ

p<0.05.) 

 2ٍ يًن چىسگبوٍ فطضيل ضگطسيتحل يت ثتبیضطا . 8جسيل 

 زضجٍ آظازي تًلطاوس زاضي سطح معىب tاضظش  ثتب 3مسل 
 123 169/0 20/0 35/2 290/0 صيشساخت گشدضگشي

 123 291/0 000/0 03/5 538/0 ّاي طثيعي جارتِ
 123 439/0 000/0 -08/4 -199/0 تفشيح ٍ سشگشهي

َى ٘ل كگلً٘همٔـ ام تغل ٖل ولٗاحلگقاك ٍ تَٔ لٗي تَٔ٘اكتجبط ث ٖثلكً ٕثلا 
ل ٗل احلگقاك ٍ تَٔٗي تَٔ٘ث ؿّـ هًِٖبى  9عَك وِ رـٍل  ًبؿُ اًتفبؿُ ُـ. ّوبى

 ,β= 0.911, t-value=24.396ٍرَؿ ؿاكؿ ) ؿاكٕ هؼٌٖهخجت ٍ  ٖ همٔـ كاثغٔول

p<0.05ٌُٖبؽتوِ ثؼـ  ؿّـ هٖذ ًِبى ٗ. ًتبگ٘لؿ هٖـ للاك ٘هَكؿ تبئ 3 ٘ٔ(. وِ فلض 
(β= 0.568هْن ) ( تل ام ثؼـ احلگقاكβ= 0.430ؿك ُىل ) همٔـ  ٖل ولٗتَٔ ٕل٘گ

 اًت. 

 4ٍ يت ثتب فطضیضطاي  يًنضگطسياضیبوس ل يتحل .9جسيل 

FPt

 اثش تصَيش
 گزاس

811/0 730/0 728/0 776/0 17/595 000/0 911/0 39/24 000/0 000/1 123 

 ثلإ لاى ٗن اًتؾبة ا٘همٔـ ٍ تٔو ٖل ولٗي تَٔ٘اكتجبط ث ٖثلكً ٕثِ ػلاٍُ، ثلا 
ي ٘عَك وِ تؾو َى ًبؿُ اًتفبؿُ ُـ. ّوبى٘ل كگلً٘ام تغل ٕهمٔـ گلؿُگل

همٔـ ٍ  ٖل ولٗي تَٔ٘ث ؿّـ هًِٖبى  10ل َى ؿك رـٍ٘اًتبًـاكؿ هـل كگلً
ٍرَؿ ؿاكؿ  ؿاكٕ هؼٌبهخجت ٍ  ٕ كاثغٔهمٔـ گلؿُگل ثلإلاى ٗاعتوبل اًتؾبة ا
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(β= 0.797, t-value=14.58, p<0.05.) 

 5ٍ يت ثتب فطضیضطاي  يًنضگطسياضیبوس ل يتحل .10جسيل 

FPt

797/0 635/0 632/0 299/0 59/212 000/0 797/0 58/14 000/0 000/1 123 

 ٖىٗ. ؿاكؿ ٖگبُ ًبهٌبًجٗرب ٕا ٍ هٌغمِ ٖلاى ؿك ثبماك رْبًٗا ٌٕٓؼت گلؿُگل 
ل ٗزبؿ تٔبٍٗثب اّب  ٌّتٌـ. كًبًِّب  كًبًِ ٕؿك كًٍك ٌٓؼت گلؿُگل ام ػَاهل هْن

ي ٗوٌٌـ. ؿك اٖ فب هٗگلؿُگلاى ا گ٘لٕ تٔو٘ن ؿك ًٖمَ هْو ٖهخجت ٍ هٌف ٖفٌّ
ي ٘بفت ٍ ًپي كٍاثظ ثٗتًَؼِ  ًٕظل ٖثل اًبى هجبً ٖك اثتـا هـل هفَْه٘تغم

ِ ٍ ٗاى هَكؿ تزنگلؿُگل ٕل٘گ نٍ٘ تٔو ٕل همٔـ گلؿُگلّٗب، اثؼبؿ تَٔ كًبًِ
ٍ  ٖه ام ػٌبٓل هٌبثغ اعلاػبتٗك ًِبى ؿاؿ وِ ّل ٘ذ تغمٗل للاك گلفت. ًتب٘تغل

 ؿاكٕ هؼٌبل هخجت ٍ ٘تبح ٕهمٔـ گلؿُگل ٖل ٌُبؽتٗتَٔ ٕل٘گ ثل ُىل إ كًبًِ
 ٖل ّل ؿٍ ثؼـ هٌغم٘همٔـ تغت تبح ٖل ولًِٗبى ؿاؿ وِ تَّٔب  بفتِٗي ٘صٌ ؿاكؿ. ّن
گلؿُگلاى  ٖل ولٗگل، تَٔٗمٔـ اًت. ثِ ػجبكت ؿه ٖل فٌّٗتَٔ ٍٖ اعٌبً

 ّبٕ ربفثِهمٔـ )ّوبًٌـ  ٖىٗن٘ف ّبٕ ٍٗوگٖام آًْب ام اؿكان  ًٌٖجت ثِ همٔـ ًبُ
همٔـ )ّوبًٌـ اعٌبى  ٖاعٌبً ّبٕ ٍٗوگٍٖ ...( ٍ  ٖغٗتفل ّبٕ فؼبل٘ت، ٖؼ٘عج

ل ٗتَٔ ٖهِؾْ ولؿ وِ ثؼـ ٌُبؽت ٖي ثلكًٗزبى ٍ آكاهَ( اًت. ا٘، ّٖؽَُ
ل همٔـ ٗتَٔ ًٌٖجت ثِ ثؼـ اعٌبً ِٕتل٘ت ث٘( اّوٖىٗنٍ٘ ف ٖـ )ثؼـ هٌغمهمٔ

 ّبٕ كًبًِوُ ٍِٗ ثّب  بفت ُـُ ام كًبًِٗام اعلاػبت ؿك ٖـ ًبُتَاً هٖي اهل ٗؿاكؿ. ا
عَك وِ رـاٍل هلثَط ثِ  ثبُـ. ّوبى ٍٕ فلؿ ٖهىتَة ٍ هٌبثغ اكتجبعبت ارتوبػ

 ٖ كاثغٔن ٍ ثلؽ٘هٌتم كاثغٔلّب ٘تغام ه ًِٖبى ؿاؿ وِ ثلؽّب  ل ؿاؿُ٘ثؾَ تغل
 كاثغٔهمٔـ  ٖل ولٗتَٔ گلؿُگلاى ؿاكًـ. هخلاً گ٘لٕ تٔو٘نٌـ ٗن ثل فلا٘لهٌتم٘غ

 كاثغٔ ٖن ثل اًتؾبة گلؿُگلاى ؿاكؿ. ثِ عَك ول٘لهٌتم٘غ ّب كاثغٔ ٘ن ٍ كًبًِهٌتم
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 ِث ٖل ولٍٗ تَٔ ٖل ٌُبؽتٗتَٔ ٗك اكتجبط ثبثل اًتؾبة گلؿُگلاى ام علّب  كًبًِ
لجل ام ًفل  تَاى وًٖ ٕت ٌٓؼت گلؿُگل٘ل هبّ٘ثِ ؿل َُؿ هٖـ. گفتِ ٗآٖ ؿًت ه

ٍ ّب  اكائِ ولؿ. لقا كًبًِ ٖهغلَث ٖبثٍٗ  تزلثِ ًفل اكم ٕؿك هَكؿ ؽـهبت گلؿُگل
فب ٗگلؿُگلاى ا ٖل فٌّٗتَٔ ٕل٘ؿك ُىل گ ٖاكتجبعبت ؿّبى ثِ ؿّبى ًمَ هْو

گلؿُگل  ٖل فٌٍّٗ ؽبًَاؿُ ثل تَٔ اعلاػبت وٌت ُـُ ام ؿًٍتبى ٖوٌٌـ. توبهٖ ه
لؿ. ًٗفل َٓكت پق ٔـ ثل ثْجَؿ تزلثٗثبّب  توبم تلاٍ ،يٗثٌبثلا گقاكؿ. هٖل ٘تبح
همٔـ )ّوبًٌـ  ٖىٗن٘ف ّبٕ ٍٗوگٖـ تَاهبً ثِ ٗوَِك ثب ٕلاى ٌٓؼت گلؿُگلٗهـ
همٔـ  ٖاعٌبً ّبٕ ٍٗوگّٖب( ٍ  لًبؽتٗگل مٗب ؿّب ٗ ٍ كًتَكاىّب  ت ّتل٘ف٘و

ذ ًِبى ؿاؿ وِ ٗي، ًتبٗهمٔـ( تَرِ ؿاُتِ ثبٌُـ. افنٍى ثل ا ٖغَٗ تفل)ّوبًٌـ ر
 گ٘لٕ اًتؾبة همٔـ گلؿُگلاى كاثغٔ تٔو٘ن ثب ٕهمٔـ گلؿُگل ٖل ولٗتَٔ

گفت وِ  تَاى ّب هٖ بفتِٗل ٘ل هٌ٘ثل اًبى تغل ،يٗؿاكؿ. ثٌبثلا ؿاكٕ هؼٌبهخجت ٍ 
ي ٗوٌٌـ. اٖ فب هٗؿُگلاى اگل گ٘لٕ تٔو٘نؿك  ًٖمَ هْو ٍٖ هٌبثغ اعلاػبتّب  كًبًِ

ـ ٗبًتگقاكاى وَِك ثبٍ٘ ً لاى، هٌئَٕلاى ٌٓؼت گلؿُگلٗاًت وِ هـ ٖي هؼٌٗثـ
هىتَة،  ّبٕ كًبًِاػن ام ّب  ؿاُتِ ثبٌُـ. اهلٍمُ كًبًِ ٖتَرِ وبفّب  ثِ ًمَ كًبًِ

 ًٌٕجت ثِ همبٓـ گلؿُگل ٖاكتجبعبت ارتوبػ ّٕب ٍ وبًبل ٕثٔل ـ ٖتبل، ًوؼ٘زٗؿ
ل ٘هتغ ّبٕ ٖ هؤلفِوٌٌـ. تَرِ ثِ توبهٖ ه ٕلًبمًٗبؽَاًتِ الـام ثِ تَٔب ٗؽَاًتِ 

ٗي ام ا ٖثلؽُـ هِؾْ ك ٘ي تغمٗاًت. ؿك اثلؽَكؿاك  ٖت فلاٍاً٘اّو ّب ام كًبًِ
هىتَة ٍ  ّبٕ كًبًِّوبًٌـ اًـ  ل هخجت ام وَِك ًمَ ؿاُتِٗزبؿ تَٔٗؿك اّب  لفِهؤ
 ٖل هٌفٗزبؿ تَٔٗؿك ا ٕثٔل ٖ ـًوؼ ّبٕ كًبًِّوبًٌـ آًْب ام  ٖتبل ٍ ثلؽ٘زٗؿ

 ّٕبٕ ي اًتلاتوٗي تـٍٍ٘ ّوضٌّب  ك كًبًِ٘ت ٍ ًظبكت ؿلٗلٗاًـ. هـ ًمَ ؿاُتِ
ل همٔـ ٗـ ؿك ثْجَؿ تَٔتَاً هٖ إ كًبًِ ّٖٗوگلا ٕهٌبًت ام رولِ اًتلاتو

 ثلإلاى ٗگفت وِ اعتوبل اًتؾبة ا تَاى هٖزِ ٘هَحل ٍالغ َُؿ. ؿك ًت ٕگلؿُگل
هخجت  ٖل فٌّٗبثـ. هغبلؼبت ًِبى ؿاؿُ اًت وِ تَٖٔٗ َ هٗافنا ٕهمٔـ گلؿُگل

گل ٗؿ هْن. ًىتِ وٌـ هٖفب ٗا ٖاًتؾبة همٔـ گلؿُگلاى ًمَ هْو گ٘لٕ تٔو٘نؿك 
ثلىِ ثل  گقاكؿ هٖل ٘حأت گ٘لٕ تٔو٘نٌـ ٗل همٔـ ًِ تٌْب ثل فلاٗي اًت وِ تَٔٗا

ل ثِ ثبمگِت ّٗوبًٌـ توب ّٖٗب ، كفتبكگقاكؿ هٖل ٘تبحً٘ن گلؿُگلاى  ٕثؼـ ٕكفتبكّب
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 گلاى.ِٗ همٔـ ثِ ؿ٘ب تٌَٓٗـُ ٗؿك آ
 ّٕب بمّب ٍ ؽَاًتِ٘ي ً٘هأت ثِ هٌظَكـ ٗثب ٕناى گلؿُگلٗك لاى ٍ ثلًبهِٗهـ 

ك ٗلا گلؿُگلاى پي ام ثبمگِت ثِ وَِك ؽَؿ ام علٗم ،گلؿُگلاى تلاٍ وٌٌـ
وٌٌـ. ٖ فب هٗا ٌٖفب هٗل هخجت ٗزبؿ تَٔٗؿك ا ًٖمَ هْو كٍ ؿك كٍ ٍ ُفبّٖاكتجبعبت 

اًت. آًْب  ٖوٌٗت ٍ ا٘ي اهٌ٘گلؿُگلاى تبه ٖهْن ٍ اًبً ٕبمّب٘ام ً ٖىٗاهلٍمُ 
وي ثبػج ٗه هىبى اهي ٍ اٗ ٌٍٖ٘ ػ ِٖوٌـاى هؼتمـًـ وِ ٓلفبً ٍرَؿ ٍالؼٗاًـ

بك ٘ل ثٌٗي اؿكان ٍ تَٔٗوِ ا ثل َُؿ وٖزبؿ اؿكان هخجت ًٌجت ثِ آى همٔـ ًٗا
ت اؿكاوبت ًٌجت ثِ ٗلٗي هـ٘صٌ (. ّن1997ل، ٍٗ فٌٌوب ٖاًت )هه و ٖفٌّ

ل هخجت ٗزبؿ تَٔٗـ ؿك اتَاً هّٖب(  ت٘بى ٍ الل٘هٌبئل عمَق ثِل )ّوبًٌـ عمَق مًـاً
ٍرَؿ ؿاكًـ وِ ؿك ُىل  ٕبؿٗحل ثبُـ. ػَاهل مؤوَِك ه ٖوٌٗت ٍ اًٌ٘جت ثِ اهٌ

ـ ٍ وٌٌٖ فب هٗه همٔـ ًمَ اٗه گلؿُگلاى ثبلمَُ ًٌجت ثِ ٘ل اكگبًٗتٔبٍ ٖؿّ
ه ٗل ٘ثِ تبح تَاى هٖهخبل  ٕاًت. ثلا ٕؽبكد ام وٌتلل همبٓـ گلؿُگلآًْب تل َ ٘ث
ؿك فّي  ٕام همٔـ گلؿُگل ٖهٌف ٕلٗـ تَٔتَاً هٖاُبكُ ولؿ وِ  ٌٖٗوب٘لن ً٘ف

لاى ٗـاك ثوبًـ. لقا، هـٗپب ٖعَلاً ّٕب ًبل ٕزبؿ وٌـ ٍ ثلاٗهٌبفلاى ثبلمَُ ا
ٍاوٌَ هٌفؼلاًِ( ًٌجت ثِ  ٕفؼبلاًِ )ثِ رب ٖـ ٍاوٌِٗثب لاىل هٌئٍَٗ ًب ٕگلؿُگل

ؿاُتِ ثبٌُـ. إ كًبًِ ّٕب ب پََُٗ ٖـاؿ هٌفّٗل گًَِ كٍ
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