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Abstract  

The tourism industry plays a vital role in economic growth, contributing to 
development through job creation, increased foreign exchange earnings, and 
support for local businesses. Under conditions of certainty, tourist flows are 
more stable and predictable. However, in situations of uncertainty, 
fluctuations in tourist decision-making and travel behavior increase, 
potentially transforming demand patterns. This study examines the impact of 
uncertainty on demand for religious and non-religious tourism in Iran, 
utilizing data from the years 2011 to 2024 and employing a fuzzy regression 
approach. The model allows flexibility by estimating right, middle, and left 
fuzzy spreads for each variable. The analysis considers inflation, GDP growth, 
GDP per capita, political stability, financial balance, trade openness, financial 
development index, and democracy. Results from the fuzzy right-span model 
show that political stability (0.746), trade openness (0.113), GDP growth 
(1.142e-09), and inflation (0.53) significantly affect religious tourism 
demand. For non-religious tourist demand, trade openness with a fuzzy 
coefficient of (5.01e − 11), followed by GDP growth (3.98e-11) and per 
capita GDP (4.255e-11), are identified as the most important factors affecting 
demand. In contrast, inflation (1.45e-10) and political stability (0.808) exert 
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different impacts, and ultimately, trade openness shows the highest degree of 
influence, indicated by (5.01e − 11). These findings highlight the importance 
of managing uncertainty, strengthening international relations, and improving 
tourism infrastructure to achieve sustainable tourism development in Iran. 

Keywords: Tourism demand, religious and non-religious tourism, 
uncertainty, fuzzy regression 

1. Introduction 

In recent decades, tourism has become increasingly sensitive to economic 
volatility, political instability, and security risks. Macroeconomic fluctuations 
such as exchange rates, inflation, and oil prices significantly influence travel 
decisions, especially in developing countries. In Iran, where tourism includes 
both religious and non-religious segments, the effects of uncertainty are not 
uniform: non-religious tourism is generally more responsive to economic 
changes, while religious tourism, though relatively resilient to economic 
shocks, remains highly sensitive to political and security conditions. However, 
limited research has systematically compared these differential effects in Iran. 

As a major religious and cultural destination in the Middle East, Iran has faced 
economic sanctions, exchange rate instability, inflation, and geopolitical 
tensions, all of which increase travel risk and affect tourism demand. This 
study addresses the gap by comparatively examining how economic, political, 
and security uncertainties influence religious and non-religious tourism in 
Iran, aiming to provide policy recommendations for strengthening tourism 
resilience and sustainable development. 

2. Literature Review 

Previous international studies have widely examined the relationship between 
uncertainty, risk, and tourism demand, although few have provided an 
integrated comparison between religious and non-religious tourism. Recent 
research by Zhang et al. (2025) shows that global economic policy uncertainty 
and exchange rate fluctuations have asymmetric effects on tourism flows, with 
increases in uncertainty exerting stronger negative impacts than decreases. 
Similarly, Alanzi et al. (2023) find that income levels in origin countries and 
investment in destination countries positively influence religious tourism, 
while travel costs, political risk, visa restrictions, and living expenses 
negatively affect it. Studies focusing on geopolitical risk, such as Raheem and 
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le Roux (2023) and Akadiri et al. (2020), confirm that political instability and 
security concerns significantly reduce tourism demand and economic growth, 
highlighting safety as a primary determinant in destination choice. In the 
context of global shocks, Olsen and Timothy (2020) demonstrate that the 
COVID-19 pandemic sharply reduced religious travel due to health 
restrictions and tensions between religious communities and public 
authorities. 

Earlier contributions also emphasize broader structural uncertainties affecting 
tourism. Muzindutsi and Manaliyo (2016) show that political risk indicators, 
including government stability and democratic accountability, negatively 
affect tourism revenues in South Africa. Scott et al. (2012) identify climate 
change as a long-term source of uncertainty that threatens the competitiveness 
and sustainability of global tourism destinations, particularly small island 
developing states. Moreover, Seetanah et al.(2011) highlight the importance 
of trade openness, investment, human capital, and overall economic 
development in stimulating tourism growth across African countries. 
Although these studies collectively confirm that economic, political, security, 
and environmental uncertainties significantly influence tourism demand, there 
remains limited research that systematically distinguishes their differential 
impacts on religious versus non-religious tourism, particularly in the case of 
Iran. 

3. Methodology 

This study employs a fuzzy possibilistic regression model to examine the 
impact of economic, political, and security uncertainties on religious and non-
religious tourism demand in Iran. Unlike classical regression, which relies on 
strict statistical assumptions and produces a single precise estimate, fuzzy 
regression allows for ambiguity in model coefficients and represents results 
as intervals defined by triangular membership functions. In this framework, 
the explanatory variables and observed outputs are treated as crisp values, 
while uncertainty is captured through fuzzy coefficients whose spreads (left 
and right widths) reflect the degree of imprecision associated with each factor. 
The model is formulated as a linear programming problem to minimize the 
overall fuzziness of the estimated coefficients while maintaining consistency 
with observed data. This approach is particularly suitable for limited or 
imprecise datasets and enables a more flexible and realistic assessment of how 
different types of uncertainty influence tourism demand under ambiguous 
economic conditions. 



 فصل سال  |شماره ؟  |سال ؟  |ام مجله ن  |4

  4. Results 

The fuzzy regression results indicate that political stability is the most 
influential determinant of international, religious, and non-religious tourism 
demand in Iran. For all three categories, the fuzzy coefficients of political 
stability show identical left and right spreads, suggesting a stable and 
consistent positive impact. Inflation generally exerts a negative effect on 
tourism demand, although its magnitude and uncertainty vary across tourism 
types. GDP growth and GDP per capita also demonstrate positive average 
effects, reflecting the importance of overall economic performance in 
strengthening tourism flows. The fuzzy spreads further reveal the degree of 
uncertainty associated with each explanatory variable, highlighting how 
macroeconomic instability influences tourism demand within a range rather 
than at a single fixed value. 

The findings also show that trade openness has the strongest effect on non-
religious tourism demand, emphasizing the role of international integration 
and economic connectivity in attracting leisure and cultural travelers. 
Financial development similarly contributes positively to tourism across 
categories. Overall, improved economic conditions, stronger political 
stability, and greater openness create a more secure and attractive environment 
for both religious and non-religious tourists. These results confirm that 
reducing uncertainty and enhancing macroeconomic and institutional stability 
are essential for sustainable tourism development in Iran. 

5. Discussion  

Findings highlight that reducing economic and political uncertainty is 
essential for strengthening tourism resilience in Iran. In particular, improving 
political stability and expanding trade openness can play a decisive role in 
sustaining both religious and non-religious tourism demand under uncertain 
conditions. 

6. Conclusion 

In conclusion, the results show that political stability, economic growth, and 
trade openness are key drivers of tourism demand in Iran, while inflation and 
macroeconomic uncertainty weaken it. Religious tourism appears relatively 
more resilient to economic shocks, but remains sensitive to political and 
security conditions. Therefore, reducing uncertainty and strengthening 
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macroeconomic and institutional stability are crucial for achieving sustainable 
growth in both religious and non-religious tourism sectors. 
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رسی تاثیر عدم قطعیت عوامل موثر بر تقاضاي گردشگري بر
 در ایران مذهبی و غیرمذهبی

 خادم نعمت محبوبه

     یالله
تري اقتصاد، گروه اقتصاد، دانشکده اقتصاد، دانشگاه علامه طباطبایی، تهران، دک

 ایران 
  

رضا اشرف 

 گنجویی
ان، دانشگاه سیستان و بلوچستدانشگده مدیریت و اقتصاد،  ،استادیار گروه اقتصاد

 نزاهدان، ایرا
  

 ایران تهران، طباطبایی، علامه دانشگاه اقتصاد، دانشکده استاد و هیئت علمی، شاکري عباس

  چکیده
صنعت گردشگري نقش حیاتی در رشد اقتصادي دارد و با ایجاد اشتغال، افزایش درآمد ارزي و حمایت از 

کند. در شرایط اطمینان، جریان گردشگران پایدارتر و قابل وکارهاي محلی به توسعه کمک میکسب
زایش گیري و رفتار سفر گردشگران افنوسان در تصمیمهاي نااطمینانی، تر است، اما در وضعیتبینیپیش

تواند الگوي تقاضا را دگرگون کند. این مطالعه تأثیر نااطمینانی بر تقاضاي گردشگري مذهبی یابد و میمی
و رویکرد رگرسیون فازي بررسی  1403تا  1390هاي هاي سالو غیرمذهبی در ایران را با استفاده از داده

ا پذیري تحلیل رهاي فازي چپ، وسط و راست براي هر متغیر انعطافبا برآورد گستره این مدل .کندمی
کند. متغیرهاي بررسی شده شامل تورم، رشد و سرانه تولید ناخالص داخلی، ثبات سیاسی، تراز فراهم می

ه کدهد مالی، باز بودن تجاري، شاخص توسعه مالی و دموکراسی است. نتایج مدل فازي راست نشان می
) تأثیر قابل 0,53و تورم ( (1.142e-09) )، رشد اقتصادي0,113)، باز بودن تجاري (0,746ثبات سیاسی (

براي تقاضاي گردشگر غیرمذهبی، بازبودن تجارت با ضریب  توجهی بر تقاضاي گردشگري مذهبی دارند.
 -11( و تولید ناخالص داخلی سرانه ) e3,98 -11رشد تولید ناخالص داخلی ( ، سپس)e5,01 -11( فازي

e4,255( که تورم ترین عوامل در اثرگذاري بر تقاضاي گردشگر غیرمذهبی هستند، در حالیترتیب مهمبه
)10- e1,45دارند و در نهایت بازبودن تجارت بیشترین میزان  متفاوتیاثرات  )0,808( ثبات سیاسی ) و

الملل ها بر اهمیت مدیریت نااطمینانی، تقویت روابط بیناین یافته .دهدنشان می )e5,01 -11(تأثیرگذاري را 
 .هاي گردشگري براي توسعه پایدار تأکید دارندو بهبود زیرساخت
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، عدم قطعیت، رگرسیون مذهبی و غیرمذهبی، گردشگري تقاضاي گردشگري :هاواژهکلید
   فازي
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  مقدمه
جهانی است که تحت تأثیر عوامل هاي حیاتی اقتصاد صنعت گردشگري یکی از بخش

تواند بر تقاضاي گردشگري تأثیرگذار باشد. متعددي قرار دارد و نوسانات در این عوامل می
هاي اخیر، نقش عدم قطعیت در اقتصاد کلان و عوامل سیاسی، اقتصادي و به ویژه در دهه

یژه مورد توجه وروي بازار گردشگري هاي پیشترین چالشاجتماعی، به عنوان یکی از مهم
در این میان، تقاضاي گردشگري مذهبی و ). Gossling et al., 2009ت (قرار گرفته اس

سبت به هاي متفاوتی نها و الگوهاي رفتاري، حساسیتغیرمذهبی، به دلیل تفاوت در انگیزه
براي  ).1394 1آقاجانی و فراهانی فرد،( دهندهاي اقتصادي و سیاسی نشان میعدم قطعیت

غلب است که ا دینیو  معنويهاي ، تقاضاي گردشگري مذهبی عمدتاً ناشی از انگیزهمثال
کند، در مقابل، تقاضاي گردشگري غیرمذهبی تر عمل میدر برابر عوامل خارجی مقاوم

بیشتر تحت تأثیر عوامل اقتصادي، تفریحی و فرهنگی قرار دارد و به همین دلیل، الگوهاي 
عنوان یکی از مقاصد مهم ایران به .ها متفاوت استعدم قطعیت رفتاري و حساسیت آن به

ان اي در جذب گردشگرگردشگري مذهبی و فرهنگی در منطقه خاورمیانه، نقش برجسته
 73رتبه  ر شاخص گردشگري و مسافرت،، ایران د2022داخلی و خارجی دارد. در سال 

هاي دشگري ایران، جاذبهدر زمینه گر). Betti and Tussyadiah, 2024( جهانی داشت
 کلیساها و اماکن و میراث با ارزش تاریخی، هنري، اجتماعی یا معنوي هستندی، فرهنگ

با . بنابراین، )Miton, 2023( شوندمذهبی نمونه بارزي از این میراث فرهنگی محسوب می
وجود اهمیت حیاتی گردشگري در رشد اقتصادي، ایجاد اشتغال و درآمد ارزي، ایران با 

-مییرکه بر تقاضاي گردشگري تاث روبرو استهاي اقتصادي، سیاسی و امنیتی عدم قطعیت
هاي اقتصادي، نوسانات نرخ ها که ریشه در تحولات جهانی، تحریم. این عدم قطعیتدگذار

اي دارند، منجر به کاهش تمایل گردشگران یاسی داخلی و منطقهارز، تورم و شرایط س
اند که در ایران، عوامل اقتصادي مانند تحقیقات نشان داده ).moghadam, 2024(شود می

، رنوسانات نرخ ارز و تورم، تقاضاي گردشگري را تحت تاثیر قرار داده و موجب کاهش سف
در مقابل،  ).Rookayyah et al., 2024(اند خصوصاً در بخش گردشگري غیرمذهبی شده

 همیمتر است؛ با این حال، ثبات سیاسی نقش ها مقاومگردشگري مذهبی به این عدم قطعیت
کند. عدم قطعیت اقتصادي، شامل نوسانات در در حفظ و ارتقاء این نوع گردشگري ایفا می

1 Aghajani and Farahanifard 
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                           



 

گران گیري گردشیمتواند در تصمنرخ ارز، تورم، قیمت نفت و تولید ناخالص داخلی، می
 ;Zhang et al., 2022( تاثیرگذار بوده و میزان سفرهاي مذهبی و غیرمذهبی را متغیر سازد

JENA and Dash, 2020 (. هاي سیاسی و ریسک سیاسی، علاوه بر این، عدم قطعیت
زیرا امنیت به عنوان یکی از عوامل کلیدي در انتخاب مقصد سفر  دهندرا تغییر میتقاضا 

عدم  ).Khadem Nematollahy and Mohammadi, 2025(شود شناخته می
اي ، منجر به تغییرات قابل توجهی در تقاضسیاسیهاي و تنش کروناهاي جهانی، مانند قطعیت

گري از جمله گردش هاي مختلف گردشگري،گردشگري شده است؛ این تغییرات در بخش
عدم    ).Yasin et al., 2020(مذهبی و غیرمذهبی، به اشکال متفاوتی بروز کرده است 

 اي و مسائل داخلی، علاوه برهاي منطقههاي سیاسی و امنیتی در ایران، از جمله تنشقطعیت
کاهش تعداد گردشگران خارجی، باعث کاهش مدت اقامت گردشگران شده است 

)Emami and Ranjbarian, 2019.( ،انواع ر ها باین عدم قطعیت رتاثیبررسی  با بنابراین
هاي موثري را جهت جذب هرچه بیشتر گذاريسیاست توانمیتقاضاي گردشگري 

ی، هاي فرهنگگردشگري مذهبی در ایران، با توجه به ظرفیت گردشگران تدوین نمود.
اي است و در مقیاس ملی و منطقه تاریخی و زیرساختی کشور، از اهمیت بسزایی برخوردار

ی، کل میراث فرهنگکند. بر اساس آمارهاي منتشرشده توسط ادارهنقشی کلیدي ایفا می
میلیون زائر و گردشگر  26تا  20دستی خراسان رضوي، سالانه حدود گردشگري و صنایع

 انتخابعنوان قطب اصلی گردشگري مذهبی کشور داخلی و خارجی مشهد مقدس را به
بقعه متبرکه در نقاط  6860 ي،. افزون بر مرقد مطهر امام هشتم(ع) در خراسان رضوکنندمی

هاي مکمل، در جذب گردشگران مذهبی عنوان جاذبهمختلف استان وجود دارد که خود به
دلار برآورد  600تا  400. از منظر اقتصادي نیز، ارزش هر گردشگر مذهبی حدود دارند نقش

هزار میلیارد تومان گزارش شده  9سالانه سفر زائران به مشهد حدود شده و گردش مالی 
دهد که گردشگري مذهبی، افزون بر بعد معنوي، داراي آثار مهم است. این شواهد نشان می

ردار اي برخواي است و بررسی عوامل مؤثر بر تقاضاي آن از اهمیت ویژهاقتصادي و منطقه
 ).1393سجاسی قیداري و کامرانی فر، ( .است

-بین مطالعه حاضر به بررسی تاثیر عدم قطعیت عوامل موثر بر تقاضاي گردشگريدر واقع، 
رداخته پ فازيو رویکرد  سالانههاي گیري از دادهبا بهرهالمللی، مذهبی و غیرمذهبی در ایران 

ملکرد تواند به بهبود عکه می مطرح کردهجهت مدیریت بهتر این شرایط  یو راهکارهای است
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هاي مورد بررسی در این پژوهش به صورت زیر . فرضیهنعت گردشگري آن کمک کندص
ین تاثیر بیشتر) نفت قیمت و تورم ارز، نرخ نوسانات( اقتصادي قطعیت : عدم1 هستند: فرضیه

سیاسی  و امنیتی هايقطعیت :عدم2 دارد. فرضیه ایران در غیرمذهبی گردشگري تقاضاي بر را
 منجر و دارد ذهبیم گردشگري تقاضاي بر بیشترین تاثیر را اقتصاديبه عدم قطعیت  نسبت

 .شودمی مذهبی گردشگران تعداد کاهش به
ط با هاي مرتبدر بخش دوم، مبانی نظري و دیدگاهسازماندهی  این مقاله به شکل است که: 

مرور  گیرد. بخش سوم بهتاثیر عدم قطعیت بر تقاضاي گردشگري مورد بررسی قرار می
العات تجربی انجام شده پیرامون تاثیر عوامل عدم قطعیت اقتصادي، سیاسی و امنیتی بر مط

شناسی پژوهش در بخش چهارم تشریح شده و در جذب گردشگر اختصاص دارد. روش
مرتبط با عدم قطعیت در صنعت گردشگري ارائه ي سازي تجربی متغیرهابخش پنجم، مدل

 .بندي کلی تحقیق اختصاص داردگیري و جمعشود. در نهایت، بخش ششم به نتیجهمی
 

 مبانی نظري
رهنگی بخشی، تأثیر زیادي بر ابعاد اقتصادي، اجتماعی، فگردشگري به عنوان یک فعالیت بین

محصولی ویژه براي کشورهایی که داراي اقتصاد تکو سیاسی کشورها دارد. این صنعت به
اد تواند از طریق ایجاد درآمد، بهبود اقتصگردشگري می هستند، بسیار مفید و کارآمد است.

 ها، افزایشگذاري، توسعه زیرساختهاي شغلی، ارتقاي سرمایهمحلی، افزایش فرصت
 گردشگري .درآمدهاي مالیاتی و جذب سرمایه، بر رشد و توسعه اقتصادي تأثیرگذار باشد

محیط  تواند به ایجاد یکریح میتف براي اهدافی غیر از اهداف مذهبی مانند گردشگري براي
د هاي کارآفرینانه را تحریک کرده، به ایجافرهنگی مطلوب کمک کند، فعالیت -اجتماعی

که  یمان. براي مثال، گردشگري براي تفریح زها منجر شوداشتغال و توسعه زیرساخت
لی، مناطق مهاي هاي پاركفعالیت تامین مالیدهی شود، منبعی مطمئن براي درستی سازمانبه

شگري گرداین نوع زیست هستند. شده و دیگر مناطق محصور تحت قوانین محیطحفاظت
در مناطقی که  و کندبه عنوان یک محرك قوي براي ایجاد مناطق طبیعی مجهز عمل می

طور هتواند بونقل و دیگر عوامل منفی قرار ندارند، میتحت تأثیر صنایع، مسیرهاي حمل
اولین نوع گردشگري مورد بررسی  ).Musostov et al., 2023( ه یابدآمیز توسعموفقیت

نگی، هاي فرهبه معناي بازدید گردشگران از مکان است که گردشگري مذهبیدر پژوهش، 



 

کی و هاي فرهنگی، ایدئولوژیمذهبی و آیینی است، به طوري که این گردشگران با انگیزه
است  هاي گردشگران مذهبی اینی از ویژگیکنند. یکهاي مذهبی سفر میتفریحی به مکان

فر کنند و زمان خاصی براي سکه معمولاً به صورت گروهی (با تعداد زیادي مسافر) سفر می
 شود و معمولاً ایناین موضوع باعث رونق گردشگري گروهی می ،ها تعیین نشده استآن

حضرتی، ()Alanzi et al., 2023(رسد نوع گردشگري در یک زمان خاص به پایان نمی
توان به دو گروه تقسیم کرد: گروه اول، کسانی هستند که گردشگران مذهبی را می).1395

هدف اصلی سفرشان انجام امور مذهبی بر اساس باورهاي دینی است و زمان و مدت 
اي خاص یا شخص تاریخی مشخصی نیست. گروه دوم، افرادي شان وابسته به دورهاقامت

کنند و اوقات بازدیدهاي مذهبی، از امکانات تفریحی دیگر نیز استفاده میهستند که علاوه بر 
ها چندمنظوره است ولی اولویت با گذرانند؛ به عبارتی، هدف سفر آنفراغت خود را می

انواع مختلفی از گردشگري  .)Partono Prasetio et al., 2022جنبه مذهبی آن است (
، گردشگري 1زیارتی، گردشگري معماري مذهبیمذهبی وجود دارد، از جمله گردشگري 

غذایی و دارویی مذهبی، و گردشگري مذهبی عمومی. در ادیان مختلف، گردشگري مذهبی 
گردشگري مذهبی به عنوان ). Almuhrzi & Alsawafi, 2017( توصیه شده است

یک واقعیت اقتصادي، اجتماعی و فرهنگی، وظایف و کارکردهاي زیر را در جامعه ایفا 
لف هاي مختکند: بازیابی ذهنی، آرامش روانی، لذت بردن از فضاي معنوي، مشاهده جلوهمی

آداب و رسوم زیارتی، تولیدات معنوي، باروري فرهنگی، اشتغال در حوزه فرهنگ معنوي، 
مندي از میراث فرهنگی، شناخت سبک زندگی و چگونگی ساختن احیاي غرور ملی، بهره

کارکردهاي فرهنگی گردشگري مذهبی شامل ). Budovich, 2023( اعتماد به نفس
حفاظت از منابع فرهنگی، همگرایی فرهنگی، تبادلات فرهنگی و رشد سرمایه فرهنگی است 

ز تواند منبعی اشوند. گردشگري مذهبی میترین آثار آن در جامعه محسوب میکه از مهم
 ). Vukonic, 2002هاي اقتصادي و معنوي براي هر کشوري باشد (ارزش

ر اجتماعی در سطح جهانی، تحت تأثی-هاي مهم اقتصاديگردشگري به عنوان یکی از بخش
ند. عدم کاي ایفا میها نقش برجستهمتغیرهاي متعددي قرار دارد که عدم قطعیت در میان آن

تواند ناشی قطعیت به معناي فقدان اطمینان درباره آینده متغیرها و شرایط محیطی است که می
د یطی باشمحهاي امنیتی و حتی عوامل زیستنوسانات اقتصادي، تغییرات سیاسی، بحراناز 

)Knight, 1921.( گیري ها به طور مستقیم بر تصمیمدر زمینه گردشگري، این عدم قطعیت
1 religious architectural tourism 
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گذارند و در نتیجه، تقاضا براي سفرهاي مذهبی و غیرمذهبی را تحت گردشگران اثر می
بنابراین، در ابتدا انواع عدم قطعیت ها و نقش ). Nguyen et al., 2022( دهندتاثیر قرار می

وامل ععدم قطعیت  آن ها در صنعت گردشگري مورد بررسی قرار می گیرد و سپس، تاثیر
 شود. می بررسیگردشگري مذهبی و غیرمذهبی و نیز گردشگران خارجی بر موثر

 اقتصادي تاثیر عدم قطعیت
قطعیت که بر گردشگري تأثیرگذار است، عدم قطعیت اقتصادي ترین ابعاد عدم یکی از مهم

است. متغیرهایی مانند نرخ ارز، تورم، درآمد واقعی، قیمت نفت و تولید ناخالص داخلی به 
ها و توان مالی هاي اصلی اقتصاد کلان، نقش کلیدي در تعیین هزینهعنوان شاخص

 )Imamboccus et al., 2024د (کننگردشگران ایفا می
هاي ویژه در کشورهاي در حال توسعه مانند ایران که با نوسانات اقتصادي شدید و تحریمبه 

ها موجب افزایش ریسک سفر و کاهش تقاضاي المللی مواجه هستند، این عدم قطعیتبین
در گردشگري غیرمذهبی، که اغلب  ).Sharma & Pal, 2020( شودگردشگري می

شود، د، حساسیت بیشتري نسبت به این نوسانات مشاهده میهاي تفریحی و تجاري دارنانگیزه
ها و منافع سفر خود را به دقت بسنجند. از زیرا این دسته از گردشگران تمایل دارند هزینه

هاي معنوي و دینی است، معمولاً تا حدي طرف دیگر، گردشگري مذهبی که داراي انگیزه
هاي شدید اقتصادي نیز ه عدم قطعیتتر در برابر نوسانات اقتصادي است، اگرچمقاوم

 .)Nguyen et al., 2022( تواند بر میزان سفرهاي مذهبی تاثیر منفی بگذاردمی
 تاثیر عدم قطعیت سیاسی و امنیتی

عدم قطعیت سیاسی و امنیتی یکی دیگر از ابعاد کلیدي است که بر تقاضاي گردشگري 
ی سیاسی، ثباتطق و کشورهایی که با بیدهند که در مناها نشان میتأثیرگذار است. پژوهش

المللی، یا تهدیدات امنیتی مواجه هستند، گردشگران تمایل کمتري براي سفر هاي بینتنش
) با بررسی آسیب پذیري صنعت گردشگري در مقابل شوك Demiralay, 2020( .ددارن

 تهاي خارجی نشان داد که عدم قطعیت در گردشگري منجر به کاهش تقاضا در صنع
هایی این موضوع به ویژه براي گردشگري مذهبی که معمولاً در مکانگردشگري می شود. 

گیرد، اهمیت بالایی دارد. امنیت به عنوان یکی با ارزش تاریخی و مذهبی خاص صورت می
 یاسیو ریسک س شود و کاهش امنیتترین عوامل در انتخاب مقصد سفر شناخته میاز اصلی

در  ).Poirier, 1997( ش قابل توجه تعداد گردشگران مذهبی شودتواند منجر به کاهمی



 

مقابل، گردشگري غیرمذهبی نیز به ویژه در بخش تفریحی و فرهنگی، حساسیت زیادي 
ک سفر ها و ریسنسبت به شرایط امنیتی دارد، چرا که کاهش امنیت به معناي افزایش هزینه

ه امنیتی بر تقاضاي گردشگري معمولاً بدر عمل، تاثیر متغیرهاي اقتصادي، سیاسی و .است
واند باعث تافتد. به عنوان مثال، نوسانات نرخ ارز میپوشانی اتفاق میصورت تلفیقی و هم

توانند منجر به هاي سیاسی میافزایش هزینه سفرهاي خارجی شود، در حالی که تنش
ضاي مزمان بر تقاهاي سفر و کاهش روابط دیپلماتیک گردند که هر دو به طور همحدودیت

. کرونا به عنوان یک بیماري و عدم قطعیت منجر به کاهش گردشگري تأثیر منفی دارند
تورم ارتباط ). Martinez et al., 2025تقاضاي گردشگران خارجی در اسپانیا شده است (

کنندگان داشته و با افزایش تورم، قدرت خرید گردشگران، مستقیمی با قدرت خرید مصرف
-فر نمیس است، پرهزینه برایشان سفر و زندگی که مقاصدي چنین به آنها ویابد کاهش می

ازدید گردشگران بیشتري از کشور میزبان بیابد، حال، زمانی که تورم کاهش میاین با. کنند
نرخ ارز، ). Tisdell, 2013( تر استزندگی و حمل و نقل ارزانهزینه میکنند، جایی که 

 ,.Santana-Gallego et al( هاي تقاضاي گردشگري است.متغیر مهم دیگر در مدل
که گردشگران هنگام انتخاب مقصد گردشگري، به تغییرات در نرخ  ندستهمعتقد  )2010

تر هستند. نرخ ارز در طول زمان به طور مداوم تغییر ارز نسبت به تغییرات قیمت حساس
ن درآمد که هما گذارد.کند و بر انتخاب گردشگران در مقصد گردشگري تاثیر میمی

درآمد گردشگر در کشور مبدا است، نقش مهمی در مسافرت وي به کشور مقصد دارد. 
 ) به آن اشاره دارند. Rudež, 2018(تولید ناخالص داخلی واقعی، معیار درآمد است که 

گردشگري در سطح یک کشور، علاوه بر ارزآوري محرك رشد اقتصادي است. در حالی 
 درصد از تولید ناخالص داخلی جهانی را با ایجاد صدها میلیون شغل در سراسر جهان 10که 

در واقع، تولید ). UNWTO ،۲۰۲۳(دهد به خود اختصاص می 2023تا  2010از سال 
ي تولید کالاها و خدمات ساکنین یک کشور در طول یک دهندهناخالص داخلی که نشان

و گردشگران ورودي به مقصد گردشگري با مصرف  یابدسال است با این صنعت افزایش می
ه هاي ارائهاي تولیدي، خدماتی و دیگر عرصهخدمات گردشگري به ایجاد شغل در بخش

-پردازند. بنابراین، کشور میزبان گردشگر درآمد قابل ملاحظهي کالاها و خدمات میدهنده
ردار بهتري برخو اي بدست آورده و نسبت به کشورهاي فاقد جذب گردشگر از موقعیت

هاي در ایران، ترکیب این عوامل به همراه بحران). 1390(آرام و ستایشگر، خواهد بود
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اد کرده اي را ایجها و نوسانات داخلی اقتصادي، شرایط عدم قطعیت پیچیدهاي، تحریممنطقه
 .استهاي فصلی هاي پیشرفته و دادهاست که تحلیل دقیق این روابط نیازمند مدل

 سازي عدم قطعیت در گردشگري مذهبی و غیرمذهبیب نظري مدلچارچو
مدل هاي آماري مانند رویکردهاي مدرن در تحلیل تقاضاي گردشگري، استفاده از مدل

و مدل با پارامترهاي متغیر در  ونی برداريخودرگرسی مدل، تصحیح خطا و هم انباشتگی
دهند تا تاثیر و تغییرات اجازه میها به محققان این روش). Li et al., 2016( است زمان

زمانی در متغیرها را به دقت شناسایی کنند. در این چارچوب، تقاضاي گردشگري مذهبی و 
رم)، ، نرخ ارز، توتولیدبه عنوان متغیرهاي وابسته و عوامل اقتصادي ( و خارجی غیرمذهبی

اي) به هت منطقهاي دولت) و امنیتی (سطح امنیت، تهدیداسیاسی (ثبات سیاسی، سیاست
در صدد است که در نهایت، این مبانی نظري  .شوندسازي میعنوان متغیرهاي مستقل مدل

دهد که عدم قطعیت به عنوان یک متغیر کلیدي، نه تنها تاثیر مستقیم بر تقاضاي ن نشا
گردشگري دارد، بلکه از طریق تعاملات پیچیده بین متغیرهاي اقتصادي، سیاسی و امنیتی، 

مدت بازار گردشگري را شکل دهد. فهم دقیق این واند روندهاي بلندمدت و کوتاهتمی
گذاران و فعالان صنعت گردشگري، به منظور طراحی راهکارهاي روابط براي سیاست

 .مناسب و کاهش اثرات منفی عدم قطعیت، ضروري است

 پیشینه پژوهش
 یراما در خصوص تاثصورت گرفته است، مطالعات مختلف اگرچه در موضوع گردشگري 

ي و نیز متغیرهاي موثر بر گردشگري مذهبی و غیرمذهبی بر جذب گردشگرعدم قطعیت 
ه به طور انجام شده ک مطالعاتبرخی  توان به تحقیق منسجمی صورت نگرفته است، ولی می

 مستقیم و غیرمستقیم با موضوع تحقیق ارتباط دارد به شرح ذیل اشاره نمود: 
 مطالعات خارجی

)Zhang et al., 2025( در مقاله) جهانی  قطعیتتأثیرات نامتقارن شاخص عدماي با عنوان
 خودرگرسیونی با وقفه توضیحیهاي هاي ارز بر گردشگري با استفاده از مدلو نرخ

فصلی  غیرخطی و نیز داده هاي ) با استفاده از مدل خودرگرسیونی با وقفه توضیحیغیرخطی
شاخص نااطمینانی جهانی و نرخ ارز بر تقاضاي گردشگر  دندهنشان می 2003-2023

که افزایش  ايگونهخارجی تایلند براي سفر به پنج مقصد آسیایی اثري نامتقارن دارند؛ به
 Alanzi et( .بر جریان گردشگري دارد يقطعیت اقتصادي جهانی تأثیر منفی شدیدعدم



 

al., 2023( در مقاله) یک مطالعه  مذهبی و رفاه کشورتقاضاي گردشگري اي با عنوان
با استفاده از روش گشتاورهاي تعمیم یافته و داده هاي ) تجربی درباره عربستان سعودي

کشور، نشان دادند که درآمد کشور مبدا و سرمایه گذاري کشور  21مربوط به  2000-2019
زینه زندگی ههزینه سفر و مقصد تاثیر مثبت و معنادار بر گردشگري مذهبی دارند. هم چنین، 

 تاثیر منفی و معنادار بر این هاي ویزا، و دماي نسبیدر مقصد، ریسک سیاسی، محدودیت
اي با عنوان در مقاله )Raheem and le Roux, 2023(نوع گردشگري دارند. 

با  )هاي ژئوپلیتیکی و سهام گردشگري: شواهد جدید از رویکرد علیت در چندكریسک(
نشان به بررسی شوك هاي گردشگري پرداختند و  1در چندكاستفاده از رویکرد علیت 

دادند که مفهوم نااطمینانی که در کشور مقصد بر گردشگران تاثیر بسیار زیادي دارد اکثر 
ه عبارت ب آن به علت نااطمینانی اقتصادي و نیز تروریسم در یک مقصد گردشگري است.

گران گیري گردشیت اصلی در تصمیمبهتر، نگرانی در مورد ایمنی و امنیت به عنوان اولو
-در مقاله )Akadiri et al. 2020(ریزي مقصدشان شناخته شده است. المللی براي برنامهبین

آیا رابطه علیت بین ریسک ژئوپلیتیکی، گردشگري و رشد اقتصادي اهمیت اي با عنوان (
 Toda and(توسط  آزمون علیت گرنجر) با استفاده از دارد؟ شواهدي از ترکیه

Yamamoto, 1995(، خودرگرسیونی هاي مدلو  2017-1985فصلی سال هاي  هايداده
ري و مدت و بلندمدت بین ریسک ژئوپلیتیکی، گردشگهاي کوتاهبه بررسی پویاییبرداري 

نوان یک عدم به ع ریسک ژئوپلیتیکیه دهد کنشان می آن هانتایج پرداختند.  رشد اقتصادي
 Olsen( .و قابل توجهی بر گردشگري و رشد اقتصادي ترکیه دارد تأثیر منفی قطعیت اساسی

and Timothy, 2020 ( در مقاله) و سفرهاي مذهبی:  19-گیري کوویدهمهاي با عنوان
به بررسی تاثیرات کرونا و تنش هاي بین جوامع بر گردشگري مذهبی  )روندهاي حال و آینده

باعث کاهش  19-گیري کوویدکه عدم قطعیت ناشی از همه ندداشان دنپرداختند و 
رهاي اي، تأثیر کرونا بر سفهاي روزنامهگردشگري مذهبی شده است. پژوهش با تحلیل داده

ند؛ کها و مقامات بهداشتی را بررسی میمذهبی و افزایش تنش میان جوامع مذهبی، دولت
 یت در برگزاري مراسم مذهبی تشدیدویژه در شرایطی که تعطیلی اماکن مقدس و محدودبه

هاي تأثیر شوكاي با عنوان (در مقاله) Muzindutsi and Manaliyo, 2016( .شود
اثر  )هاي زمانیریسک سیاسی بر درآمد گردشگري در آفریقاي جنوبی: تحلیل سري

شاخص ریسک سیاسی که شامل ثبات دولت و دموکراسی است بر تقاضاي گردشگري 
1 causality-in-quantile approach 
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ه هاي و نیز داد با استفاده از مدل خودرگرسیونی با وقفه توضیحیآن ها بررسی کردند. 
نشان دادند که ریسک سیاسی باعث کاهش تقاضاي گردشگري و در  2015-2007سالانه 

 نهایت درآمد گردشگري می شود.
)Scott et al., 2012( در مقاله) نشان  )المللی و تغییرات اقلیمیگردشگري بیناي با عنوان

تغییرات اقلیمی، تهدیدي جدي براي گردشگري جهانی است. کشورهاي کوچک  دادند
امنیتی و  هايدلیل تغییر تقاضا، افزایش ریسکاي در آفریقا، آسیا و اقیانوسیه بهجزیره

المللی و بینند؛ در نتیجه، کاهش تقاضاي گردشگران بینهوایی بیشترین آسیب را میوآب
 ,.Seetanah et al( .قاصد گردشگري را به دنبال داردپذیري و پایداري مافت رقابت

-1990گردشگري و رشد اقتصادي) با استفاده داده هاي سالانه اي با عنوان (در مقاله )2015
کشورهاي آفریقایی و مدل خودرگرسیونی برداري پنل نشان دادند که باز بودن  2006

افزایش و رشد تقاضاي گردشگري تجارت، سرمایه گذاري و سرمایه انسانی عوامل مهمی در 
هستند. آن ها همچنین نشان دادند که سطح تولید که با رفاه اقتصادي و توسعه مرتبط است 

 بر گردشگري تاثیر مهمی دارد.
 مطالعات داخلی

نقش آزادي اقتصادي در توسعه گردشگري (با اي با عنوان (در مقاله )1405بابکی و عفتی(
برداري  خود توضیح«با استفاده از روش ) یح برداري تابلوییاستفاده از رهیافت خود توض

، اثر آزادي اقتصادي را بر توسعه گردشگري در کشورهاي منتخب سازمان همکاري »تابلویی
دهد که آزادي بررسی کردند. نتایج نشان می 2020تا  2006هاي طی سال (OIC) اسلامی

شورها دارد. المللی به این کگردشگران بیناقتصادي تأثیر مثبت و معناداري بر افزایش ورود 
گذاران براي تقویت صنعت کنند که سیاستبر این اساس، نویسندگان توصیه می

 .گردشگري، اولویت خود را بر افزایش آزادي اقتصادي قرار دهند
 کووید بحران از ناشی تأثیرات اي با عنوان (واکاويدر مقاله )1402جلال آبادي و موسوي (

تحلیلی و نیز دلفی و -با استفاده از روش توصیفی )ایران گردشگري صنعت بر 19
به بررسی تاثیر کرونا بر صنعت گردشگري پرداختند.  1400-1398سناریونویسی با داده هاي 

ها نشان دادند این بحران تاثیرات مخربی بر تقاضاي گردشگران داخلی و خارجی دارد. آن
ش ونقل است که باعث کاهتهدیدي براي صنعت هتلداري و حملدر واقع، شیوع این بیماري 

شود. بنابراین، لازم است براي این عدم قطعیت تصمیمات تقاضاي گردشگري در مقصد می



 

عوامل موثر بر تقاضاي اي با عنوان (در مقاله )1395مناسبی اتخاذ شود. راسخی و محمدي (
 يهاي تابلویی طی دورهز روش دادهگردشگري کشورهاي حوزه دریاي خزر) با استفاده ا

ي دریاي خزر عوامل موثر بر تقاضاي گردشگري در کشورهاي حوزه 2013-2000زمانی 
مانند روسیه، آذربایجان، ایران، قزاقستان، قرقیزستان و تاجیکستان را مورد بررسی قرار دادند. 

گردشگري دارند. در  ها نشان دادند که آزادسازي تجاري و درآمد سرانه اثر مثبتی برآن
 )1396ثباتی اقتصادي اثر منفی بر تقاضاي گردشگري دارد. نظري و همکاران(که بیحالی

 از مدل استفاده با المللی بین گردشگران جذب بر مؤثر عوامل اي با عنوان (ارزیابیدر مقاله
المللی به ن) با استفاده از مدل پنل دیتا، عوامل موثر بر جذب تقاضاي گردشگران بی جاذبه

 دنکارگیري مدل جاذبه، نشان دادبا بهها آن .را بررسی کردند 2013-2009هاي ایران در سال
تولید ناخالص داخلی سرانه، فاصله جغرافیایی، جمعیت و نرخ ارز از عوامل مؤثر بر تقاضاي 

ویژه افزایش ارزش پول ملی و کاهش هزینه زندگی موجب رشد ؛ بهي هستندگردشگر
در مقاله اي با عنوان  )1394( فرد فرهانی و آقاجانی .شودي گردشگري میتقاضا

 گردشگري بر، عوامل موثر  ایران)ي مورد (مطالعه آن بر مؤثر عوامل و مذهبی گردشگري(
  .دکننمی تقسیم و تفکیک منفی عوامل و مثبت عوامل گروه دو به را ایران در مذهبی

هاي مقدس، ها، مکانها و مراسم سنتی، اقامتگاهآیین ،عوامل مثبت گردشگري مذهبی
غذاهاي حلال و محلی، و مسیرهاي ویژه زیارتی هستند. در مقابل، عواملی مانند ضعف 

هاي بالا، رسانی، نبود امنیت و آرامش کافی، کمبود امکانات رفاهی، هزینهتبلیغات و اطلاع
محدودیت بودجه سازمان  هاي فرهنگی وونقل، تفاوتهاي حملضعف زیرساخت

در مقاله  )1392دائی کریم زاده و همکاران ( .شوندگردشگري از موانع منفی محسوب می
عوامل موثر بر تقاضاي گردشگري بین المللی ایران: رهیافت خود توضیح با اي با عنوان (

نی اهاي توضیحی در دوره زمبا استفاده از مدل خودرگرسیونی با وقفه )هاي گستردهوقفه
شان ها ن، عوامل موثر بر تقاضاي گردشگري خارجی ایران را بررسی کردند. آن1355-1389

دادند که نرخ ارز، درآمد واقعی سرانه، باز بودن تجارت بر تقاضاي گردشگري تاثیر مثبت 
یر بر تقاضاي گردشگري تاث و متغیر مجازي دوران انقلاب و جنگ و شاخص قیمت مصرفی

عوامل موثر بر تقاضاي در مقاله اي با عنوان ( )1389و همکاران( منفی دارد.  محمدي
قاضاي مدت و بلندمدت تگردشگري در ایران) با استفاده از مدل تعدیل جزئی توابع کوتاه

ها با تخمین دادند. آنمورد بررسی قرار  1388-1370هاي گردشگري در ایران براي سال
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 مدت و بلندمدت تقاضايخطی و کشش کوتاهضرایب با استفاده از روش حداقل مربعات 
گردشگري ایران نشان دادند که تحولات سیاسی و فرهنگی در طی زمان بر تقاضاي 

نوان ها، امنیت و نیز تبلیغات به عها بر هزینه هتلگذارند. علاوه بر این، آنگردشگري اثر می
 کنند. عوامل موثر بر تقاضاي گردشگر وارد شده به کشور ایران تاکید می

دهد که بیشتر مطالعات در زمینه هاي انجام شده در داخل و خارج کشور نشان میبررسی
ایشی، کمی، توصیفی و پیم-هاي کیفیتخمین عوامل مؤثر بر تقاضاي گردشگري از روش

هاي هاي روشاند. با این حال، علیرغم قابلیتهاي تابلویی استفاده کردهو نیز روش داده
ه ها قادر بایی در این تحقیقات وجود دارد؛ از جمله اینکه اغلب این روشهمذکور، شکاف

ها و روابط غیرخطی بین متغیرها نیستند. روش فازي به عنوان یک سازي پیچیدگیمدل
هاي پیچیده و غیرخطی، کمتر مورد توجه قرار گرفته سازي سیستمرویکرد قدرتمند در مدل

بار در این مطالعه، عوامل مؤثر که براي نخستین نوآوري پژوهش حاضر در آن استاست. 
هبی، صورت تفکیکی در میان گردشگران مذبر تقاضاي گردشگري را با رویکرد فازي و به

هاي هاي روشکند؛ رویکردي که فراتر از محدودیتالمللی بررسی میغیرمذهبی و بین
از این رو،  .ازدسیرها را فراهم میتر روابط پیچیده و نامعین میان متغمرسوم، امکان تبیین دقیق

حاضر با هدف پرکردن این شکاف و  پژوهش، مرسومهاي هاي روشبا توجه به محدودیت
ارائه یک مدل جامع و دقیق براي تخمین عوامل مؤثر بر تقاضاي گردشگري، به بررسی و 

تر شناسایی دقیقاستفاده از مدل فازي در این مطالعه، امکان  .پردازدکاربرد روش فازي می
تواند به عنوان یک مکمل براي کند و میعوامل مؤثر بر تقاضاي گردشگري را فراهم می

 .مطالعات قبلی در نظر گرفته شود

 مدلسازي و تحلیل تجربی
 تصریح مدل

در سه مدل است و  1403تا  1390 هاي سالانه از سالهاي مورد استفاده در پژوهش، دادهداده
 𝑎𝑎𝑎𝑎𝑎𝑎(خارجی یا بین المللی متغیرهاي مهم و تاثیرگذار بر تقاضاي گردشگريبرآورد شده، 

گردشگران خارجی، با  شود.می ایران در نظر گرفته )𝑛𝑛𝑛𝑛𝑛𝑛) و غیرمذهبی( 𝑟𝑟𝑟𝑟)، مذهبی(
 ).Tisdell, 2013کنند (مصرف کالاها و خدمات تولیدشده محلی از کشورها بازدید می

 دهید ا،ه و فرهنگ انیاد هاست که در هم ارتیبه منظور زاز سفر  ینوعی نیز گردشگر مذهب



 

 يو استعدادها ي هابا هدف تحقق توانمندی، رمذهبیغ گردشگر ).1395 ،ی(حضرت ی شودم
ر و اهدافی مانند آموزش و تفریح د به خود فرد است دنبخشیکه همان تحقق  ی باشدافراد م

از  𝑛𝑛𝑛𝑛𝑛𝑛و نیز  𝑟𝑟𝑟𝑟به ، آمار مربوط 1نیاز بانک جها 𝑎𝑎𝑎𝑎𝑎𝑎آن مد نظر است. آمار مربوط به 
)، 𝑔𝑔𝑔𝑔𝑔𝑔ی(ناخالص داخل دیرشد تول)، 𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖(تورم آمارهاي مرکز آمار ایران، آمار مربوط به

 بازبودن، )𝑓𝑓𝑓𝑓(یمال تراز)، 𝑝𝑝𝑝𝑝ی(اسیس ثبات)، 𝑔𝑔𝑔𝑔𝑔𝑔𝑔𝑔(سرانه یناخالص داخل دیتول
وزارت از آمارهاي بانک جهانی،  )𝑑𝑑ی(دموکراس) و 𝑓𝑓𝑓𝑓ی(توسعه مال شاخص)، 𝑡𝑡𝑡𝑡(تجارت

)، متغیرهاي 1در جدول (اخذ شده است.  ICRGو نیز سایت  اقتصاد، مرکز آمار ایران
 اند.پژوهش به تفکیک نماد، تعریف عملیاتی، منبع داده و بازه زمانی مشاهده بیان شده

 
 متغیرها: 1جدول 

دوره  منبع داده واحد متغیر متغیر توضیح
 زمانی

 فیرد ریمتغنام  نماد

تعداد گردشگران 
خارجی ورودي به 
ایران در طول سال 

(ورودهاي 
 المللی)بین

تعداد افراد 
 (سالانه) 

بانک جهانی 
)World 

Development 
Indicators / 

WDI( 

سالانه 
1390–
1403 

arr يتقاضا 
 يگردشگر

 یالمللنیب
(کل 

گردشگران 
 یخارج
به  يورود

 )رانیا

1 

تعداد گردشگران 
با انگیزه ورودي 

زیارت و سفر 
مذهبی به ایران در 

 طول سال

تعداد افراد 
 (سالانه) 

سالانه  مرکز آمار ایران
1390–
1403 

rt يتقاضا 
 يگردشگر

 یمذهب

2 

تعداد گردشگران 
ورودي با اهداف 
غیرمذهبی (تفریح، 
آموزش، کاري، 

 )…درمانی و 

تعداد افراد 
  –(سالانه) 

سالانه  مرکز آمار ایران
1390–
1403 

nrt يتقاضا 
 يگردشگر

 یرمذهبیغ

3 

نرخ تورم سالانه 
ایران (شاخص 

ه کنندقیمت مصرف

سالانه  بانک جهانی درصد (%)
1390–
1403 

inf 4 تورم نرخ 

1 World bank 
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                           



  فصل   |شماره ؟  |سال ؟  |مطالعات مدیریت گردشگري  |20

یا شاخص قیمت 
 کل)

نرخ رشد سالانه 
تولید ناخالص 
 داخلی واقعی ایران

درصد رشد 
 سالانه (%)

سالانه  بانک جهانی
1390–
1403 

gdp دیتول رشد 
ناخالص 

 یداخل

5 

تولید ناخالص 
داخلی به ازاي هر 
نفر (اسمی یا واقعی؛ 
بسته به تعریف 

 پژوهش)

واحد پولی 
 (دلار/ریال) 

سالانه  بانک جهانی
1390–
1403 

gdpp دیتول 
ناخالص 

 سرانه یداخل

6 

شاخص ثبات سیاسی 
و نبود 

خشونت/تروریسم؛ 
دهنده میزان نشان

ثبات محیط سیاسی 
 ایران

شاخص 
عددي (بدون 

واحد؛ 
معمولاً در 
بازه مشخص 

تا  2,5-مثلاً 
2,5( 

بانک جهانی 
)Worldwide 

Governance 
Indicators و/یا (

ICRG 

سالانه 
1390–
1403 

ps 7 یاسیس ثبات 

تراز مالی دولت 
(کسري/مازاد 

بودجه) نسبت به 
تولید ناخالص 
داخلی یا به صورت 

 سطحی

درصد از 
GDP  یا

 –واحد پولی 
بسته به 

 تعریف

وزارت اقتصاد، 
 بانک جهانی

سالانه 
1390–
1403 

fb یمال تراز 
 دولت

8 

درجه بازبودن 
تجاري؛ نسبت 
مجموع صادرات و 
واردات به تولید 

 ناخالص داخلی

درصد از 
GDP (%) 

سالانه  بانک جهانی
1390–
1403 

to بازبودن 
 يتجار

9 

شاخص توسعه مالی، 
شامل عمق، 
دسترسی و کارایی 

ها، بخش مالی (بانک
 )…بازار سرمایه و 

شاخص 
عددي 

 ترکیبی بدون
 واحد

سالانه  بانک جهانی
1390–
1403 

fd شاخص 
 یتوسعه مال

10 

شاخص دموکراسی 
و کیفیت نهادهاي 
سیاسی (میزان 

مشارکت، 

شاخص 
عددي بدون 
واحد (بسته 

ICRG  و/یا
هاي شاخص پایگاه

 دموکراسی، 

سالانه 
1390–
1403 

d شاخص 
 یدموکراس

11 



 

هاي مدنی، آزادي
 )…رقابت سیاسی و 

به پایگاه 
 داده)

 
)Muzindutsi and Manaliyo, 2016(  و)Khadem Nematollahy and 

Mohammadi, 2025( ،موثر  یدموکراسی و توسعه مال براي چنین مدل هایی ثبات سیاسی
و  سرانه یناخالص داخل دیتول) 1396نظري و همکاران(بر تقاضاي گردشگر بررسی کردند. 

)Olsen and Timothy, 2020 (  بر عدم قطعیت و ثبات سیاسی موثر بر تقاضاي گردشگر
 بازبودن بر  )1392) و دائی کریم زاده و همکاران (1395راسخی و محمدي (مذهبی و 

بر تورم در گردشگري تاکید داشتند. در مدل ) Imamboccus et al., 2024(و  تجارت
ها به شرح بعد از معرفی متغیرهاي مدل، مدل هاي پژوهش مذکور این متغیرها آورده شد. 

 زیر است:
 ثبات، رانهس یناخالص داخل دیتولی، ناخالص داخل دیرشد تول، تورممدل اول: در ابتدا، تاثیر 

گران بر تعداد گردش یدموکراسی و توسعه مال شاخص، تجارت بازبودنی، مال ترازی، اسیس
 گیرد، بنابراین شکلی کلی مدل عبارت است از:خارجی ایران مورد برآورد قرار می

𝑎𝑎𝑎𝑎𝑎𝑎 = 𝑓𝑓(𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖,𝑔𝑔𝑔𝑔𝑔𝑔,𝑔𝑔𝑔𝑔𝑔𝑔𝑔𝑔, 𝑝𝑝𝑝𝑝,𝑓𝑓𝑓𝑓, 𝑡𝑡𝑡𝑡,𝑓𝑓𝑓𝑓,𝑑𝑑)     
 

ین، شود. بنابرادر ایران برآورد می مذهبی تاثیر متغیرهاي مدل اول بر گردشگرمدل دوم: 
    شکل تبعی این مدل عبارت است از: 

𝑛𝑛𝑛𝑛 = 𝑓𝑓(𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖,𝑔𝑔𝑔𝑔𝑔𝑔,𝑔𝑔𝑔𝑔𝑔𝑔𝑔𝑔,𝑝𝑝𝑝𝑝,𝑓𝑓𝑓𝑓, 𝑡𝑡𝑡𝑡,𝑓𝑓𝑓𝑓,𝑑𝑑)          
ود. شبر گردشگر غیرمذهبی در ایران برآورد می هاي قبلیتاثیر متغیرهاي مدل مدل سوم: 

دل نهایی رمذهبی از مخطی با متغیر گردشگر غیهمچنین، متغیر دموکراسی به دلیل وجود هم
بنابراین، شکل  .حذف شد تا برآوردها از پایداري و اعتبار آماري بیشتري برخوردار باشند

 تبعی این مدل عبارت  است از:
𝑛𝑛𝑛𝑛𝑛𝑛 = 𝑓𝑓(𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖,𝑔𝑔𝑔𝑔𝑔𝑔,𝑔𝑔𝑔𝑔𝑔𝑔𝑔𝑔, 𝑝𝑝𝑝𝑝,𝑓𝑓𝑓𝑓, 𝑡𝑡𝑡𝑡, 𝑓𝑓𝑓𝑓)                     

 
 مدل رگرسیون فازي

ها مدل ین. ایدارائه گرد) Asai et al., 1982(بار توسط اولین يفاز یونرگرس هايمدل
کار با  یندهند. ابودن به دست می يفاز یزانکردن مرا با کمینه یونمعادله رگرس ینبهتر

ام انج یونمعادله رگرس يضرایب فاز یتتوابع عضو يکردن مجموع کل پهناکمینه
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 یونهاي رگرسنسبت به مدل يفاز ونرگرسیهاي مدل ).1387چی،(طاهري و ماشینشودمی
 يبرا یک، فروض محکمیون کلاسیهاي خاص خود را دارند. رگرسویژگی یککلاس

عدم  ایمثال، نرمال بودن عنواندارد. به یونیهاي رگرسمدل يهاي آماربرقرار بودن ویژگی
ک ین فروض هستند که نقض هر یانس جزء خطا از ایبودن واروجود خودهمبستگی و ثابت

ه یتر موارد توجشیکند. در باعتبار میک را بییون کلاسیل رگرسیج تحلین فروض، نتایاز ا
درستی از آنها استفاده کرد. توان بهیمواقع نم یا در برخیو  ن فروض مشکل استیا

ي هاستم، برآوردها و قضاوتیک سیف یا تعاریمثال ممکن است در مشاهدات عنوانبه
ی اگر چه طورکلرها اثرگذار باشد. بهیدر استفاده از متغ یات ناکافق و اطلاعینادق یانسان

-1کننده خواهد بود. ر گمراهیط زیدارد؛ اما در شرا يادیز يک کاربردهایون کلاسیرگرس
وه ارتباط یش -3نکند. يرویع نرمال پیخطاها از توز -2باشد.  یناکاف یهاي مشاهداتتعداد داده

شامد وجود داشته باشد. یک پیابهام در ارتباط با  -4مبهم باشد. مستقل و وابسته يرهاین متغیب
ون یشناسی رگرسکه روش یطین شرایسازي نادرست باشد. در چنات خطییفرض -5

ت یابع عضوکه ت يون فازیاست، استفاده از رگرس یه فروض آن کار مشکلیک و توجیکلاس
ستم را یتواند درك ما از سدهد، میمی رائها مبهم بودن ایق ینادق يبرا یع امکانیک توزیبا 

ازاي به یککلاس یخط یوندر رگرس یگرد يد. از سویارائه نما يج بهتریش دهد و نتایافزا
گردد، متغیر خروجی محاسبه می يمقدار مشخص برا یک، يورود یرهاياز متغ يهر سر

زند. می ینتخم وجیخر یرمتغ يممکن را برا یراي از مقادبازه يفاز یونکه رگرسدرحالی
 یکش براز يطورکلی براشود. بهمشخص می یتصورت تابع عضوبه یرمقاد ینا یعتوز

 يفاز یونهاي رگرسمدل -1سه دسته مدل وجود دارد. يفاز یخط یونمعادله رگرس
 یلبر تحل یمبتن یونهاي رگرسمدل-3مربعات، ینکمتر یونهاي رگرسمدل -2ی،امکان
ثر بر رسی تاثیر عدم قطعیت عوامل مواین که تمرکز اصلی این مطالعه بر به توجه با. اي بازه

 است. براي این منظور با استفاده از رگرسیون فازي تقاضاي گردشگري مذهبی و غیرمذهبی
توان شرایط عدم قطعیت را براي هر یک از متغیرهاي مورد بررسی از طریق پهناي راست می

ق توان به طور دقیبا استفاده از پهناهاي مذکور می دیگرعبارتو چپ محاسبه کرد. به 
بر تقاضاي گردشگري مذهبی و به چه میزان  مؤثرعوامل مشخص کرد که عدم قطعیت 

در  يبهتر ماتیکمک کند تا تصم گذاراناستیبه س تواندیروند م نیو ا است غیرمذهبی
 ونیرگرس يهاکه روشگفت  توانیم ،طورکلیبه. ندیاتخاذ نما جهت افزایش رشد اقتصاد



 

 یخوب یمنطق هیها توجروش نیحجم مناسب هستند. اکم يهاداده يسازمدل يبرا ،یامکان
ا ب يهاها به دادهروش نیا گر،ی. اما از طرف دستین ازین یخاص يهافرضشیدارند و به پ

ها را دارد که عمدتاً بر اساس روش تیمز نیا یامکان ونیحساس هستند. رگرس ادیانحراف ز
 ای اریند معکه ابتدا چ ستیگونه ناین ،دیگرعبارتاستوار است. به يفاز اتیاضیر میو مفاه

بلکه  بند؛ای میتعم يفاز طیها به محروش نیدر نظر گرفته شود و سپس ا کیمفهوم کلاس
اشاره  طور کهاست. همان يفاز اتیاضیاحتمال و ر هیاز نظر یناش ،امکانی ونیرگرس يمبنا

به انجام شده است. اما باتوجه یاقتصادسنج يهابا استفاده از روش یشد، مطالعات مختلف
با  يفاز ونیکاربرد رگرس ،يفازامکانی  ونیرگرس يهاالعاده مدلفوق يریپذانعطاف

 ،يکمتر مورد توجه بوده است (طاهر ياقتصاد طالعاتمتقارن و نامتقارن در م يهابیضر
1396.( 

 ای اهی، سیک ای صفرغلط،  ای(درست  ییدوتا ستمیرا بر اساس س زیهمه چ کیمنطق کلاس
 کیصفر و  نیب يرا با عدد زیهر چ قتیحق يکه منطق فازدرحالی کند،یم انی) بدیسف

نشان  کیبا عدد  دیبا عدد صفر و رنگ سف اهیمثال، اگر رنگ سعنوان. بهکندیم فیتوص
اور ب نیبر ا يبه صفر خواهد داشت. منطق فاز کینزد يعدد يداده شود، رنگ خاکستر

 ییالگوها دیتأکید دارد که با) Zadeh, 1965(است که ابهام در ذات علم موجود است. 
اعتقادند  نیر اب گرانیکه ددرحالی رند،یبپذ ستمیاز س یعنوان بخششود که ابهام را به جادیا

 ,.Asai et al(در ادامه، . 1ابدی شیافزا يورتا بهره دیبخش يشتریرا دقت ب هابیتقر دیکه با
ها، آن هیاز مقاله اول. پس 2را ارائه دادند يفاز بیبا ضرا ونیبار رگرس نخستین يبرا) 1982

با تمرکز بر گسترش آن و  ن،یمحقق گرید ياز سو هینظر این نهیدر زم يمتعدد تمقالا
 يهاالگو یگاه يفاز بیبا ضرا ونیرگرس يمنتشر شد. به الگوها ،يکاربرد يهامثال

 يهاعیمدل در قالب توز يالگوها خطا نیدر ا رایز شود،یگفته م زین یامکان ونیرگرس
 بیبا ضرا ونیدر رگرس). 1387چی،(طاهري و ماشین شودیمدل لحاظ م بیضرا یحتمالا

 ونیرگرس بیهستند و ابهام در مدل و ضرا قیو مشاهدات دق رهایکه متغ شودیفرض م يفاز
 وجود دارد. 

کارگیري رویکرد فازي در این پژوهش صرفاً با وجود محدودیت نسبی حجم نمونه، به
ري است که فرض نظها نیست، بلکه مبتنی بر این پیشپاسخی تکنیکی به کمبود داده

 )1965براي مطالعه بیشتربه مقاله لطفعلی زاده( مراجعه کنید۱
 .مراجعه کنید )Asai et al., 1982(طالعه بیشتر به مقالات براي م2
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ادراك  ن ثبات سیاسی،ویژه در ارتباط با متغیرهایی چوسازوکار تقاضاي گردشگري ـ به
هاي مذهبی و غیرمذهبی ـ ماهیتی طیفی، غیرقطعی و همراه با ابهام دارد. ریسک و انگیزه

سازي درجات تعلق، شدت ادراکات و ناهمگنی رفتاري گردشگران منطق فازي امکان مدل
ها در سازد و در عین حال، از طریق کاهش حساسیت مدل نسبت به نویز دادهرا فراهم می

رو، انتخاب رویکرد فازي کند. از اینتري ارائه میهاي باثباتهاي کوچک، تخمینمونهن
که ناشی از محدودیت آماري باشد، برآمده از انطباق مفهومی آن با ماهیت پدیده بیش از آن

 .گیري گردشگران استبینانه عدم قطعیت در فرآیند تصمیمو ضرورت بازنمایی واقع
دن به یسر ياستفاده شده است. برا يفاز یون امکانیالعه از مدل رگرسن مطیدر ابنابراین، 

 يکه برا یتینکه توابع عضویبه انه برآورد شود. باتوجهیک مدل بهید یک برازش مطلوب، بای
را در  يون فازیتوان رگرساست، می یصورت مثلثشود، بهاستفاده می يش اعداد فازینما

 یمکانا يفاز یونهاي رگرساز مدل یکیفرموله کرد.  یریزي خطک مسئله برنامهیقالب 
است.  یرفازياي غمشاهده یو خروج يهستند و ورود ياست که در آن ضرایب فاز یمدل

 ) است.5صورت رابطه (صورت کلی مدل رگرسیونی با ضرایب فازي به
Y� = f�𝑥𝑥.𝐴𝐴� = 𝐴̃𝐴0 + 𝐴̃𝐴1𝑥𝑥1 + 𝐴̃𝐴2𝑥𝑥2 + ⋯+ 𝐴̃𝐴𝑛𝑛𝑥𝑥𝑛𝑛                         )1( 

𝑥𝑥 متغیر وابسته یا اصطلاحا خروجی فازي است، �Y که در آن  = (𝑥𝑥1. 𝑥𝑥2. … 𝑥𝑥𝑛𝑛) 
𝐴𝐴ورودي و  متغیرهاي مستقل یا اصطلاحا بردار = {𝐴̃𝐴0𝐴̃𝐴1. … . 𝐴̃𝐴𝑛𝑛} اعداد  یک مجموعه از

.𝑦𝑦1)صورت فازي است. مجموعه اي از داده هاي معمولی به 𝑥𝑥1). (𝑦𝑦2. 𝑥𝑥2) … (𝑦𝑦𝑚𝑚. 𝑥𝑥𝑚𝑚) 
.𝐴𝐴�0 موجود است. پارامترهاي فازي  𝐴̃𝐴1. … . . 𝐴̃𝐴𝑛𝑛) 1را به گونه اي تعیین می شوند که مدل (

براساس برخی از معیارهاي نیکویی برارزش، بهترین برارزش را داشته باشد. چون در ادامه از 
ها ضرایب مدل، استفاده می شود، لذا یاداوري چند نکته درباره ي این  𝐴̃𝐴𝑖𝑖اعداد مثلثی براي

را می توان به صورت اعداد لازم است. می دانیم که هر عدد فازي مثلثی 
𝐴̃𝐴 = (𝑎𝑎. 𝑠𝑠𝐿𝐿 . 𝑠𝑠𝑅𝑅)T  نشان داد که در ان𝑎𝑎 مقدار نما, 𝑠𝑠𝐿𝐿 𝑠𝑠𝑅𝑅   به ترتیب پهناي چپ  و پهناي

را نامتقارن گوییم. در این حالت A ان گاه عدد فازي مثلثی   𝑠𝑠𝐿𝐿 𝑠𝑠𝑅𝑅 ≠هستند. اگر   𝐴̃𝐴راست 
.𝑎𝑎را با توجه به سه مشخصه  � 𝐴𝐴تابع عضویت 𝑠𝑠𝐿𝐿 . 𝑠𝑠𝑅𝑅  ه صورت زیر نوشت (تاناکا می توان ب

 ).1982وهمکاران،
 



 

𝐴̃𝐴(x) = �
1 − 𝑎𝑎−𝑥𝑥

𝑠𝑠𝐿𝐿
      𝑎𝑎 − 𝑠𝑠𝐿𝐿 ≤ 𝑥𝑥 ≤ 𝑎𝑎    

1 − 𝑥𝑥−𝑎𝑎
𝑠𝑠𝑅𝑅

      𝑎𝑎 < 𝑥𝑥 ≤ 𝑎𝑎 + 𝑠𝑠𝑅𝑅    
     )2                                                ( 

 
 𝑠𝑠𝐿𝐿 ≠هستند. اگر   𝐴̃𝐴به ترتیب پهناي چپ  وپهناي راست   𝑠𝑠𝐿𝐿 𝑠𝑠𝑅𝑅 ,مقدار نما 𝑎𝑎 آنکه در 
𝑠𝑠𝑅𝑅   ان گاه عدد فازي مثلثی 𝐴𝐴�را نامتقارن گوییم. در این حالت تابع عضویت𝐴𝐴 �  را با توجه

.𝑎𝑎به سه مشخصه  𝑠𝑠𝐿𝐿 . 𝑠𝑠𝑅𝑅  به گونه اي دیگري نیز این تابع عضویت را نمایش داد. یعنی پهناي
راست را بر حسب پهناي چپ بیان کرد. به این صورت که در تابع عضویت بالا قرار دهیم 

k 𝑠𝑠𝐿𝐿 = 𝑠𝑠𝑅𝑅 که در آنk  .که عددي حقیقی و مثبت است. ضریب کشیدگی نامیده می شود
𝐴̃𝐴را میتوان با سه تایی 𝐴̃𝐴بنابراین عدد فازي مثلثی نامتقارن  = (𝑎𝑎. 𝑠𝑠𝐿𝐿 . 𝑘𝑘)T  نیز توصیف کرد

 به صورت زیر است. 𝐴̃𝐴در این حالت تابع عضویت 
 

 𝐴̃𝐴(x) = �
1 − 𝑎𝑎−𝑥𝑥

𝑠𝑠𝐿𝐿
      𝑎𝑎 − 𝑠𝑠𝐿𝐿 ≤ 𝑥𝑥 ≤ 𝑎𝑎     

1 − 𝑥𝑥−𝑎𝑎
𝑘𝑘𝑘𝑘𝑅𝑅

       𝑎𝑎 < 𝑥𝑥 ≤ 𝑎𝑎 + 𝑘𝑘𝑠𝑠𝑅𝑅 
          )3                                        ( 

 
زیر است  مثلثی نامتقارن به صورت ) خروجی فازي  نیز یک عدد فازي 1بنا به رابطه ( آنگاه

 . می باشد�𝑌𝑌 پهناي راست �𝑓𝑓𝑠𝑠𝑅𝑅�xپهناي چپ  و  �𝑓𝑓𝑠𝑠𝐿𝐿�xنما  و �𝑓𝑓𝑐𝑐�xکه در ان 
 

 𝑓𝑓𝑐𝑐�x� = 𝑎𝑎0 + 𝑎𝑎1𝑥𝑥1 + ⋯+ 𝑎𝑎𝑛𝑛𝑥𝑥𝑛𝑛                )4                                          ( 
𝑓𝑓𝑠𝑠𝐿𝐿�x� = 𝑠𝑠0𝐿𝐿 + 𝑠𝑠1𝐿𝐿𝑥𝑥1 + ⋯+ 𝑠𝑠𝑛𝑛𝐿𝐿𝑥𝑥𝑛𝑛  

𝑓𝑓𝑠𝑠𝑅𝑅�x� = 𝑠𝑠0𝑅𝑅 + 𝑠𝑠1𝑅𝑅𝑥𝑥1 + ⋯+ 𝑠𝑠𝑛𝑛𝑅𝑅𝑥𝑥𝑛𝑛 
 عبارت است از�𝑌𝑌به بیان دیگر تابع عضویت 

𝑌𝑌�(y) = �
1 − 𝑓𝑓𝑐𝑐�x�−𝑦𝑦

𝑓𝑓𝑠𝑠𝐿𝐿�x�
.𝑓𝑓𝑐𝑐�x� − 𝑓𝑓𝑠𝑠𝐿𝐿�x� ≤ 𝑦𝑦 ≤  𝑓𝑓𝑐𝑐�x�        

1 − 𝑦𝑦−𝑓𝑓𝑐𝑐�x�
𝑓𝑓𝑠𝑠𝑅𝑅�x�

 .𝑓𝑓𝑐𝑐�x� < 𝑦𝑦 ≤  𝑓𝑓𝑐𝑐�x� + 𝑓𝑓𝑠𝑠𝑅𝑅�x�      
   )5                    ( 

.𝑌𝑌�𝑗𝑗خروجی فازي براي تمامی مقادیر  اولاًدر رگرسیون فازي هدف آن است که  𝑗𝑗 =
0.1.2 … . . .𝑚𝑚  داراي درجه عضویتی دست کم به بزرکی   h   باشد. یعنی 

    )6                                                        (𝑌𝑌�𝑗𝑗�𝑦𝑦�𝑗𝑗� ≥ ℎ    .    𝑖𝑖 = 1.2 … . .𝑚𝑚     
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𝑖𝑖 ,ضرایب فازي اًیثان = 0.1.2. . .𝑛𝑛 𝐴̃𝐴𝑖𝑖  به گونه اي باشند که ابهام خروجی فازي مینیمم
�𝐴𝐴 در حالتی که ).1387چی،گردد(طاهري و ماشین 𝑖𝑖 . 𝑖𝑖 = 0.1. . . .𝑛𝑛   متقارن هستند

براي همه ي دادها کمیت زیر  است که ان را تابع هدف می �𝑌𝑌 مجموع پهناي خروجی فازي 
 تابع هدف براي حالت متقارن به صورت زیر است. نامیم.

)7( 
 

Z = 2ms0 + 2�(si� xji)
m

j=1

n

i=1

           

. 𝐴̃𝐴𝑖𝑖حالتی که در  ام است.iام متغیر jمشاهده  𝑥𝑥𝑗𝑗𝑗𝑗در رابطه اخیر منظور از 𝑖𝑖 = 0.1. . . .𝑛𝑛  
 .این صورت زیر تغییر می یابد به Z نامتقارن باشند 

 
Z = m(s0L + s0R) + ∑ [(s0L + s0R)∑ xji)m

j=1
n
i=1 ]           )8                                ( 

 
𝑖𝑖 ,در حالتی که = 0.1.2 … . . .𝑛𝑛   𝐴𝐴� 𝑖𝑖) 4ها را متقارن در نظر بگیریم . از قرار دادن رابطه (

 ) حاصل می شود.10) و (9)، محدودیت ها به صورت رابطه(5() و 10در (
 

(1 − h)s0 + (1 − h)∑ (s0xji) − a0n
i=1 − ∑ (s0xji) ≥n

i=1 −
yi          j 1.2. … . . m     )9                                                                                    ( 

(1 − ℎ)𝑠𝑠0 + (1 − ℎ)∑ (𝑠𝑠0𝑥𝑥𝑗𝑗𝑗𝑗) + 𝑎𝑎0𝑛𝑛
𝑖𝑖=1 + ∑ (𝑠𝑠0𝑥𝑥𝑗𝑗𝑗𝑗) ≥𝑛𝑛

𝑖𝑖=1 +
𝑦𝑦𝑖𝑖        .  𝑗𝑗 1.2. … . .𝑚𝑚    )10( 

 
ام است که براي هر مشاهده دو محددیت iام متغیر jمشاهده  𝒙𝒙𝒋𝒋𝒋𝒋در رابطه اخیر منظور از

موثر  تاثیر عدم قطعیت عواملداریم. با توجه به مباحث مطرح شده در این بخش براي بررسی 
) تصریح می 11رابطه (تصریح مدل به صورت  بر تقاضاي گردشگري مذهبی و غیرمذهبی

  شود.
𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡 = 𝑨𝑨𝟎𝟎� + 𝑨𝑨𝟏𝟏�𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖 +   𝑨𝑨𝟐𝟐� gdp + 𝑨𝑨𝟑𝟑�gdpp + 𝑨𝑨𝟒𝟒�ps + 𝑨𝑨𝟓𝟓� fb + 𝑨𝑨𝟔𝟔�to +

𝑨𝑨𝟓𝟓� fd + 𝑨𝑨𝟔𝟔�d     )11(    
 



 

 ی،المللبین تقاضاي گردشگري است که به ترتیب rtو  arr ،nrtهمان  𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡منظور از 
تصریح کرد و  ترقیدق) را به شکل 11رابطه ( توانیماکنون  هستند. مذهبی و مذهبیغیر

 ) را به صورت زیر تصریح کرد:12رابطه (
𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡𝑡 = (a0. s0) + (a1. 𝑠𝑠1𝐿𝐿. 𝑠𝑠1𝑅𝑅)inf + (a2. 𝑠𝑠2𝐿𝐿 . 𝑠𝑠2𝑅𝑅)gdp +

(a3. 𝑠𝑠3𝐿𝐿 . 𝑠𝑠3𝑅𝑅)gdpp + (a4. 𝑠𝑠4𝐿𝐿 . 𝑠𝑠4𝑅𝑅)ps + (a5. 𝑠𝑠5𝐿𝐿 . 𝑠𝑠5𝑅𝑅)fb + (a6. 𝑠𝑠6𝐿𝐿 . 𝑠𝑠6𝑅𝑅)to +
(a7. 𝑠𝑠7𝐿𝐿 . 𝑠𝑠7𝑅𝑅)fd + (a8. 𝑠𝑠8𝐿𝐿. 𝑠𝑠8𝑅𝑅)d                                                                                                

)12(    

 ها یافته
اند، دهش برآورد شناسیمربوطه در بخش روشدر این بخش ضرایب فازي مربوط به روابط 

 کند.میرا مشـخص پهناي فازي (پهناي راسـت و چپ)  (پهناي متوسـط) و رکزمقدار م که
ستر شانه گ شتر دهنده میزان فازي ن ست. یعنی هر مقدار که این پارامتر بی فازي بودن عدد ا

اي از مقادیر عبارت دیگر، رگرسیون فازي، بازهبهباشد، میزان فازي بودن عدد بیشتر است. 
که رگرسیون کلاسیک تنها یک مقدار زند، در حالیممکن را براي همه متغیرها تخمین می

شخ سبه میم سیون فازي 2جدول . کندص را براي متغیرها محا را در قالب پهناي  نتایج رگر
قاضــاي وابســته ت هايبراي بررســی اثر متغیرهاي توضــیحی بر متغیر راســت، متوســط و چپ

شگري مذهبی شگري خارجیو  غیرمذهبی ،گرد شان می گرد ضیحی  .دندهن متغیرهاي تو
شد تول، تورمشامل:  سیس ثبات، سرانه یناخالص داخل دیتولی، ناخالص داخل دیر  ترازی، ا

سعه مال شاخص، تجارت بازبودنی، مال سی و تو ستند.  یدموکرا صل 2جدول (ه ) نتایج حا
سیمربوط در بخش روشاز برآورد رابطه  ضاي  شنا سی تاثیر عوامل مؤثر بر تقا را براي برر

ــگر بین ــان میالمللی ایران را گردش ــاي تورمتأثیر  دهد.نش ــگر بین بر تقاض در  لمللیاگردش
ضریب فازي  ست) e8,809  ،1,68 -12، -1,68(ایران با  شده ا شانکه  برآورد  دهنده آن ن

 -12ا ابر بدر ایران بر المللیگردشــگر بین بر تقاضــاي تورمتأثیرگذاري  توســطاســت که م
e8,809   المللی گر بینگردش بر تقاضاي تورماست و بیشترین و کمترین میزان تأثیرگذاري
 .باشدمی -1,68و  1,68ترتیب برابر با به

 بر گردشــگري موثربراي بررســی اثر متغیرهاي  پهناي راســت، متوســط و چپ: نتایج  2جدول         
 خارجی

 ضرایب رگرسیون فازي
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 پهناي راست فازي
 

 مرکز فازي
 

 پهناي چپ فازي
 

 متغیرهاي توضیحی

1,68 12- e8,809 1,68- تورم 

10- e5,668 11- e1,079 10- e5,45-  ــــد تولیـد نـاخـالص رش
 داخلی

09- e2,96 11- e1,25 09- e2,93-  ــاخــالص داخلی تولیــد ن
 سرانه

 ثبات سیاسی 0,760 0,760 0,760

0,027 12- e8,72 0,02- تراز مالی 

0,163 11- e2,27 0,16- بازبودن تجارت 

 شاخص توسعه مالی 0,266 0,266 0,266

10- e9,93 12- e2,301 10- e9,37- دموکراسی 

 منبع: یافته هاي تحقیق      

یر را بر بیشــترین تأث ثبات ســیاســی، ي هر ســه نوع گردشــگرياز میان عوامل موثر بر تقاضــا
 ی، ثبات سیاسیالمللگردشگر بین داشته است. براي تقاضاي المللیي گردشگري بینتقاضا

 ثباتدهنده آن است که متوسط تأثیرگذاري نشان)0,760، 0,760، 0,760(با ضریب فازي 
 المللیردشگر بینگ بر تقاضاي ثبات سیاسیو بیشترین و کمترین میزان تأثیرگذاري  سیاسی

بر داخلی  رشـــد تولید ناخالصین تأثیرگذاري بیشـــتر همچنین،. دنباشـــمیبا یکدیگر برابر 
ضاي شگر تقا ضاي گرد شگر بین مربوط به تقا ضریب فازي  المللیگرد ،  -e5,45 -10(با 

11- e1,079 ،10- e5,668( رشد تولید ناخالص دهنده آن است متوسط تأثیرگذاري نشان
اســت، و بیشــترین و کمترین  e1,079 -11برابر با  المللیگردشــگر بین بر تقاضــاي داخلی

شد تولید ناخالص داخلیمیزان تأثیرگذاري  ضاي ر شگر بین بر تقا یب برابر ترتهب المللیگرد
شدمی -e5,45 -10و  e5,668 -10با  شان می دهد که  2جدول . با ضاي تورمتأثیر ن  بر تقا

برآورد شــده ) e2,302  ،0,53 -11،  -0,53(در ایران با ضــریب فازي  گردشــگر مذهبی
در  ذهبیگردشگر م بر تقاضاي تورمتأثیرگذاري  توسطدهنده آن است که منشانکه  است



 

 قاضــايبر ت تورماســت و بیشــترین و کمترین میزان تأثیرگذاري  e2,302 -11ا ایران برابر ب
 .باشدمی -0,53و  0,53ترتیب برابر با به گردشگر مذهبی

 
شــگر گرد بر تقاضــاي موثربراي بررســی اثر متغیرهاي  : نتایج پهناي راســت، متوســط و چپ 3جدول 
 مذهبی

 متغیرهاي توضیحی ضرایب رگرسیون فازي
 فازيپهناي راست 

 
 مرکز فازي

 
 پهناي چپ فازي

 

0,53 11- e2,302 0,53- تورم 

09- e1,142 11- e2,82 09- e1,085-  خالص نا ید  ـــد تول رش
 داخلی

09- e3,43 11- e3,065 09- e3,37-  خالص داخلی نا ید  تول
 سرانه

 ثبات سیاسی 0,746 0,746 0,746

09- e3,192 11- e2,58 09- e3,14- تراز مالی 

0,113 11- e4,96 0,113- بازبودن تجارت 

 شاخص توسعه مالی 0,258 0,258 0,258

09- e3,06 11- e5,3005 09- e2,95- دموکراسی 

 منبع: یافته هاي تحقیق          

قاضـــاي ـــی براي ت یاس ـــ بات س مذهبی، ث ـــگر  فازي  گردش ـــریب  ، 0,746، 0,746(با ض
ترین و بیشــترین و کم ســیاســیثبات دهنده آن اســت که متوســط تأثیرگذاري نشــان)0,746

سیمیزان تأثیرگذاري  سیا ضاي ثبات  شگر مذهبی بر تقا شمیر با یکدیگر براب گرد در  .دنبا
-e1,18 -10(در ایران با ضریب فازي  گردشگر غیرمذهبی بر تقاضاي تورمتأثیر ، 3جدول 

 ،11- e1,804 ،10- e1,45 (ــت ــده اس ــانکه  برآورد ش ــت که منش ــطدهنده آن اس  توس
اســت و   e1,804 -11ا در ایران برابر ب گردشــگر غیرمذهبی بر تقاضــاي تورمیرگذاري تأث

شترین و کمترین میزان تأثیرگذاري  ترتیب برابر با هب گردشگر غیرمذهبی بر تقاضاي تورمبی
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10- e1,45  10و- e1,18- شدمی ضاي. با سی براي تقا سیا شگر غیرمذهبی، ثبات  ا ب گرد
شان)0,808،  0,808، 0,808(ضریب فازي  سط تأثیرگذاري ن ست که متو ثبات دهنده آن ا

ردشگر غیرمذهبی گ بر تقاضاي ثبات سیاسیو بیشترین و کمترین میزان تأثیرگذاري  سیاسی
                  . دنباشمیبا یکدیگر برابر 

براي بررســی اثر  پ: نتایج پهناي راســت، متوســط و چ 4جدول                                              
 گردشگر غیر مذهبی بر تقاضاي موثرمتغیرهاي 

 متغیرهاي توضیحی ضرایب رگرسیون فازي
 پهناي راست فازي

 
 مرکز فازي

 
 پهناي چپ فازي

 

10- e1,45 11- e1,804 10- e1,18-   تورم 

11- e3,98 12- e3,41 11- e30299-  ــــد تولیــد نــاخــالص رش
 داخلی

11- e4,255 12- e1,902 11- e3,87-   ــاخــالص داخلی تولیــد ن
 سرانه

 ثبات سیاسی 0,808 0,808 0,808

0,62 12- e3,79 0,62- تراز مالی 

11- e5,01 12- e1,99 11- e4,61- بازبودن تجارت 

 شاخص توسعه مالی 0,316 0,316 0,316

 منبع: یافته هاي تحقیق         

 
است که نشان دادند ریسک  )Alanzi et al., 2023(نتایج این مطالعه هم راستا با نتیجه 

ر از میان عوامل موثر ب ســیاســی به عنوان عدم قطعیت بر تقاضــاي گردشــگري موثر اســت.
ضا شگريتقا سه نوع گرد ضا بازبودن تجارت، ي هر  شترین تأثیر را بر تقا شگري  يبی گرد

یب فازي ربا ض گردشگر غیرمذهبی، بازبودن تجارت داشته است. براي تقاضايغیرمذهبی 
)11- e4,61- ،12- e1,99 ،11- e5,01 (دهنده آن اســت که متوســط تأثیرگذاري نشــان

ـــترین و کمترین میزان تأثیرگذاري  e1,99 -12بازبودن تجارت  بر  بازبودن تجارتو بیش



 

ضاي شگر  تقا شمی -e4,61 -11و  e5,01 -11غیرمذهبی  گرد ستا با  .دنبا این نتایج هم را
ــایج  ـــخی و محمــدي (نت )، نظري و 1392)، دائی کریم زاده و همکــاران (1395راس

تایج هم  اســـت.) Muzindutsi and Manaliyo, 2016() و نیز 1396همکاران( این ن
ــتا با نتایج ــت که با یک مدل مفهومی رقابت Crouch and Ritchie, 1999( راس ) اس

نیز رشــد اقتصــادي در توســعه پذیري نشــان دادند که توســعه مالی، ثبات ســیاســی دولت و 
    گردشگري و افزایش تقاضاي گردشگر موثر هستند.

 شــود؛ زیرا نوســاناتبر اســاس نتایج پژوهش و ضــرایب برآوردشــده، فرضــیه اول تأیید می
ـــاي  ـــترین تأثیر را بر تقاض ـــد تولید ناخالص داخلی بیش ـــادي مانند تورم و نرخ رش اقتص

شته شگري غیرمذهبی دا ضیه دوم نیز تأیید میاند. همچنینگرد یرهاي شود؛ چرا که متغ، فر
سیاسی و امنیتی تأثیر قابل سه تري بر کاهش تقاضاي گردشگري مذهبی در مقتوجهثبات  ای

 .اندبا عوامل اقتصادي نشان داده
سیاسی و باز بودن تجارت، شرایط لازم به ذکر است که  رشد تولید ناخالص داخلی، ثبات 

ــادي، امنیتی و زیر ــاختی بهتري را فراهم میاقتص زه کنند که موجب افزایش اعتماد و انگیس
رشــد تولید ناخالص در واقع، شــود. مذهبی و غیرمذهبی براي ســفر میاعم از گردشــگران 

افزایش احســاس  ی، بهثبات ســیاســ، هابهبود خدمات گردشــگري و زیرســاخت ی، بهداخل
رود گردشگران و تبادلات فرهنگی تسهیل و رت، بهباز بودن تجاو  امنیت براي گردشگران

مک می و اقتصــــادي ند و ک جذابک مل محیطی  تري براي تر و امندر مجموع، این عوا
 .کنندگردشگري ایجاد می

 بحث  

هبی المللی، مذهبی و غیرمذدهد که تقاضاي گردشگري بینهاي این پژوهش نشان مییافته
تأثیر متغیرهاي کلان اقتصادي و نهادي قرار دارد، بلکه شدت و دامنه این تنها تحتایران نه

هاي فازي ویژه، برآوردکند. بهطور معناداري تغییر میقطعیت نیز بهاثرگذاري در شرایط عدم
پهناي راست و چپ نشان دادند که متغیرهایی مانند رشد تولید ناخالص داخلی، تولید  مرکز،

ناخالص داخلی سرانه، ثبات سیاسی، تراز مالی، بازبودن تجارت، توسعه مالی و دموکراسی 
ن عامل تریعنوان مهمکه تورم بهعموماً اثري مثبت بر تقاضاي گردشگري دارند؛ در حالی

یج نشان نتایت را در تقاضاي گردشگري مذهبی نشان داده است. منفی، بیشترین حساس
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شدت از که گردشگري در ایران یک فعالیت کاملاً اقتصادمحور نیست، بلکه به دهدمی
دهد که در پذیرد؛ و از سوي دیگر نشان میکیفیت محیط نهادي و ثبات سیاستی تأثیر می

س از مقدار متوسط فاصله بگیرد، امري طور محسوتواند بهچارچوب فازي، اثر متغیرها می
گذاري ارزي و درآمدهاي مرتبط با گردشگري اهمیت ویژه دارد. همچنین، که براي سیاست

خش بیش دهد که این ببرجسته بودن اثر بازبودن تجارت بر گردشگري غیرمذهبی نشان می
ترسی به ي و دسالمللی، سهولت تعاملات اقتصاداز سایر انواع گردشگري به پیوندهاي بین

 هاي بازار جهانی وابسته است.زیرساخت

 هاي آمده با یافتهدستنتایج به توان گفتمیمقایسه نتایج این پژوهش با مطالعات پیشین، با 
)Alanzi et al., 2023( ر قطعیت سیاسی بهمخوان است که تأکید کردند ریسک و عدم

)، 1395تقاضاي گردشگري اثرگذار است؛ همچنین با نتایج راسخی و محمدي (
 Muzindutsi and() و 1396)، نظري و همکاران (1392زاده و همکاران (کریمدائی

Manaliyo, 2016(يدر خصوص نقش مثبت ثبات سیاسی، توسعه تجارت و متغیرها 
ها با افتهراستایی یاقتصادي در تحریک تقاضاي گردشگري سازگار است. افزون بر این، هم

دهد که توسعه مالی، نشان می )Crouch and Ritchie, 1999(پذیري چارچوب رقابت
شوند. ثبات سیاسی و رشد اقتصادي از ارکان بنیادین تقویت مقصد گردشگري محسوب می

، ايجاي ارائه یک برآورد نقطهاین مطالعه در آن است که بهبا این حال، نوآوري اصلی 
دامنه اثرات در سه سطح مرکز، پهناي راست و چپ را آشکار کرده است که این ویژگی، 

 قطعیتویژه براي اقتصادي مانند ایران که با نوسانات ارزي، فشارهاي خارجی و عدمبه
 سیاستی مواجه است، ارزش تحلیلی بالایی دارد.

 گیري یجهنت
-ینب گردشگري يعوامل موثر بر تقاضاو سایر عدم قطعیت  بررسی حاضر، پژوهش هدف

 مدل تحلیل و تجزیه خاص روش از منظور، این براياست.  ایرانمذهبی و غیرمذهبی  المللی،
 کمک ارد،د مدلسازي در زیادي بسیار پذیريانعطاف که متقارن ضرایب با فازي رگرسیون

 ادبیات که در فازي چپ و راست پهناي مرکز، مفاهیم از همچنین،. است شده گرفته
 روش این. است شده استفاده متغیرها رفتار بررسی براي است، مرسوم فازي رگرسیون
 هاياستسی و باشد مفید کشور ارزي منابع براي گذاريسیاست منظر از تواندمی مدلسازي



 

و  1403تا  1390هاي هاي سالاین پژوهش با استفاده از دادهکند.  دهیجهت را ریزانبرنامه
ناخالص  دیرشد تول، ، به تحلیل تاثیر عدم قطعیت در متغیرهایی چون تورمفازيرویکرد 

 اخصش، تجارت بازبودنی، مال ترازی، اسیس ثبات، سرانه یناخالص داخل دیتولی، داخل
 طورانهم پردازد.بر تقاضاي گردشگري مذهبی و غیرمذهبی می یدموکراسی و توسعه مال

به ترتیب  بیانگر ترتیببه که فازي چپ و راست پهناي مرکز، مطالعه، این در شد، بیان که
مذهبی و  المللی،ینب گردشگري يتقاضاترین تاثیر متغیرها بر بیانگر متوسط، بیشترین و کم

 زانمی که است آن از حاکی فازي راست پهناي یجشد. نتا برآورد است، ایرانغیرمذهبی 
 يتقاضا رب تورمداخلی و  ناخالص تولید ، رشدتجارت بازبودنی، اسیس ثبات تأثیرگذاري
 و e1,142 -09 ، 0,113 ،0,746 هايضریب با برابر ترتیببه ایران مذهبی در گردشگري

 بین زاست. ا شده برآورد نیزگردشگري  يتقاضاانواع دیگر  براي نتایج این. است 0,53
 مذهبی گردشگري يتقاضا بر را تأثیر بیشترین تورم متغیرهاي موثر بر تقاضاي گردشگري،

 مثبت تأثیر بیانگر مدل برآورد از حاصل نتایج. است داشته -0,53و 0,53 ضرایب با ترتیببه
 بازبودن، یمال ترازی، اسیس ثبات، سرانه یناخالص داخل دیتولی، ناخالص داخل دیرشد تول
. ستابر تقاضاي گردشگري مذهبی و غیرمذهبی  یدموکراسی و توسعه مال شاخص، تجارت

رشد تولید ناخالص داخلی، ثبات سیاسی و باز بودن  که هاییفرصت و هامزیت به توجه با
 يقاضات نیز میزان همان به کنند،می براي ایران به عنوان مقصد گردشگري ایجاد تجارت

 . دهندمی افزایش را ایرانمذهبی و غیرمذهبی  المللی،بین گردشگري

 پیشنهادات

ادي، ثبات گذاران گردشگري و اقتصبا توجه به نتایج، نخستین پیشنهاد آن است که سیاست
ردشگري نیازهاي توسعه گعنوان پیشوکار را بهسیاسی، کنترل تورم و بهبود محیط کسب

بیشترین اثر منفی را بر تقاضاي گردشگري مذهبی در اولویت قرار دهند. از آنجا که تورم 
توان داشته و بازبودن تجارت نیز بیشترین اثر را بر گردشگري غیرمذهبی نشان داده است، می

هاي سفر، المللی، کاهش هزینههاي ضدتورمی، تسهیل مبادلات بیننتیجه گرفت که سیاست
گري را تقاضاي هر سه نوع گردش تواندپذیري اقتصادي میبینیو ارتقاي شفافیت و پیش

نقل و وهاي حملالمللی، بهبود زیرساختهاي بینتقویت کند. همچنین، تقویت همکاري
 تواند اثر مثبت متغیرهايخدمات مرزي، و تسهیل صدور ویزا براي گردشگران خارجی می
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عنوان به ینهادي را به نتایج عملی تبدیل کند. در کنار این موارد، توجه به گردشگري مذهب
اي حمایتی و هتر است، ضرورت طراحی بستهثباتی و تورم حساسبخشی که نسبت به بی

 سازد.گذاري رقابتی را برجسته میقیمت

دهد اثر قطعیت است. از آنجا که نتایج مدل فازي نشان میپیشنهاد دوم ناظر بر مدیریت عدم
د، لازم است براي هر یک از انواع گردشگري، نتفاوت دار عدم قطعیت متغیرها در حالت

متفاوتی از تغییرات تورم، ثبات سیاسی، بازبودن تجارت و توسعه مالی تدوین  هايبرنامه
ر است، توسعه تحساس تتجار باز بودنویژه براي گردشگري غیرمذهبی که نسبت به شود. به

دارد.  لمللی اهمیت مضاعفادیپلماسی اقتصادي، برندسازي مقصد، و ارتقاي دسترسی بین
از سوي دیگر، براي تقویت گردشگري مذهبی، علاوه بر کنترل متغیرهاي کلان، لازم است 

ونقل داخلی و خارجی بهبود یابد تا هاي زیارتی، خدمات اقامتی، و شبکه حملزیرساخت
کلی، طور صورت پایدار در تقاضا منعکس شود. بهاثر مثبت متغیرهاي اقتصادي و نهادي به

تواند به استفاده مؤثرتر از ظرفیت گردشگري در تأمین منابع اتخاذ رویکردي منعطف، می
 ارزي کشور منجر شود.
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