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Abstract  
The tourism sector is one of the largest and fastest‑growing industries 
worldwide. Owing to its significant contribution to economic growth and 
employment, identifying the determinants of inbound tourism has 
continuously attracted scholarly attention. Within this framework, examining 
the role of economic freedom in shaping the development of the tourism 
industry holds particular importance in the literature. Therefore, this study 
investigates the impact of economic freedom on tourism development across 
selected member countries of the Organization of Islamic Cooperation (OIC) 
over the period 2006–2020, employing the Panel Vector Auto regression 
(PVAR) approach. The empirical findings reveal that economic freedom 
exerts a positive and statistically significant effect on tourism development. 
These results suggest that policymakers should prioritize measures aimed at 
improving economic freedom as an effective strategy to strengthen the 
tourism sector and enhance international tourist inflows. 

Keywords: Economic Freedom, Tourism, Panel Vector Auto 
Regression (PVAR) Approach. 
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1. Introduction 
The tourism sector has garnered attention in both developed and developing 
countries, as it is the fastest-growing sector globally. Nations also prioritize 
the development of tourism for its contributions to growth through the 
production of goods and services, as well as the creation of significant job 
opportunities. Given that economic growth is the primary macroeconomic 
objective of countries, identifying the key factors that contribute to the 
development of the tourism sector and the prosperity of international tourism 
is crucial, as it aids in formulating development policies for this sector. In this 
context, studies examining the role of freedoms in the development of the 
tourism sector are of vital importance in the literature. Reviews indicate that 
only a limited number of empirical studies have explored the impact of 
institutional factors, such as economic freedom, on inbound tourism. 
Consequently, this paper aims to investigate the effect of economic freedom 
on tourism revenue in selected member countries of the Organization of the 
Islamic Conference (OIC) during the period from 2006 to 2020. 

2. Methodology 
The approach utilized in this Research is the Panel Vector Auto Regression 
(PVAR) method. The application of the Panel Vector Auto Regression 
(PVAR) method offers significant methodological advancements in tourism 
studies and yields useful and practical results for analyzing the effects of 
economic freedom on tourism development across countries. The multivariate 
PVAR model selected in this Research to estimate the relationship between 
economic freedom, the tourism industry, and economic growth can be 
expressed as follows: 

11 1 1
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In the equation above, TOUR denotes tourism, EF signifies economic 
freedom, and EG represents economic growth. Specifically, TOUR indicates 
the number of foreign tourists entering each country, with data sourced from 
the World Bank database. The overall index of economic freedom (EF) for 
countries worldwide, calculated by the Heritage Foundation, ranges from 0 to 
100; this indicates that as the values approach 100, economic freedom 
increases. The data for this index was obtained from the Heritage Foundation 
website. The data for the annual economic growth (EG) variable, expressed as 
a percentage, was sourced from the World Bank website. 
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3. Findings 
The coefficient of the economic freedom variable in selected member 
countries of the Organization of the Islamic Conference (OIC) is 4.48 and is 
statistically significant at the 95% confidence level. This means that economic 
freedom has a positive and significant effect on the tourism industry. With the 
liberalization of the economy of this group of countries, the necessary 
conditions for the entry of tourists are provided and thus it has a positive effect 
on the tourism industry. The coefficient of the economic growth variable in 
selected OIC countries is 3.12 and is statistically significant at the 95% 
confidence level. This means that economic growth has a positive effect on 
the tourism industry. 
Also, the instantaneous response functions show the response of the tourism 
variable to the shocks caused by economic growth and economic freedom. 
The response of tourism to the economic freedom shock was initially 
downward and in a short period of time, it was decreasing; but then it 
increased and finally it became stable. This is while the tourism variable has 
suffered a large shock to the economic growth variable shock over time and 
has taken an increasing trend and then it has undergone a decreasing trend and 
gradually its trend has stabilized and has had the greatest effect on the tourism 
industry variable. 
In addition, variance analysis has been used to measure the contribution of 
economic growth and economic freedom variables in explaining the changes 
in the tourism industry variable of selected member countries of the 
Organization of the Islamic Conference (OIC). According to the results 
obtained, in the first period (short term), 100% of the explanations in the 
tourism industry are made by itself, but with the increase in the period under 
Research, the effect of independent variables in the explanatory power of the 
tourism industry increases. 

4. Conclusion 
According to the findings of this Research, the assumption that increasing 
economic freedoms will have a positive effect on tourist arrivals is confirmed 
and accepted. Therefore, policymakers are advised to prioritize increasing 
economic freedom as a means to strengthen the tourism industry (increasing 
the number of international tourists). Creating and strengthening a competitive 
environment in economic activities will provide superior and better services 
to incoming tourists, which will attract more incoming tourists to the country 
and, as a result, increase economic growth. 
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  چکیده

 صنعت اهمیت به توجه با. است جهان در سریع رشد حال در و بزرگ هايبخش از یکی گردشگري بخش
 محققان توجه مورد همواره کند،می جلب خود به را ورودي گردشــگري که عواملی بررســی گردشــگري،

 در حیاتی اهمیت از گردشــگري بخش توســعه در اقتصــادي آزادي نقش بررســی زمینه، این در. اســت بوده
 ردشگريگ توسعه بر اقتصادي آزادي اثر بررسی دنبال به پژوهش این اساس، این بر. است برخوردار ادبیات

 از اسـتفاده با 2020-2006 زمانی دوره طی )OIC( اسـلامی همکاري سـازمان عضـو منتخب کشـورهاي در
 توســعه بر اقتصــادي آزادي اثر که دهدمی نشــان نتایج. اســت بوده تابلویی برداري توضــیح خود رهیافت

ــگري، ــت دارمعنی و مثبت گردش ــت رو این از. اس ــیاس ــادي آزادي افزایش باید گذارانس  عنوان به را اقتص
 .دهند قرار اولویت در) المللیبین گردشگران ورود افزایش( گردشگري صنعت تقویت براي ايوسیله
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  مقدمه
 ونکان توسعه درحال کشورهاي در هم و یافتهتوسعه کشورهاي در هم گردشگري بخش
افزایش  طریق از رشد اقتصادي به کمک لحاظ از چراکه این بخش، قرار گرفته است؛ توجه
 سازمان .حائز اهمیت است شغلی زیاد، هايفرصت ایجاد همچنین و خدمات و کالا تولید

 گردشگري بخش که کندمی استدلال )UNWTO( 1متحد ملل سازمان گردشگري جهانی
 کرده ایجاد نجها سراسر در شغل هامیلیون و کرده کمک المللیبین اقتصاد بهبود به شدت به

 و کسب و شغلی هايفرصت ایجاد در گردشگري ویژه، ). بهUNWTO, 2015است (
 اب حدودي تا رو این از و است موثر بسیار توسعه، حال در کشورهاي در کوچک کارهاي

 در از مطالعات تعداد زیادي .)Saha et al. 2016کند (می مزمن مقابله بیکاري مشکلات
ها و گسترش تولید کالا به گردشگري توسعه بخش دهندمی نشان که دارند وجود ادبیات

 ,.Öcal et alدهد (ها را افزایش میرشد اقتصادي آن کند ومی کمک کشورها خدمات
2020; Aslan, 2016; Lean et al., 2014; Aslan, 2014; Samimi et al., 2011(. 

 واملشناسایی ع کشورهاست، کلان اقتصاد اصلی هدف اقتصادي رشد کهاین به توجه با
کند، یک یم ککم المللیبین گردشگري رونق و گردشگري بخش توسعه به که کلیدي

 طور به المللینبی گردشگري تقاضاي کنندهتعیین عوامل تعیین. امر بسیار مهم و ضروي است
 عاتمطال زمینه، این در. کندمی فراهم را بخش این توسعه هايسیاست گیريشکل خاص،
 تاس برخوردار ادبیات در حیاتی اهمیت از گردشگري توسعه در هاآزادي سهم به مربوط

)Gholipour et al. 2014؛ Kubickova, 2016 ؛ Saha et al. 2016؛ Özcan et al. 
 بط،مرت ادبیات در موجود هايشکاف کردن پر اقتصادي، ادبیات در مقاله این سهم ).2016
 با ويق شواهد ارائه و گردشگري بخش نظر از اقتصادي آزادي هايمؤلفه اهمیت بر تأکید
ویژه کشورهاي از آنجا که در کشورهاي درحال توسعه، به .است استفاده مورد روش

ي نفت، معضلاتی از قبیل نرخ بیکاري بالا، محدودیت منابع ارزي، اقتصاد تک صادرکننده
ود، شوضوح دیده میهاي پایین رشد اقتصادي بهمحصولی، سطح پایین درآمد سرانه و نرخ

مر تی نیازمند رشد اقتصادي سریع و مستدر نتیجه، این کشورها براي رهایی از چنین مشکلا
که صنعت گردشگري، یکی از صنایع مهم و پردرآمد جهان شناخته هستند و با توجه به این

 تواند نقش قابل توجهی در راستاي این هدف داشته باشد. شده است، می

1 . The United Nations World Tourism Organization (UNWTO) 
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از این رو این مقاله به دنبال بررسی اثر آزادي اقتصادي بر درآمد گردشگري در 
با  2006-2020) طی دوره OIC( 1کشورهاي منتخب عضو سازمان همکاري اسلامی

 درك به تحقیق ) است. اینPVAR( 2تابلویی برداري استفاده از رهیافت خودتوضیح
 ارزشمندي هايبینش و کندمی کمک گردشگري بر اقتصادي هايسیاست تأثیر ترگسترده

 ستفادها گردشگري توسعه براي اقتصادي ديآزا از دارند قصد که گذارانیسیاست براي را
 پیشرفت )،PVARتابلویی ( برداري خودتوضیح رهیافت کاربرد. دهدمی ارائه کنند،
اربردي نتایج مفید  و ک و کندایجاد می گردشگري مطالعات در را توجهی قابل شناختیروش
ارائه  شورهاک بین در توسعه گردشگري بر آزادي اقتصادي تأثیرات تحلیل و تجزیه براي

شد؛ به این صورت که در بخش اول، مقدمه  خواهد ارائه بخش 5 در پژوهش این .دهدمی
 و نظري ارائه شد. بخش دوم به ادبیات موضوع پژوهش اختصاص دارد و در آن به مبانی

 در بخش و مدل تصریح و تحقیق سوم، روش در بخش. شد تحقیق، پرداخته خواهد پیشینه
 پنجم نیز به بخش. شد خواهد ارائه پژوهش، مدل برآوردهاي هاي حاصل ازیافته چهارم،

 .اختصاص دارد سیاستی، پیشنهادهاي يو ارائه گیرينتیجه

 مبانی نظري
 به را تصادياق رفاه تقویت در گردشگري صنعت محوري تجربی، نقش تحقیقات از بسیاري

 ,.Aslan, 2015; Selimi et al., 2017; Manzoor et alاند (کرده اثبات قطعی طور
2019; Rasool et al., 2021( .بر مبتنی رشد نظریه مانند هایینظریه ادعا در این 

 را خود توسعه پردازاننظریه و محققان نتیجه، در. یابندمی اعتبار )TLEG( 3گردشگري
 اآنه هايتلاش. دانندمی گردشگري توسعه اصلی هايمحرك از عمیقی درك به مجبور
 فطر دو هر در زیرساختی و نهادي سیاسی، اقتصادي، مختلف عوامل جامع بررسی شامل
 داخلی، صناخال تولید: از عبارتند بررسی مورد متغیرهاي از برخی. است بوده عرضه و تقاضا
 سیاسی، ثباتیبی گردشگري، اضطراب سفر، ریسک سفر، هزینه ارز، نرخ ها،قیمت سطح
یکی دیگر از این  .)Hamza et al., 2025فساد ( و فرهنگی هايشباهت میراث، هايمکان

 ندمان متغیرهاي اثرگذار، آزادي اقتصادي است که مورد توجه این پژوهش است. عواملی

1 . Organization of the Islamic Cooperation (OIC) 
2 . Panel vector autoregression (PVAR) 
3 . Tourism Led Economic Growth (TLEG) 

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                           



 

 توسعه هدایت و گردشگري تقاضاي افزایش براي قوي نهادهاي و اقتصادي آزادي
 .)Acemoglu et al., 2012هستند ( مهم بسیار اقتصادي رونق سمت به گردشگري

 آزادي. کشورها است یافتگیتوسعه ارزیابی در مهم اصول از اقتصادي، یکی آزادي
از و حقوق هاي بهاي شخصی، بازاري داوطلبانه، انتخابي شرکت در مبادلهاقتصادي، بر پایه

 Gwartney( نرساند یبیآس گرانیاموال د ایکه به شخص  یتا زمانباشد؛ البته مالکیت می
et al., 2023 .(اییدار و کار کنترل براي مشاغل و افراد اساسی حق شامل اقتصادي، آزادي 

ند کمی محافظت آنها حقوق از منصفانه حقوقی سیستم یک که است محیطی در خود
)Hamza et al., 2025(.  آزاد بودن افراد در دخل  يمعنابه ياقتصاد يآزادبیان دیگر، به

ی آن قانون قیاست که از طر شانیشخص يهاییدارا يو تصرف، معاوضه، مبادله و واگذار
 تیمحدود ای لیصورت نبود تحمرا به يداقتصا يآزادتوان می نیاند. همچندست آوردهبه را

 از ايجامعه اگر«ها به عقیده آن کرد. ریفو مصرف کالاها و خدمات تع عیتوز د،یبر تول
 .»شود یدتول خدمات و کالا کدام که کندمی تعیین افراد انتخاب باشد، آزاد اقتصادي، نظر

 شاخص ،شودیم شتریباعث رفاه ب ياقتصاد يآزاد، 2023در سال  1طبق تعریف بنیاد هریتیج
 يتصادو اق یو انواع اهداف مثبت اجتماع ياقتصاد يآزاد نیرابطه مثبت ب ياقتصاد يآزاد

تر، پاك يهاطیتر، محشدت با جوامع سالمبه ياقتصاد يآزاد يهاند. آرمانکیرا مستند م
 ایجاد رايالبته ب و رفع فقر مرتبط است. یدموکراس ،یتوسعه انسان شتر،یثروت سرانه ب

 وقتی .شود اعمال لازم هايسیاست و کنند فعالیت نهادهاي مناسب باید اقتصادي هايآزادي
 ونت،خش با کنندمی تلاش که کسانی برابر در خود مردم مالکیت حقوق و اموال از هادولت
کنند  ضمینت را اقتصادي آزادي توانندمی کنند، محافظت یابند، دست آنها به تقلب و فشار

)Gwartney & Lawson, 2003(. 
 تهاي یک کشور اسها و سیاستآزادي اقتصادي، معیار جامعی براي تعیین سازگاري نهاد

 نهادهاي تیفیک نییتع ينهیشاخص در زم نیترکاربردرپو شاخص آزادي اقتصادي، 
یم یدولت يهااستیاست که نهادها و س یزانیم ي،اقتصاد يشاخص آزاد. است ياقتصاد
 ,Sharma( محافظت کنند شانیهايریگمیبدون دخالت در تصم ،از منافع مردم توانند
اخص المللی، شهاي آزادي اقتصادي در سطح بینشاخصترین شده).  یکی از شناخته2020

آزادي اقتصادي بنیاد هریتیج است که در این پژوهش از این شاخص آزادي اقتصادي استفاده 
مطرح  1980شاخص آزادي اقتصادي بنیاد هریتیج براي نخستین بار، در سال خواهد شد. 

1 . The Heritage Foundation 
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فارغ از فشار یا اجبار افراد  ،طبق آن داند کهیم ياریرا مع ياقتصاد يآزاد ج،یتیهر ادیبنشد. 
 . و مصرف کالاها و خدمات بپردازند عیتوز ،دیآزادند به تول بیش از حد نیاز دولت،

-شاخص فرعی تشکیل شده است. بنیاد هریتیج در روش اندازه 41این شاخص، از مجموع 
ذ کرد، به این تغییر و تحولی را اتخا 2007بندي آزادي اقتصادي خود در سال گیري و رتبه

گیري شده و هرچقدر اندازه 5تا  1، هر شاخص فرعی از عدد 2007شکل که قبل از سال 
ي کمترین میزان آزادي اقتصادي بود؛ از آن سال به دهندهشد، نشانعدد مذکور بیشتر می

ي شده و مقدار بالاترآن، برعکس روش ریگاندازهدرصد،  100تا  0بعد، هر شاخص فرعی از 
 ج،یتیهر ادینب دگاهید يبندمیدر تقسي بالاترین میزان آزادي اقتصادي است. دهندهنشانقبل، 

عمدتا  -2 ،آزاد -1شوند: یم میگروه تقس پنجخود به  يکسب شده ازیکشورها بر اساس امت
 سرکوب شده. -5عمدتا بسته و  -4، بسته بایتقر -3 ،آزاد

آزادي کسب  -1صادي هریتیج عبارتند از: مؤلفه آزادي اقتصادي در شاخص آزادي اقت 10 
آزادي از مداخله  -5آزادي مالیاتی،  -4آزادي تجاري،  -3کار، آزادي نیروي -2وکار، 

حقوق مالکیت و  -9آزادي مالی،  -8گذاري، آزادي سرمایه -7آزادي پولی،  -6دولت، 
یک اندازه مهم تلقی عامل در سطح آزادي اقتصادي، به  10هر کدام از  آزادي از فساد. -10
شوند، بنابراین براي تعیین امتیاز آزادي اقتصادي یک کشور، به تمامی این عوامل، وزن می

ربا در نظآزادي اقتصادي را  شاخص ،). هریتیج2020شود (بنیاد هریتیج، مساوي داده می
 گسترده يدر چهار حوزه عامل، 10است؛ این شکل داده یفیو ک یعامل کم 10گرفتن 

از  ییرها ت،یقانون (حقوق مالک تیحاکم -1 :د که شامل موارد زیر استانپراکنده شده
و  کسب ي(آزاد ینظارت ییکارا -3 ، مخارج دولت)،یمال يندازه دولت (آزادا -2 فساد)،

 ،يگذارهیسرما يتجارت، آزاد يدرجه باز بودن (آزاد -4) و یپول يکار، آزاد يدکار، آزا
داشته  یالمللنیب استیدر باز بودن س یشاخص سهم مهم نیا ش،یدایزمان پ). از یمال يآزاد

 ).Razvi, 2016( کندیم لیاقتصاد بازار را تسه ییدرك بهتر کارا ،امر نیا رایاست، ز
 نسبتاً اتادبی ورودي، تعداد گردشگر بر اقتصادي آزادي مانند نهادي عوامل ي تأثیردر زمینه

 و اقتصادي هايمحیط دارد در تمایل گردشگري کلی، بخشطور به .وجود دارد محدودي
 ورهاییکش نیز در و هستند آزاد و سازگار باز، ها،سیاست و نهادها آن در که باثبات تجاري

 .)Das & Dirienzo, 2010اقتصادي، توسعه و گسترش یابد ( آزادي بالاتر سطوح با
 ارندد تمایل کنند،می گزارش را اقتصادي آزادي شاخص از بالایی سطوح که کشورهایی



 

. دهدمی شافزای را کار بازار ثبات که این امر، باشند داشته تريمطلوب کار و کسب فضاي
 از ختلفم هايبخش در را بیشتري هايگذاريسرمایه توانندمی قانون حاکمیت و پولی نظام

 ثباع اقتصادي آزادي که رودمی انتظار رو این از. کنند جذب گردشگري صنعت جمله
  .)Muslija et al. 2019شود ( گردشگري صنعت رونق

 بالایی ادياقتص آزادي سطح که کشورهایی در اغلب کارآفرینی، هاياز سوي دیگر، فعالیت
 هايتفعالی که کشورهایی در روزافزون رقابتی فضاي دلیل چراکه به. است رایج دارند،

 .Saha et alاست ( گردشگري، بهتر خدمات کیفیت است، ها رایجدر آن کارآفرینی
در بخش  بیشتر کارهاي و کسب معناي به کارآفرینی هايفعالیت در واقع، افزایش .)2016

 از ايهگسترد طیف تا دهدمی اجازه کارآفرینان به اقتصادي آزادي زیرا .است گردشگري
 ارائه رايب قوي انگیزه در اقتصاد حاکم باشد، رقابت وقتی. دهند ارائه را گردشگري خدمات
 آزادي با که به عبارت دیگر، اقتصادهایی. دارد وجود کیفیتبی و ضعیف خدمات نکردن

 کالاها رائها به مجبور را کارآفرینان و دهندمی پرورش را تررقابتی محیطی شوند،می مشخص
 باعث قتصاديا توان گفت آزاديمی بنابراین .کنندمی برتر کیفیت با گردشگري خدمات و

 شود. می بیشتر گردشگران جذب
 مدون لیپو و حقوقی سیستم یک ارائه با است، آزاد اقتصادي، نظر از که کشوري همچنین

 حیطم گذاري،سرمایه و بازرگانی هايفرصت و کارآمد، محصول و کار بازارهاي باثبات، و
 سطح واندتمی اقتصادي، آزادي بالاتر براین، سطحعلاوه. کندمی ایجاد تريرقابتی تجاري

 را فساد رقابت، افزایش با اقتصادي آزادي دیگر، عبارت به. دهد کاهش را کشور یک فساد
 صنعت تواندمی اقتصادي آزادي بالاتر سطح توان گفتبنابراین می. دهدمی کاهش

بیشتر ب باعث جذ خود، نوبه به که دهد کاهش را فساد سطح و کند تررقابتی را گردشگري
 صادياقت آزادي داراي کشور اگر یک که کرد توان ادعادر نتیجه، می .شودمی گردشگران

 تر خواهد بود. خارجی، موفق گردشگران جذب در باشد، قوي
 کاررا آش گردشگران بر ورود بیشتري اثرات آزادي، شاخص اجزاي علاوه براین، بررسی

 در ارد،د همبستگی گردشگري هايزیرساخت بهبود با دولت اندازه مثال، عنوان به. کندمی
 کیفیت و دهکر تقویت را کارآفرینی هايفعالیت وکار،کسب آزادي و مالیاتی بار که حالی

 ايبازاره اقتصادي، آزاد کشورهاي. دهدمی افزایش را گردشگري خدمات پذیريرقابت و
 و ندکنمی ایجاد آزاد تجارت و پایدار حقوقی و پولی هايسیستم کارآمد، محصول و کار
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 هب تجاري آزادي براین،علاوه. دهندمی پرورش را تررقابتی تجاري محیط یک مجموع در
 رضایت نتیجه در و شودمی ظاهر خدمات و کالاها به بخشیتنوع در عنصر محوري عنوان

 آزادي با کشورهایی برعکس،. )Hamza et al. 2025دهد (می افزایش را بازدیدکنندگان
 قوه ثبات،بی اجتماعی هايسیستم معرض در را گردشگران است ممکن محدود اقتصادي

 هاناراحتی هب منجر بالقوه طور به که دهند قرار فاسد اقتصادي هايفعالیت و ناکارآمد قضائیه
 طریق از رقابتی شرایط تقویت. )Saha et al. 2016( شودمی گردشگران براي خطراتی و

 کالاها تا کندمی تشویق را گردشگري خدمات دهندگان ارائه مقصد، یک دياقتصا آزادي
 د.کنن جذب را گردشگران نهایت در و دهند ارائه رقابتی هايقیمت با را برتر خدمات و
 در همیم نقش اقتصادي آزادي رودمی انتظار گردشگري، بر مبتنی رشد هايمدل اساس بر

 افزایش را گردشگران ورود جانبی، اثرات ایجاد با و کند ایفا المللیبین گردشگري صنعت
وجود » )DCT( 1مقصد پذیريرقابت نظریه«در این زمینه، نظریه معروف دیگري به نام  دهد.

 صنعت حوزه در محوري جایگاه) DCT( مقصد پذیريرقابت نظریه دارد. مفهوم
 یک رقابتی اهجایگ و جذابیت تقویت و درك براي مفهومی ساختاري و دارد گردشگري

 اند،هیافت دست ايفزاینده دسترسی به جهانی سفرهاي که عصري در. دهدمی ارائه مقصد
 مبرم نیاز بر امر این. کنندمی شرکت رقابتی مسابقه یک در مسافران توجه جلب براي مقاصد

 این عمق به DCT نظریه .کندمی تأکید آنها رقابتی قدرت بر مؤثر اجزاي از جامع درك به
 محیطیزیست و فرهنگی اجتماعی، اقتصادي، ابعاد از ايگسترده طیف و کندمی نفوذ اجزا

 تارساخ این. دهندمی شکل را مقصد یک جذابیت مشترك طور به که گیردمی بر در را
 رايب استراتژیک صورت به را خود توانندمی مقاصد آنها طریق از که را هاییروش نظري،

 ). Hamza et al. 2025دهد (می توضیح دهند، قرار جلب مطلوبیت گردشگران
 مستلزم ،عوض در است؛ قیمت صرف هايارزیابی از فراتر پذیريرقابت بر اساس این نظریه،

 بر و نیز ريپذیرقابت تنوع محققان بر. است مقصد یک کلی مطلوبیت از چندوجهی ارزیابی
 فیتکی و فرهنگی میراث زیرساختی، هايقابلیت طبیعی، مواهب مانند عناصري اهمیت

. )Crouch and Ritchie, 1999کنند (می تأکید مقصد یک جذابیت تعیین در خدمات
 شامل( رضهع طرف عوامل بین پویا تعامل طریق از مقصد یک پذیريطبق این نظریه، رقابت

 ادراکات و هاانگیزه تمایلات، شامل( تقاضا طرف عوامل و) منابع و خدمات ها،زیرساخت
 به دهیشکل براي متعددي ابعاد ).Dwyer and Kim, 2003گیرد (می شکل) گردشگران

1 . Destination Competitiveness Theory (DCT) 
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                           



 

 بستر. وندشمی تنیده هم در ايپیچیده طور به و شوندمی ادغام هم با مقصد یک پذیريرقابت
 حیاتی هايستون عنوان به نقل، و حمل هايشبکه و هازیرساخت جمله از گردشگري،

 و کارآمد زیرساخت ). یکDwyer et al. 2010دارند ( قرار مقصد یک رقابتی جایگاه
 أثیرت نیز مقصد از جامع درك بر عمیقاً بلکه دهد،می افزایش را دسترسی تنها نه متصل

 ,Govers and Goدارند ( محوري نقش اصالت و ذاتی فرهنگ این، بر علاوه. گذاردمی
 که ندهست واقعی تجربیات دنبال به فعال طور به بازدیدکنندگان که طوري به )،2016

 .باشد مقصد فرد به منحصر هویت کنندهمنعکس
 د،مقاص رقابتی جایگاه حفظ براي تغییر، حال در روندهاي با سازگاري و مداوم نوآوري
 و نآنلای هايپلتفرم از هوشمندانه طور به که مقاصدي دیجیتال، عصر در. است ضروري

 القوه،ب مسافران و ترگسترده مخاطبان با تعامل با کنند،می استفاده اجتماعی هايرسانه
 و دولتی هايسیاست نقش DCT براین،علاوه. شوند برخوردار رقابتی مزیت از تا اندآماده

 که رراتیمق و قوانین. کندمی تصدیق پذیريرقابت تقویت در را ذینفعان بین افزاییهم
 جذابیت بر هیتوج قابل طور به توانندمی کنند،می تقویت را گردشگري براي مناسب محیطی

 ).Enright and Newton, 2004بگذارند ( تأثیر مقصد یک
 هاییکانیسمم تشریح براي گردشگري توسعه و اقتصادي آزادي بین بنابراین بررسی رابطه

 ویژهبه امر این. است مهم بسیار شوند،می اجتماعی رفاه افزایش و اقتصادي رونق باعث که
 .دارد اهمیت زیادي )OICکشورهاي منتخب عضو سازمان همکاري اسلامی ( در

 ستا ضروري اقتصادي بخش یک اسلامی همکاري سازمان عضو کشورهاي در گردشگري
 براي اسلامی همکاري سازمان اقدام طرح در همکاري داراولویت حوزه یک عنوان به که

 ,SESRIC( است شده شناسایی عضو کشورهاي بین تجاري و اقتصادي همکاري تقویت
 براي جذابی گردشگري مقاصد اسلامی، همکاري سازمان عضو کشورهاي ).2017

 است آن امر این دلیل. هستند اسلامی، گردشگري يدر حوزه ویژهبه خارجی، گردشگران
 طبیعی، متنوع و غنی هايدارایی دلیل به اسلامی همکاري سازمان عضو کشورهاي که

 وردارندبرخ بالایی گردشگري پتانسیل از خود، فرهنگی میراث و تاریخی جغرافیایی،
)SESRIC, 2016همؤلف یک به شدن تبدیل حال در اسلامی گردشگري براین،). علاوه 

 نعتص براي بازار اصلی منبع و اسلامی همکاري سازمان عضو کشورهاي در گردشگري مهم
 همکاري و مشارکت با امر این ).SESRIC, 2020( است اسلامی گردشگري جهانی
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 تیتبلیغا هايکمپین مانند هاییسیاست و ابتکارات قالب در اسلامی همکاري سازمان
 رد گردشگري توسعه از حمایت براي ايمنطقه نقل و حمل هايشبکه توسعه و مشترك

 .شودمی پشتیبانی اسلامی همکاري سازمان عضو کشورهاي
ش حاضر بر آن است تا اثر آزادي اقتصادي بر توسعه گردشگري در از این رو پژوه 

با  2020-2006) را طی دوره OICکشورهاي منتخب عضو سازمان همکاري اسلامی (
 ) مورد بررسی قرار دهد. رهیافتPVARتابلویی ( برداري توضیح استفاده از رهیافت خود

PVAR تجزیه براي رهیافت، رهیافت مناسبیکند. این می ارائه این رابطه براي قوي شواهد 
 Canova( دهد رخ 1هاي تابلوییداده در است ممکن که است هاییشوك انتقال تحلیل و

& Ciccarelli, 2013 .(هايشکاف کردن پر ادبیات، در مقاله این سهم خلاصه، طور به 
 ارائه و گردشگري بخش نظر از اقتصادي آزادي اهمیت بر تأکید مرتبط، ادبیات در موجود
 .است استفاده مورد رهیافت با قوي شواهد

 پیشینه پژوهش
)Saha et al. 2016( یشب براي ورودي گردشگري بر را اقتصادي و سیاسی آزادي تاثیر 

 اثرات روش ها با استفاده ازآن. کردند بررسی 2012-1995 طی دوره زمانی کشور 110 از
 کمک روديو گردشگري به که عواملی سایر کنترل از پس رابطه بررسی براي پانل ثابت

 معیار چندین میان در( اقتصادي آزادي و مدنی هايآزادي که به این نتیجه رسیدند کنند،می
تعدیل  اثر بررسی. هستند مرتبط ورودي گردشگري با معناداري و مثبت طور به) دیگر آزادي

 سطح که زمانی) اقتصادي آزادي( مدنی هايآزادي که دهدمی نشان هاي آندر مطالعه
 مؤثرتري قشن ایفاي به بیشتري تمایل است، پایین نسبتاً) مدنی هايآزادي( اقتصادي آزادي

 .دارند ورودي گردشگري بر
)Özcan et al., 2017لی الملتعداد گردشگر بین و اقتصادي آزادي بین علیت ) رابطه

 در گذار حال کشور در 17 هايدادهو بر اساس  گرنجر را با استفاده از آزمون علیت ورودي
 ود بین علیت دهد که رابطهها نشان مینتایج آن. کردند بررسی 2012-1996 دوره زمانی

 است.  طرفیبی تایید فرضیه از حاکی وجود ندارد و نتایج متغیر
)Muslija et al. 2019( گري گردش صنعت و اقتصادي آزادي بین پویا يبه بررسی رابطه
با استفاده از  2015-2002 دوره طی کشور 87 براي متوازن پانل هايداده آوريجمع با

1 . Panel Data 
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                           



 

 که دهدمی نشان هاهاي آنیافته. اند) پرداختهPVARتابلویی ( برداري رویکرد خودتوضیح
 اهمیت هب توجه با. گردشگري وجود دارد صنعت به اقتصادي آزادي از طرفهیک پیوند یک

 قویتت براي را لازم تغییرات باید هادولت که کنندمی پیشنهاد هاآن گردشگري، صنعت
 دهند. انجام اقتصادي آزادي

)Ocal et al. 2020مانند اقتصادي آزادي هايشاخص و گردشگر ورود بین ي) رابطه 
رد را مو تجاري آزادي و وکارکسب آزادي دولت، مخارج مالیاتی، بار دولت، یکپارچگی

 )PVARتابلویی ( برداري خودتوضیح روش از منظور این براي هاآن .اندبررسی قرار داده
 آزمون نتایج. اندکرده استفاده 2016-1996 زمانی بازه در ايمدیترانه کشورهاي نمونه براي

 حالی در رد،دا طرفه دو علیت رابطه توضیحی متغیر هر با گردشگر ورود که داد نشان علیت
 رانگردشگ ورود بر اقتصادي آزادي هايشاخص افزایش که داد نشان برآوردها ضریب که
 هايیاستس بدون اقتصادي آزادي است؛ یعنی گذاشته منفی تأثیر مدیترانه، کشورهاي به

  . نیست گردشگران براي مزیت معناي به گردشگري براي عمومی حمایتی
)Jiang, 2021قتصاديا آزادي مختلف معیارهاي و المللیبین گردشگري بین پویا ي) رابطه 

 سه اند و براي این کار ازکرده بررسی 2019-2002 دوره طی مقصد کشور 154 براي را
 هايبرآوردگر تصادفی، و ثابت اثرات: اندکرده استفاده مکمل پانل هايداده تکنیک

 ي وي، مشخصبر اساس نتایج مطالعه. پانل گرنجر علیت هايآزمون پویا و پانل هايداده
 از پس و اردد گردشگري صنعت عملکرد بر را تأثیر بیشترین مالکیت حقوق امنیت که شد
 نشان علیت هايآزمون حاصل از شواهد. دارند قرار تجارت آزادي و گذاري سرمایه آن
 رنجرگ علی روش به داخلی ناخالص تولید رشد بر نیز مالکیت حقوق تقویت که دهدمی

 شگريگرد هايهزینه و هادریافت بلندمدت، و مدتکوتاه اثرات برآورد با. گذاردمی تأثیر
 .دهندیم پاسخ اقتصادي آزادي در نهادي تغییر به المللیبین هايورودي تعداد از ترسریع

)Coban, 202118در  گردشگري پذیريرقابت و اقتصادي آزادي بین يرابطه بررسی ) به 
 آزادي وي شاخص. است پرداخته 2019-2007 لاتین طی دوره زمانی کشور آمریکاي

 اخصش و اقتصادي آزادي شاخص عنوان را به هریتیج بنیاد توسط شده منتشر اقتصادي
 شاخص وانعن را به اقتصاد جهانی مجمع توسط شده منتشر گردشگري و سفر پذیريرقابت
 فزایشا با که دهدنتایج نشان می. داده است قرار استفاده مورد گردشگري پذیريرقابت
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 کشورها نای در نیز گردشگري پذیريرقابت لاتین، آمریکاي کشورهاي در اقتصادي آزادي
 .یافت افزایش

)Jiang, 2022بلندمدت و مدتکوتاه اثرات شناسایی براي پویا پانل هايداده روش ) از 
 کمتر رهايکشو بر تمرکز با المللی،بین گردشگري بر میزبان کشورهاي اقتصادي آزادي
در بازه دوره  کشور 154 پانل هايداده اساس وي بر کرده است. استفاده )LDCیافته (توسعه
 ت،مالکی حقوق اجراي - اقتصادي آزادي وسیع جنبه سه که شد متوجه ،2019-2002زمانی 

 توسعه همتاي و LDC کشورهاي بر متفاوتی تأثیرات - بازار بودن باز و نظارتی، کارایی
 اص،خ طور به. دهندمی پاسخ نظارتی کارایی بهبود به بیشتر ها LDC. دارند آنها تریافته
 را یشتريب ورودي گردشگري میزبان، کشور در باثبات قیمت سطح و کارآمدتر کار بازار

 حقوق اجراي بهبود به بیشتر یافتهتوسعه کشورهاي در گردشگري مقابل، در. کندمی جذب
 خود توسعه وضعیت که کندمی توصیه کشورها وي به ترتیب، این به. دهدمی پاسخ مالکیت

 .بگیرند نظر در گردشگري ترویج جهت در را
)Dang and Dang, 2024یعنی آن، هايمؤلفه و یکی از اقتصادي آزادي تأثیر ) به بررسی 

 علاوه. است شده انجام آسیایی کشورهاي به المللیبین گردشگران ورود بر تجاري، آزادي
 ثبات رز،ا نرخ خارجی، مستقیم گذاريسرمایه مانند کلان، اقتصاد مهم عوامل تأثیر این، بر

 شورهايک به المللیبین گردشگران ورود بر تورم و سرانه داخلی ناخالص تولید سیاسی،
 و تجزیه براي GMM ايمرحله دو تخمین سیستم از هااند. آنکرده را نیز بررسی آسیایی
 هااند. نتایج آنکرده استفاده 2020-1995در بازه زمانی  آسیایی کشور 25 هايداده تحلیل

 این در د،دارن گردشگري بر مثبتی تأثیر آزادي تجاري و اقتصادي آزادي که دهدمی نشان
 . دارد کمتري تأثیر تجاري آزادي است که حالی

)Hamza et al. 2025أثیرت چگونگی بررسی براي را مکانی پانلی هايداده تحلیل ) یک 
طی دوره  اروپایی کشور 41 در گردشگران ورود بر اقتصادي آزادي شاخص مختلف اجزاي
 هايوابستگی نوآورانه، رویکرد این از استفاده با هاآن .کردند معرفی 2018-2005زمانی 
 افزایش هک دادند نشان مشخص کردند و را گردشگري و اقتصادي آزادي بین پیچیده متقابل

 درصدي 4/0 افزایش با همسایه کشورهاي سرانه داخلی ناخالص تولید در درصدي یک
 هايقیمت در مشابه افزایش مقایسه، در. دارد مطابقت مبدا کشور به گردشگران ورود

 متغیرهاي اکثر. شودمی ورودي گردشگران درصدي 4/0کاهش  به منجر همسایه کشورهاي



 

 گذاري،سرمایه آزادي شاخص کار، و کسب آزادي شاخص جمله از اقتصادي، آزادي
 مثبت اثرات دولت، یکپارچگی شاخص و تجارت آزادي شاخص کار، آزادي شاخص
 آزادي شاخص در درصدي یک افزایش حال، این با. دهندمی نشان را داريمعنی آماري

 نکته. شودمی داخلی گردشگران درصدي747/0کاهش  به منجر همسایه کشورهاي پولی
 رد دولت صداقت شاخص و گذاريسرمایه آزادي شاخص بهبود که است این توجه قابل
 . کندمی کمک گردشگران ورود افزایش به همسایه کشورهاي و کشور این

ا ایران ر المللیبین گردشگري تقاضاي بر موثر ) عوامل1392زاده و همکاران (دائی کریم
توزیعی  هايوقفه با توضیح خود الگوي هااند. روش مورد استفاده آنبررسی کرده

)ARDLها نشان میآن نتایج. بوده است 1355-1389 هازمانی مورد بررسی آن دوره ) و-
 ردشگرگ تعداد مثبت و معناداري بر اقتصاد، اثر بودن باز سرانه و درجه واقعی درآمد دهد که

 .اندداشته ایران به ورودي المللیبین
 در گردشگري تقاضاي بر مؤثر اقتصادي بررسی عوامل) به 1398صفرزاده و اصغري (

 دسنجیاقتصا رویکرد هااند. رویکرد مورد استفاده آنخاورمیانه پرداخته منتخب کشورهاي
 نتایج .بوده است 2016-1990 هازمانی مورد بررسی آن دوره و تلفیقی هايداده فضایی

 تقاضاي بر داريمعنا و مثبت اثر اقتصادي آزادي و سرانه درآمد دهد کهها نشان میآن
  داشته است. گردشگري

 کشورها المللیبین ریسک راهنماي ) با استفاده از شاخص1400فطرس و همکاران (
)ICRGمنتخب دو دسته کشورهاي تطبیقی مقایسۀ نهادي، به و اقتصادي عوامل توجه به ) و با 

 هانتایج آن. اندپرداخته 2016-2000توسعه طی دوره زمانی  کشورهاي درحال و یافتهتوسعه
 دسته دو هر در ICRG نهادي شاخص اقتصاد و وضعیت بازبودن يدرجه دهدمی نشان

 درحال کشورهاي در ICRG نهادي شاخص البته است؛ داشته معناداري و مثبت کشورها، اثر
 اثر بیشتري داشته است. توسعه،

مطالعات خارجی مختلفی در زمینه رابطه دهد که بررسی مطالعات تجربی گذشته نشان می
بین آزادي اقتصادي و توسعه صنعت گردشگري انجام شده که به نتایج متفاوت و متناقضی 

اند. نتایج اغلب مطالعات، بیانگر اثر مثبت آزادي اقتصادي بر توسعه گردشگري دست یافته
 ;Dang and Dang, 2024; Jiang, 2022; Coban, 2021; Jiang, 2021است (

Muslija et al. 2019; Saha et al., 2016اي همچون (). اما مطالعهOcal et al. 2020 (
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توسعه گردشگري دارند. همچنین  هاي آزادي اقتصادي اثر منفی برنشان داد که شاخص
وجود  رمتغی دو اي بین این) به این نتیجه رسیده است که رابطهÖzcan et al., 2017( مطالعه

 .Hamza et alاست. علاوه براین، ( طرفیبی تایید فرضیه از حاکی هاتایج آنندارد و ن
) در بررسی اثر اجزاي آزادي اقتصادي بر توسعه گردشگري به نتایج متناقضی دست 2025

پولی که اثر منفی داشته است، سایر  آزادي یافته است؛ به این صورت که به جز شاخص
 ياند. این در حالی است که در بین مطالعهداشتههاي آزادي اقتصادي اثر مثبت شاخص

ي بین آزادي )  است که به بررسی رابطه1398داخلی، فقط مطالعه صفرزاده و اصغري (
اقتصادي و توسعه صنعت گردشگري پرداخته و اثر مثبت آزادي اقتصادي بر توسعه 

به نتایج متفاوت و که مطالعات گردشگري را نتیجه گرفته است. بنابراین با توجه به این
 شخصمهاي مختلف را اند، این امر لزوم بررسی اثر این رابطه در نمونهمتناقضی دست یافته

کند. همچنین در مطالعات داخلی، مبانی نظري دقیق و متقنی در زمینه رابطه این دو متغیر می
بطه کند و این رارو این پژوهش بر آن است تا این شکاف مطالعاتی را پر وجود ندارد. از این

 ) مورد بررسی قرار دهد.OICرا در کشورهاي منتخب عضو سازمان همکاري اسلامی (

 روش 
) است. PVARتابلویی ( برداري پژوهش، رویکرد خودتوضیح رویکرد مورد استفاده این

 و زا)، درونVARبرداري ( هاي خودتوضیحمدل در متغیرها همه که است این بر فرض
 VAR سنتی روش زا ترکیبی تابلویی از برداري خودتوضیح مدل و هستند یکدیگر به وابسته

 یک). Canova and Ciccarelli, 2013( است شده تشکیل تابلویی هايداده هايمدل و
 ):Abrigo & Love, 2015( نوشت زیر صورت به توانمی را PVAR پایه معادله

𝑌𝑌𝑖𝑖𝑖𝑖 = 𝑌𝑌𝑖𝑖𝑖𝑖−1 + 𝑌𝑌𝑖𝑖𝑖𝑖−2𝐴𝐴2 + ⋯+ 𝑌𝑌𝑖𝑖𝑖𝑖−𝑝𝑝𝐴𝐴𝑝𝑝−1 + 𝑌𝑌𝑖𝑖𝑖𝑖−𝑝𝑝𝐴𝐴𝑝𝑝 + 𝑋𝑋𝑖𝑖𝑖𝑖𝐵𝐵 + 𝑢𝑢𝑖𝑖𝑖𝑖 + 𝑒𝑒𝑖𝑖𝑖𝑖    )1      (  

 تعلی تکنیک، شامل تجزیه و تحلیل سه شامل ساختاري نظر از PVAR تحلیل و تجزیه
 علیت آزمون .است 3واریانس تجزیه (تابع واکنش) و 2پاسخ -تاثیر تحلیل و تجزیه ،1گرنجر

. )Ocal et al. 2020است ( ناهمگن تابلویی هايداده هايمدل براي ساده، کاربرد یک
 :است شده ساخته زیر صورت به پانل علیت براي اصلی مدل

𝑦𝑦𝑖𝑖𝑖𝑖 = 𝛿𝛿𝑖𝑖 + ∑ 𝛾𝛾𝑁𝑁
𝑛𝑛=1 𝑦𝑦𝑖𝑖𝑖𝑖−𝑛𝑛 + ∑ 𝛽𝛽𝑁𝑁

𝑛𝑛=1 𝑥𝑥𝑖𝑖𝑖𝑖−𝑛𝑛 + 𝜀𝜀𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖𝑖
(𝑛𝑛)

𝑖𝑖
(𝑛𝑛) )2                    (  

1 . Granger causality analysis 
2 . impact-response analyses 
3 . variance decomposition 

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                           



 

 این بر فرض آزمون، این در. هستند i واحد و t دوره براي ثابت متغیرهاي y و x آن در که

𝛾𝛾(𝑛𝑛)که  حالی هستند. در ثابت فردي اثرات که است
𝑖𝑖

 بیان را خودرگرسیون پارامترهاي 

𝛽𝛽(𝑛𝑛) کند،می
𝑖𝑖

 بر شده مشاهده x متغیر گذشته مقادیر اگر. است شیب ضرایب يدهندهنشان 
 x که گفت توانمی پس ببخشد؛ بهبود i واحد این براي را y متغیر بینیپیش ،i واحد روي
انتخاب شده در این مطالعه براي تخمین رابطه  PVARشود. مدل چند متغیره می y باعث

شان صورت زیر نتوان بهبین آزادي اقتصادي و صنعت گردشگري و رشد اقتصادي را می
 داد:

)3        (
11 1 1

k k k
TOUR TOUR EF EG ui j mt t j t m ti j mit β θ ϕσ ∑ ∑ ∑+ + +− − −= = =

= +
 

رشد  EGبیانگر آزادي اقتصادي و  EFي گردشگري، دهندهنشان TOURدر معادله فوق، 
 هک است خارجی وارد شده به هر کشور گردشگران تعداد بیانگر TOURاقتصادي است. 

 آزادي کل شاخص .است آمده دست به 1جهانی بانک سایت اینترنتی از هاي آنداده
 100 تا 0 بین شود،می محاسبه هریتیج بنیاد توسط ) براي کشورهاي جهان کهEFاقتصادي (

هاي این داده .یابدمی افزایش آزادي اقتصادي ،100 به مقادیر شدن نزدیک با است که
) EGهاي متغیر رشد اقتصادي سالانه (اخذ شده است. داده 2شاخص از سایت بنیاد هریتیج

 نیز که به صورت درصد است، از سایت بانک جهانی به دست آمده است. 
این دوره  است. یکی از دلایل انتخاب 2020-2006دوره مورد بررسی در این پژوهش 

ها براي همه متغیرها و همه کشورها براي زمانی، محدودیت آماري است؛ در واقع، داده
، 2020وجود ندارد. دلیل دیگر آن این است که بعد از سال  2006هاي قبل از سال

گیري بیماري کرونا دچار کاهش بسیار المللی در جهان تحت تأثیر همهگردشگري بین
که این کاهش بسیار شدید، رابطه بین آزادي اقتصادي و گردشگري شدیدي شد و براي این

اند. نمونه مورد لحاظ شده 2020ها تا سال المللی را تحت تأثیر خود قرار ندهد، دادهبین
 بررسی در این پژوهش از بین سازمان کشورهاي اسلامی انتخاب شده است. سازمان همکاري

 شودمی اسلامی کشور 57 شامل که است بزرگ المللیبین سازمان یک )OIC( اسلامی
)Sajilan et al., 2019(.  کشور عضو  30البته به دلیل محدودیت آماري، این مطالعه براي

1 . www.worldbank.org 
2 . www.heritage.org 
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شودکه عبارتند از: ایران، آلبانی، الجزایر، ) انجام میOICسازمان همکاري اسلامی (
اردن،  یسائو، اندونزي،ب گویانا، گینه آذربایجان، بحرین، بورکینافاسو، کامرون، مصر،

عودي، س قرقیزستان، کویت، لبنان، مالی، مالزي، موزامبیک، مراکش، نیجر، عمان، عربستان
 توگو، ترکیه، تونس، اوگاندا، قزاقستان، چاد، بنگلادش، ازبکستان.

 ها یافته
ـــی کرد؛ زیرا چنانچه  ـــود، باید مانایی متغیرهاي مدل را بررس قبل از آنکه مدل، برآورد ش

آید. براي آزمون مانایی وجود میتغیرهاي مدل، نامانا باشــند، مشــکل رگرســیون کاذب بهم
ــر متغیرها می ــتفاده کرد که نتایج آن در مختص داده PPتوان از آزمون فیش هاي تابلویی اس

ست. 1جدول ( شاهده ا شده بزرگتر از مقدار مربوط به ) قابل م سبه  چنانچه مقدار آماره محا
 دولجســطح اطمینان رایج باشــد، فرضــیه صــفر مبتنی بر نامانایی رد خواهد شــد. نتایج این 

 نبنابرایها در سطح، مانا هستند. شود و همه آندهد که نامانایی همه متغیرها رد مینشان می
 مدل پژوهش را برآورد کرد.توان رگرسیون، کاذب نخواهد بود و می

  فیشر آزمون اساس بر متغیرها مانایی بررسی. 1جدول 
مقدار آماره  متغیر

 فیشر
مقدار 
 بحرانی

سطح 
 اطمینان

 نتیجه احتمال

آزادي 
 اقتصادي

 مانا 00/0 درصد 95 -96/1 20/92

 مانا 00/0 درصد 95 -96/1 40/231 گردشگري

 مانا 00/0 درصد 95 -96/1 58/174 رشد اقتصادي

 مأخذ: محاسبات تحقیق          
ون توان از آزمهاي تابلویی میبه منظور بررســی وجود روابط تعادلی بلندمدت در مدل داده

همجمعی کائو اســتفاده کرد. فرضــیه صــفر این آزمون، حاکی از عدم وجود همجمعی بین 
صل از آزمون همجمعی کائو که در جدول ( ست. نتایج حا ست،  )2متغیرها ا شاهده ا قابل م

غیرهاي توان گفت بین متتوان پذیرفت و در نتیجه میدهد که فرضـیه صـفر را نمینشـان می
 داري وجود دارد.مدل، رابطه بلندمدت معنی

 
 آزمون همجمعی. 2جدول 



 

 نتیجه احتمال tآماره  آزمون همجمعی کائو

 وجود بردار همجمعی 00/0 -96/5

 محاسبات تحقیقمأخذ:                 
 )PVAR(  پانلی برداري ، تأثیر مدل پژوهش با استفاده از رویکرد خودرگرسیونجادر این

 ) نشان داده شده است. 3برآورد شده و نتایج حاصل از آن در جدول (
 (متغیر وابسته: صنعت گردشگري)  PVARنتایج برآرود الگوي  .3جدول 

 2019-2005دوره نمونه: 

 15تعداد سال: 

 40تعداد کشورها: 

 600کل مشاهدات: 

 tآماره  انحراف معیار ضریب متغیرها

TO(-1) 04/1 04/0 99/21 

EF (-1) 48/4 61/0 30/7 

EG(-1) 12/3 10/1 81/2 

87%=2R  

 مأخذ: محاسبات تحقیق                               
شگري  ضریب متغیر گرد شده در جدول فوق،  شورهاي ممطابق با نتایج ذکر  نتخب براي ک

بوده و به لحاظ آماري در سطح اطمینان  04/1) برابر OICعضو سازمان کنفرانس اسلامی (
باشـــد. این بدین معناســـت که صـــنعت گردشـــگري دوره قبل بر دار میدرصـــد معنی 95

 ار دارد. داثر مثبت و معنی نتخب عضو سازمان کنفرانس اسلامی،گردشگري کشورهاي م
آزادي اقتصـادي نیز در کشـورهاي منتخب عضـو سـازمان همکاري اسـلامی ضـریب متغیر 

)OIC ــطح اطمینان  48/4) برابر ــد معنی 95بوده و به لحاظ آماري در س ــد. دار میدرص باش
ار دارد. با داین بدین معناست که آزادي اقتصادي بر صنعت گردشگري اثري مثبت و معنی
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شورها، زم سته از ک صاد این د شدن اقت شده و ینهآزاد  شگر فراهم  هاي لازم براي ورود گرد
 گذارد.از این طریق بر صنعت گردشگري اثر مثبت می

بوده و به لحاظ  12/3برابر  OICضــریب متغیر رشــد اقتصــادي نیز درکشــورهاي منتخب 
باشد. این بدین معناست که رشد اقتصادي دار میدرصد معنی 95آماري در سطح اطمینان 

صنع شگري میاثري مثبت بر  شد اق توان گفت کهبنابراین میگذارد. ت گرد صادي یک ر ت
ست که این شگري ا صل از گرد ضروري براي افزایش درآمدهاي حا  رنتیجه منطبق ب عامل 

هرگونه ، این نظریه بر اساس .است )EDTG( 1محوریت اقتصاديبا نظریه رشد گردشگري 
ست شد گذاري به منظورسیا ست افزایش ر سیا صادي باید بر  ساقت تقیم هایی که به طور م

شگري می شد گرد شدشوندباعث افزایش ر شته با ش، اولویت دا د . مطابق با این دیدگاه، ر
 ,.Chatziantoniou et al(شود اقتصادي درنهایت منجر به توسعه صنعت گردشگري می

2013.( 
له پس از تخمین در رویکرد مهم ـــی PVARترین مرح یاي بین ، بررس بل و پو قا روابط مت

یرهاي متغ متغیرهاي مدل اســت. در این بخش، واکنش متغیر گردشــگري نســبت به شــوك
)، 1گیرد. نمودار (آزادي اقتصادي و رشد اقتصادي نشان داده شده و مورد بررسی قرار می

 هد.دهاي متغیرهاي پژوهش را نشان میواکنش پویاي متغیر گردشگري نسبت به شوك
 هاي متغیرهاي تحقیقواکنش متغیر صنعت گردشگري نسبت به شوك. 1ر نمودا
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 مأخذ: محاسبات تحقیق

1 . Economic-Driven Tourism Growth (EDTG) 
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                           



 

دهنده اندازه انحراف )، محور افقی، بیانگر زمان اســت و محور عمودي، نشــان1در نمودار (
بت به نســاز مقدار اولیه اســت. توابع واکنش آنی در این نمودار، واکنش متغیر گردشــگري 

شان میتکانه صادي را ن صادي و آزادي اقت شد اقت شی از ر شگري هاي نا دهد. واکنش گرد
شته و در یک بازه زمانی کوتاه صادي، ابتدا روند نزولی دا شوك آزادي اقت سبت به  دت، من

ست.  شی و در نهایت روند ثابتی به خود گرفته ا ست؛ اما در ادامه روند افزای شی بوده ا کاه
، افزایش آزادي اقتصــادي )OICمنتخب عضــو ســازمان همکاري اســلامی ( در کشــورهاي

شگري می مدت اثر کاهنده دارد، در کوتاهاما شود، هرچند در بلندمدت موجب رونق گرد
ســازي و هاي آزادســازي معمولاً با اصــلاحات ســاختاري، خصــوصــیزیرا اجراي ســیاســت

 ثباتی موقت درها و بیوســان قیمتها همراه اســت که نااطمینانی اقتصــادي، نحذف یارانه
ــگري را در پی دارد.  ــازي قیمتعلاوهبازار خدمات گردش ها موجب افزایش براین، آزادس

شگري در دوره گذار می ضاي گرد سفر و کاهش تقا مدت شود. بنابراین، افت کوتاههزینه 
ـــگري را می ـــاد آزاد وگردش ـــی طبیعی از فرآیند گذار به اقتص طبیق ت توان به عنوان بخش

ـــادي،  تدریجی نهادها و رفتارهاي بازار تلقی کرد، که پس از تثبیت و افزایش کارایی اقتص
 . سازدگردشگري ظاهر می بخش اثر مثبت خود را بر

این در حالی است که متغیر گردشگري نسبت به شوك متغیر رشد اقتصادي در طی زمان، 
ته اســت و ســپس دچار یک روند اي به خود گرفدچار شــوك بزرگی شــده و روند فزاینده

نزولی شده و رفته رفته روند آن ثابت شده است و بیشترین اثر را بر متغیر صنعت گردشگري 
، شوك رشد )OICمنتخب عضو سازمان همکاري اسلامی (در در کشورهاي داشته است. 

ي رگذاري، موجب رونق سریع گردشگاقتصادي در ابتدا با افزایش درآمد، اشتغال و سرمایه
ها نیز منابع رود و دولتشـــود، زیرا در این مرحله توان مالی خانوارها براي ســـفر بالا میمی

اوم دهند. اما با گذر زمان و تدهاي گردشگري اختصاص میبیشتري براي توسعه زیرساخت
نجر به تر، مهاي تولیدي و صــنعتیها به بخشها و انتقال ســرمایهرشــد، افزایش ســطح قیمت

د. در ادامه، گردشود و شدت اثر مثبت اولیه تعدیل میی تقاضاي گردشگري میکاهش نسب
شــوند و ها و الگوهاي مصــرف تثبیت میبا رســیدن اقتصــاد به وضــعیت تعادلی، زیرســاخت

ان توشــود. از این رو، این رفتار را میاي از ثبات و رشــد پایدار میگردشــگري وارد مرحله
 .اقتصادي بر صنعت گردشگري دانست نتیجه طبیعی پویایی اثرات رشد
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زا را در طی زمان نسبت به شوك متغیرهاي العمل یک متغیر درونتوابع واکنش آنی، عکس
شان می ستم ن سی شوك در واریانس دیگر  ست که هر  دهد؛ اما تجزیه واریانس، بیانگر آن ا

ــت. بنابراین براي متغیر درون ــته اس ــهم داش ــتم به چه میزان، س ــیس ــاندازهزاي س هم گیري س
شگري  صنعت گرد شریح تغییرات متغیر  صادي در ت صادي و آزادي اقت شد اقت متغیرهاي ر

ــلامی ( ــازمان همکاري اس ــو س ــورهاي منتخب عض ــتفاده OICکش ) از تجزیه واریانس اس
 ) ارائه شده است. 4شود. نتایج حاصل از تجزیه واریانس در جدول (می

 يتجزیه واریانس صنعت گردشگر .4جدول 

EF EG TO SE 
 دوره

00/0 00/0 00/100 1162420/0 1 

360837/1 108707/0 53046/98 1682855/0 2 

411911/2 318375/0 26971/97 2109025/0 3 

990206/2 593015/0 41678/96 2488636/0 4 

295904/3 909412/0 79468/95 2842552/0 5 

464529/3 252399/1 28307/95 3181329/0 6 

564350/3 611789/1 82386/94 3511202/0 7 

628364/3 980790/1 39085/94 3836250/0 8 

672876/3 354940/2 97218/93 4159355/0 9 

706296/3 731346/2 56236/93 4482675/0 10 

 مأخذ: محاسبات تحقیق         
سال قبل محاسبه میاز آنجا که خطاي پیش سال بر اساس خطاي  وان تشود، لذا میبینی هر 

اي هیابد. ســـتونبینی در طی دوره مورد بررســـی، همواره افزایش میگفت که خطاي پیش
هد که دهاي مختلف را نشان میبینی به دلیل شوكجدول فوق، میزان درصد واریانس پیش

سطر باید برابر با  ست آمده، در دوره اول  100مجموع هر  ساس نتایج به د شد. بر ا صد با در
ــورت  100مدت) (کوتاه ــط خودش ص ــگري توس ــنعت گردش ــیحات در ص ــد توض درص



 

ـــیحمی ـــتقل، در توض ـــی تأثیر متغیرهاي مس دگی دهنگیرد، اما با افزایش دوره مورد بررس
 یابد. صنعت گردشگري افزایش می

سط خود  53/98ي دوم، حدود در دوره شگري تو صنعت گرد صد از واریانس خطا در  در
صد 11/0آن، حدود  صادي و حدود  در شد اقت سط متغیر ر سط آزادي  36/1تو صد تو در

صادي توجیه می سوم، حدود اقت صنعت  27/97شود. در دوره  صد از واریانس خطا در  در
 41/2درصد توسط متغیر رشد اقتصادي و  حدود  32/0گردشگري توسط خود آن، حدود 

ه آخر (دوره دهم)، شــود. بالاخره در دوردرصــد توســط متغیر آزادي اقتصــادي توجیه می
درصد توسط متغیر رشد  73/2درصد توسط متغیر صنعت گردشگري، حدود  56/93حدود 

 شود.درصد توسط متغیر آزادي اقتصادي توجیه می 73/3اقتصادي و حدود 

 گیري بحث و نتیجه
نتخب م کشورهاي به گردشگران خارجی ورود بر اقتصادي آزادي تأثیر مطالعه، این در حاو

ضو  سلامی (ع ستفاده با 2020-2006) طی دوره زمانی OICسازمان همکاري ا  روش از ا
وع موض ادبیات کهاین به توجه با. است شده ) بررسیPVARتابلویی (  برداري خودتوضیح

سیار در این زمینه، ست محدود ب شگري بخش اي کهجایگاه ویژه دلیل به و ا  سطح رد گرد
  بسیار مهم و کاربردي است.این مطالعه،  دارد، نتایج جهانی

صادي آزادي شاخص ازآنجا که شی داراي اقت ست 100 تا 0 بین ارز  به شدن نزدیک با و ا
 صاديآزادي اقت افزایش که دهدمی نشان نتایج یابد، پسمی افزایش اقتصادي آزادي ،100

ــگران ورود بر ــورهاي به گردش ــورهاي کش ــلامی  کش ــازمان همکاري اس ــو س منتخب عض
)OIC( تایج با نتیجه گذارد. اینمی مثبت تأثیر ـــغري  ن ـــفرزاده و اص مطالعات همچون ص
)1398 ،()Saha et al., 2016) ، (Muslija et al. 2019) ، (Jiang, 2021) ، (Coban, 

2021) ، (Jiang, 2022) و (Dang and Dang, 2024مثبت رابطه از است و ) ، سازگار 
ـــادي آزادي بین ـــعه و اقتص ـــگري توس ـــتیبانی گردش هاي افتهکند. البته این یافته با یمی پش

 به اقتصادي آزادي از )Lu et al., 2021) نیز مطابقت دارد. (Lu et al., 2021ي (مطالعه
ـــرایط تحت ترجیحات تأثیر ارزیابی براي خود مدل در کنترلی متغیر عنوان  بر ااطمینانین ش
 به درآمد شافزای طریق از اقتصادي آزادي که دریافتند و کردند استفاده گردشگري توسعه

  .کندمی کمک صنعت این رشد
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 هاييآزاد افزایش که فرضیه هاي این پژوهش، اینتوان گفت طبق یافتهبنابراین می
گیرد. یمورد تایید و پذیرش قرار م داشت، خواهد گردشگران ورود بر مثبتی تأثیر اقتصادي،

 بر مبتنی شدر هايمدل اساس گردشگري است. بر بر مبتنی این نتیجه منطبق بر نظریه رشد
 المللیبین گردشگري صنعت در مهمی نقش اقتصادي، آزادي رودمی انتظار گردشگري،

 Sahaدر این زمینه، ( .دهند افزایش را گردشگران ورود جانبی، اثرات ایجاد با و کنند ایفا
et al., 2016قابل رطو به را گردشگري بخش کارایی اقتصادي، آزادي ) معتقدند افزایش 

 و آزاد بازار هاياستراتژي که کشورهایی که طوري به بخشد،می بهبود توجهی
 تجربه دخو گردشگري صنایع در را توجهی قابل رشد اغلب کنند،می اتخاذ را زداییمقررات

نیز ) Hamza, 2025) و (Dang and Dong, 2024طور که (از این رو همان .کنندمی
 براي ايوسیله عنوان به را اقتصادي آزادي افزایش باید گذارانکنند، سیاستتأکید می

در  .دهند قرار اولویت المللی) در(افزایش ورود گردشگران بین صنعت گردشگري تقویت
 که ند،کن اقتصادي اتخاذ آزادي شاخص بهبود هدف با را هاییسیاست باید واقع، کشورها

 براي انندتومی هابه عبارت دیگر، دولت .هستند حیاتی المللیبین نگردشگرا جذب براي
 باشد،می زنی خارجی ارز جذب براي خود کانالی که المللی،بین گردشگري توسعه به کمک
بتی در ایجاد و تقویت فضاي رقا .بگیرند نظر در را اقتصادي آزادي به مربوط مسائل تسهیل
خدمات برتر  و بهتر به گردشگران ورودي خواهد شد که هاي اقتصادي باعث ارائه فعالیت

این امر باعث جذب هرچه بیشتر گردشگران ورودي به کشور و درنتیجه افزایش رشد 
 .اقتصادي خواهد شد

شان علیت آزمون نتایج دیگر، سوي از به  گردشگران ورودي با متغیرها تمامی که دهدمی ن
 Ocal etدارند که این نتیجه با نتیجه مطالعه ( دوطرفه علیت رابطه OICکشورهاي منتخب 

al. 2020 ،سازگار است. این بدان معناست که علاوه براین که گسترش آزادي  اقتصادي (
شگري می صنعت گرد سعه  سترش منجر به تو شگري نیز خود منجر به گ سعه گرد شود، تو

 براي يگردشگر ايهزیرساخت توسعه شود. بنابراین،آزادي اقتصادي در کشور میزبان می
ـــادي آزادي مزایاي از منديبهره ـــروري اقتص ـــت ض ـــرمایه. اس  نقل، و حمل در گذاريس

 طیمحی بلکه دهد،می افزایش را گردشـــگري تجربه تنها نه محلی هايجاذبه و نوازيمهمان
 بر باید انگذارسیاست بنابراین،. کندمی ایجاد گردشگري هايجریان افزایش براي مطلوب
آزادي  افزایش براي هاتلاش مکمل که کنند تمرکز گردشگري قوي هايزیرساخت توسعه



 

ست صادي ا شگري و آزادي . اقت سعه گرد صادي، تو شد اقت به عبارت دیگر، از آنجا که ر
ــورها به منظور افزایش  ــادي، رابطه متقابل با یکدیگر دارند، بنابراین دولت در این کش اقتص

ــترش ز ــادي باید هم با گس ــد اقتص ــاخترش ــنعت یرس ــعه ص ــتر توس ــگري، بس هاي گردش
ست سیا شگري را مهیا کند و هم با اتخاذ  سب، زمینهگرد ذیري و پي افزایش رقابتهاي منا

 گسترش آزادي اقتصادي را فراهم نماید.
براین، بر اساس نتایج این پژوهش، رابطه علیت دوطرفه بین توسعه گردشگري و رشد علاوه

نیز برقرار است. این نتیجه منطبق بر نظریه رشد مبتنی  OIC اقتصادي در کشورهاي منتخب
) است. EDTG( محوریت اقتصاديبا نظریه رشد گردشگري )  و TLEGبر گردشگري (
شـود می رشـد و رونق اقتصـاد منجر به گردشـگري بخش توسـعه، TLEGبر اسـاس نظریه 

)Fayissa et al., 2011; Schubert, 2011; Brida et al., 2010 ساس نظریه ) و بر ا
EDTG، شد صادي ر شگري درآمد افزایش در مهمی عامل اقت ست ( گرد  ;Oh, 2005ا

Narayan, 2004; Chatziantoniou et al., 2013سی ). فرض سا  نظریه زیربناي که ا
TLEG ست ست این ا شگري درآمد افزایش که ا صاد براي متعددي مزایاي گرد  کی اقت

شور شتغال افزایش جمله از دارد، ک شگري، بخش در ا سعه گرد  جاريت هايبخش سایر تو
 بالاتر درآمد لیلد به ملی هايپرداخت تراز بر مثبت تأثیر و گردشگري هايفعالیت با مرتبط

ــگري ــوي دیگر، . گردش ــاس از س ــد که EDTGنظریه بر اس ــادي رش ــد به منجر اقتص  رش
 اقتصادي لیک توسعه که سیاستی ابتکار هرگونه که است این استدلال شود،می گردشگري

شته اولویت دهند،می ارتقا را گردشگري رشد مستقیماً که اقداماتی بر باید دهد، ارتقا را  دا
 . شد خواهد گردشگري بخش گسترش به منجر رشد این دیدگاه، این طبق. باشد
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 منابع 
-بین گردشگري تقاضاي بر موثر ). عوامل1392فرودستان، نسیم. ( سارا؛ و قبادي، زاده، سعید؛دائی کریم

مطالعات مدیریت ). ARDLگسترده ( هاي وقفه با توضیح خود رهیافت: ایران المللی
 20.1001.1.23223294.1392.8.23.6.7. 154-131، صص23، سال هشتم، شماره گردشگري

 کشورهاي در گردشگري تقاضاي بر موثر ). عوامل1398صفرزاده، اسماعیل؛ و اصغري، تامینا. (
، سال اقتصادي پیشرفت گذاريسیاستتلفیقی.  هايداده فضایی اقتصادسنجی رویکرد: خاورمیانه

  edp.2018.20226.1151/10.22051. 149-133)، صص 19(پیاپی:  1هفتم، شماره 
. محمد سید صالحی، و حسینی احمد؛ سرلک، محمدحسین؛ خوشخو، ایمانی محمدحسن؛ فطرس،

 و یافتهوسعهت کشورهاي در المللیبین گردشگري در مؤثر عوامل تأثیر تطبیقی مطالعۀ). 1400(
 ریسک المللیبین راهنماي (شاخص ICRG نهادي شاخص بر تأکید با منتخب توسعۀ درحال

. 15-1 ، صص3، سال دهم، شماره توسعه و گردشگري). کشوري
10.22034/jtd.2020.216854.1951 
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