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Abstract 
This study aims to identify emerging tourism types, key trends, and novel 
concepts related to the development of Iran's tourism market, particularly after 
the pandemic. The research adopts a qualitative, interpretive-inductive 
approach based on a systematic literature review covering the period from 
2014 to 2025. Keyword searches were conducted in reputable databases such 
as Scopus and Web of Science, complemented by AI-based semantic searches. 
Out of 11,032 articles, after screening, 53 articles were selected using the 
SPAR-4-SLR scientific framework and coded thematically. Findings revealed 
that emerging tourism types include sustainable and environmental tourism, 
digital-smart tourism, health and medical tourism, cultural-religious tourism, 
experiential tourism, niche and thematic tourism, innovative community-
based tourism, and geo-tourism. Important trends identified include 
digitalization, increased attention to health, domestic tourism, bleisure 
tourism, slow tourism, spiritual tourism, and co-creation. Accordingly, the 
development of Iran’s tourism market requires acceptance and adaptation to 
these emerging types and trends. 
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Introduction 
Tourism, as a significant sector of the global economy and a broad 
socio-economic phenomenon, plays a vital role in societies’ lives. 
Rooted in fundamental human needs for leisure, connection with 
nature, and the desire to explore new and historical cultures and places, 
tourism has diversified extensively in recent decades due to 
urbanization and increasing awareness of the educational and 
experiential value of travel. Various types of tourism have emerged, 
some fading over time while others remain popular, with tourists 
initially creating these forms and hosts later adapting and sustaining 
them by aligning unique tourism types with changing traveler demands. 
The diversity of tourism products is a key factor in enhancing the 
industry’s appeal; however, no single type can consistently attract both 
domestic and international tourists. While all tourism attractions qualify 
as tourism resources, not all resources develop into attractions. 

The COVID-19 pandemic, as the most significant crisis in the history 
of the tourism industry, has profoundly transformed this sector and has 
led to the emergence of new pathways, ideas, and concepts in tourism. 
Moreover, the integration of information technology, communication, 
and control techniques with tourism concepts has created novel 
opportunities for market development in countries including Iran. 
Consequently, professional forecasting and systematic analysis of 
future trends are essential for the integrated and desirable development 
of tourism, as lack of such foresight can cause challenges in 
implementing tourism programs. 

Considering the growing importance of emerging tourism types and the 
complexities related to their classification and modern 
conceptualizations—particularly in the context of Iran’s tourism 
market—a systematic review of current research is necessary.  

 

Research Question(s) 
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The main research question addressed is how emerging tourism types 
have been classified and what key trends characterize their development 
within Iran’s tourism market. The objectives include identifying and 
analyzing emerging tourism trends, presenting and comparing existing 
classifications, extracting new concepts and theoretical frameworks 
related to emerging tourism, and identifying research gaps while 
proposing future directions for study. Through a systematic review and 
critical synthesis of scientific literature, this study aims to offer a 
comprehensive and current overview of research on emerging tourism, 
facilitating both theoretical advancement and practical development in 
Iran’s tourism market. 

Methodology 
This study, grounded in an interpretive paradigm and inductive 
approach, aimed to identify emerging tourism types, trends, and 
concepts shaping Iran’s tourism market. A qualitative, systematic 
literature review enabled the extraction and analysis of meanings and 
emerging ideas from existing data. The review offered a transparent 
framework for identifying and categorizing new tourism forms. 
Subsequently, thematic analysis was applied for data coding and the 
identification of core themes, revealing current developments in the 
tourism sector. The review process followed three main stages—
collection, organization, and evaluation of scientific sources—with 
sub-steps ensuring methodological rigor. The search integrated 
traditional databases with semantic and AI-based searches to enhance 
coverage and minimize bias. Only peer-reviewed English articles 
published between 2014 and 2025 were included; other types of 
publications were excluded. Screening occurred in two phases: titles 
and abstracts were first reviewed to eliminate irrelevant records, 
followed by full-text evaluation for quality and relevance. This 
structured method enabled the synthesis and critical assessment of 
literature, establishing a strong basis for recognizing emerging trends 
and theoretical advancements in Iranian tourism. 

 

Results and discussion 
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The study used thematic analysis applied in MAXQDA 2020 on 53 
diverse sources (qualitative, quantitative, bibliometric), generating 436 
open codes that identify emerging trends and new tourism types 
dominating the market. This multiperspective approach increased result 
validity and reliability by balancing source representation and enabling 
cross-validation of findings. Key trends included sustainable tourism 
(most frequent with 20 studies), environmental preservation, 
ecotourism, and digital transformation of tourism markets marked by 
virtual, electronic, and smart tourism. Health criteria and product 
diversification also gained prominence, introducing novel forms like 
forest and island ecotourism, and alternative transport such as cycling 
and walking. The shift to domestic tourism was driven by recent 
pandemics and geopolitical factors. Food tourism, co-creation, rural 
and sports tourism remain influential trends, steering tourism toward 
community-centric and experiential models. Spiritual, educational, and 
research-motivated travel is on the rise, alongside integrated work-
leisure travel styles. Rural tourism has expanded with local investment 
engagement. The analysis further categorized emergent tourism types 
into thematic groups such as sustainable and responsible tourism, health 
and medical tourism, cultural and religious tourism, experience-
oriented recreational tourism, digital-media tourism, niche and thematic 
tourism, community-based and innovative tourism, geo-environmental 
tourism, and novel forms like last chance, staycation, and space 
tourism. These findings present a comprehensive evidence-based 
picture of global emerging tourism trends with potential application for 
theorizing and market development, especially in Iran. 

Conclusion 
This study, examining emerging global tourism trends and aligning 
them with Iran's capacities, highlights that the development of Iran's 
tourism market should focus on several key areas: sustainable and 
responsible tourism, health and medical tourism, cultural and religious 
tourism, digital and media tourism, along with diverse experiential and 
thematic tourism types. Iran’s rich natural and cultural diversity offers 
strong potential in these fields, including successful ecotourism 
projects, adventure tourism, health and senior tourism, religious and 
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cultural tourism, as well as food and experiential tourism. Development 
priorities include improving infrastructure, adopting new technologies, 
targeted marketing, and strengthened cooperation between public and 
private sectors. Despite considerable opportunities, challenges remain 
such as weak technological infrastructure, economic and political 
constraints, climate change impacts, and poor coordination that require 
effective management. Focusing on domestic tourism growth and 
attracting tourists from regional markets (Russia, China, neighboring 
countries) is vital to fully leverage Iran's diverse tourism potential and 
achieve sustainable, diversified industry growth.
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 يهابنديطبقه و مفاهیم روندها، نوظهور، هايگونه شناسایی
 نایرا گردشگري بازار توسعه رویکرد با گردشگري نوین

عیسی معصومی 
    جناقرد 
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 اردبیل، ایران

  

 چکیده
هاي نوظهور گردشگري، روندهاي کلیدي و مفاهیم نوین مرتبط با با هدف شناسایی گونهحاضر پژوهش 

ستفاده بر اساس رویکرد کیفی و تفسیري استقرایی با ا، پاندمی ویژه پس ازتوسعه بازار گردشگري ایران، به

ي هاها در پایگاهجستجوي کلیدواژهانجام گرفت.  2025تا  2014از مرور سیستماتیک در بازه زمانی 

 11032اسکوپوس و وب آو ساینس همراه با جستجوي معنایی مبتنی بر هوش مصنوعی انجام شد. از بین 

آوري و به روش تحلیل تماتیک جمع SPAR-4-SLRمقاله با چارچوب علمی  53 مقاله، پس از پالایش،

هاي نوظهور شامل گردشگري پایدار و محیط زیستی، دیجیتال گونهنشان دادند که  هایافتهکدگذاري شدند. 

محور نوآورانه و مذهبی، تجربی، خاص و موضوعی، جامعه -هوشمند، سلامت و درمان، فرهنگی  -

شدن، افزایش توجه به سلامت، گردشگري داخلی، ین هستند. روندهایی مانند دیجیتالیگردشگري زم

عه بازار توسبر همین اساس اند. آفرینی نیز اهمیت یافتهبلیژرتوریسم، گردشگري آهسته، معنوي و هم

 ها و روندهاي نوظهور است.گردشگري ایران نیازمند پذیرش و سازگاري با گونه

  سیستماتیک مرور نوظهور، هايگونه جدید، روندهاي ،ایران گردشگري ربازا :هاواژهکلید
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 مقدمه
 در شهری اقتصادي،-اجتماعی ايپدیده و جهانی اقتصاد از مهم بخشی عنوانبه گردشگري

 ,.Nematpour et al) دارد جدید هايفرهنگ تجربه و طبیعت فراغت، به انسان نیاز
 ستا شده گردشگري متنوع هايگونه ظهور موجب آگاهی، افزایش و شهرنشینی .(2021

 متغیر ازهاينی ها،گونه این سازگاري با میزبانان ؛اندشدهیتتثب برخی و فراموش برخی که
 عامل گردشگري محصولات تنوع .(Pavlović, 2018) دهندمی پاسخ را گردشگران

 یست؛ن گردشگران پایدار جذب به قادر تنهاییبه محصولی هیچ اما است، صنعت جذابیت
 .(Azmi et al., 2023) شوندنمی تبدیل جاذبه به همه ولی اندبالقوه گردشگري منابع همه

 وینین مفاهیم و مسیرها و زد رقم را گردشگري تاریخ تحول ترینبزرگ 19-کووید بحران
 رب مبتنی هايتکنیک تلفیق شاهد این، بر علاوه .(Klimova et al., 2023) کرد ایجاد

ها میان این حوزه مفاهیم تلفیق همچنین و کنترل و ارتباطات اطلاعات، فناوري
 ازجمله کشورها براي ايتازه هايفرصت که .(Henriques & Pereira, 2024)ایمودهب

 و خصوصی بخش خدمات مجموعه حاصل گردشگري محصول. ه استساخت فراهم ایران
 انحراف« به مسافران، نیازهاي با عرضه انطباق عدم .(Klempa et al., 2015) است دولتی

 مندنظام تحلیل بنابراین .(Robinson & Schänzel, 2019) شودمی منجر »استراتژیک
 .(Nematpour et al., 2021) است ضروري مطلوب توسعه براي آینده روندهاي

بر  منداند، مرور نظامهاي متعددي به بررسی انواع گردشگري پرداختهاگرچه پژوهش
 با .نوز محدود استهاي نوظهور گردشگري و روندهاي مرتبط با توسعه بازار ایران هگونه
 مرور ها،آن بنديطبقه پیچیدگی و گردشگري نوظهور هايگونه اهمیت به توجه

. ستا ضروري نظري هايچارچوب و پژوهشی خلأهاي روندها، شناسایی براي سیستماتیک
 هانآ کلیدي روندهاي و شوندمی بنديطبقه چگونه نوظهور هايگونه پرسدمی مطالعه این
 رائها روندها، شناسایی شامل اهداف. دارند هاییویژگی چه ایران گردشگري بازار توسعه در

 با یکسیستمات مرور. است پژوهشی خلأهاي تعیین و نوین مفاهیم استخراج ها،بنديطبقه
 ارائه هورنوظ گردشگري هايپژوهش وضعیت از روزبه و جامع تصویري علمی، متون تلفیق

 .بود خواهد ایران گردشگري بازار در عملی و نظري توسعه ساززمینه و دهدمی

 نظري پیشینه
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و  مدتمدها کوتاه». روند کلان«و » روند«، »مد«از  اندعبارتسه واژه کلیدي براي تغییرات 
ایدارند. و روند کلان تغییرات بزرگ و پ اثرند، روندها بلندمدت و با تأثیر اجتماعی بیشترکم

ها از قرن شوند؛ تحلیل رسانهپایین و روندها از پایین به بالا منتقل میمدها معمولاً از بالا به 
این  (Tolkach et al., 2016). نوزدهم نیز در شناسایی این الگوها مؤثر بوده است

 گردشگري صنعت در تحولات تحلیل براي مهم چارچوبی عنوانبه توانندمیمفاهیم 
مدها یا   Postma & Papp, (2020)هاي تحلیل اساس بر. بگیرند قرار مورداستفاده

هاي زوترندها گرایشمیکروترندها تغییرات زودگذر با اثر اجتماعی محدودند؛ روندها یا می
 دهند، مانند رشد گردشگري تندرستی؛ واند که رفتار گردشگران را تغییر میبلندمدتی

بنابراین  ؛اندشدن و تغییرات اقلیمیروندهاي کلان یا مگاترندها تحولاتی عمیق چون جهانی
توان در این چارچوب جاي داد؛ مدها به شکل هاي نوظهور گردشگري را میگونه
عنوان و روندهاي کلان به هاي پایدارترگرایش صورتبههاي زودگذر، روندها تفعالی

 .کنندهاي جدید گردشگري عمل میهاي اصلی ظهور گونهمحرك

 اندکردهن تجربه قبلاً گردشگران که دارد اشاره مواردي به گردشگري جدید محصولات
 ،پذیريرقابت براي شدنجهانی عصر در. شود جدید گردشگران جذب باعث تواندمی و

 ابترق چون مختلفی عوامل و اندمتکی خدمات و محصولات در نوآوري به معمولاً هاشرکت
 گردشگري روندهاي (Azmi et al., 2023).شودمی بیشتر خلاقیت باعث فناوري و جهانی

 هاينديمعلاقه و شده تکرار متفاوتی هايشکل به اخیر هايسال طی نیز هافعالیت انواع و
 ازچرخه حیات روند (Afanasiev & Afanasieva, 2021). است یافته ظهور جدید
 افته ی ، در نقطه عطف گسترش سریعکرده ، با پذیرندگان اولیه رشدآغازشدهنوظهور  مرحله

رسد؛ سپس با حمایت نهادي ادامه یافته و نهایتاً با اي به جریان اصلی میپوشش رسانه با و
مدت، روند واقعی محسوب هاي کوتاهیابد. مدها و موجضعف یا اختلالی ناگهانی پایان می

 هايشرکتاجتماعی به  هايرسانهماهیت تعاملی  .(Postma & Papp, 2020) شوندنمی
از  توانمی). 1398اوري گهر و کراقلی؛ ی( شوندتا مشتري محور  دهدمیخدماتی فرصت 



 

 و ابزارها جهت شناخت رفتار گردشگران ترینمهمیکی از  عنوانبه اجتماعی هايرسانه
 )1400ایلچی و همکاران،( کردروندهاي آینده گردشگري استفاده  بینیپیش

 تجربی پیشینه
 گريگردش حوزه در کلیدي مقالات و مطالعات بررسی به حاضر پژوهش تجربی پیشینه

 .است پرداخته گردشگري صنعت نوین روندهاي و پساکرونا
 عنوان تحت ايمقاله در (Yepez & Leimgruber, 2024) لیمگریوبر و یپز

-یدکوو گیريهمه از پس جهانی تجارت و سفر گردشگري، صنعت در جدید هايپویش«
که شان دادندن پاندمی، از پس منتشرشده تحقیقات کمی و کیفی تحلیل و ادبیات مرور با» 19

موجب رکود شدید گردشگري و تجارت خدمات شد، اما با گسترش  19-گیري کوویدهمه
کل گرفت کنندگان، روند بازیابی شواکسیناسیون و تغییر رفتار مصرفهاي فناورانه، نوآوري

و در کنار رشد گردشگري داخلی، پیوندهاي میان گردشگري، سفر و تجارت جهانی وارد 
 .اي نوین شدمرحله

 تعریف از گردشگري،« عنوان با که پژوهشی در) 1402( فرج پور و رودسري میرتقیان
 عصر رد گردشگري مفهوم بازتعریف و بازنگري باهدف »دجدی دوران در آن بازتعریف تا

 روش. اندردهک شناسایی را پیشین تعاریف در شدهگرفته نادیده هايویژگی. شد انجام جدید
 هاآن نتایج فیقتل و خبرگان با مصاحبه موجود، تعاریف کمی تحلیل و بود ترکیبی تحقیق

 مانند لیديک هايویژگی گردشگري قبلی تعاریف که دادند نشان هایافته. گرفت صورت
 دادند؛نمی وششپ کافی اندازهبه را منفی و مثبت تأثیرات و فناوري نقش پایدار، رفتار انگیزه،

 و چندوجهی ه،داوطلبان فعالیتی عنوانبه گردشگري از فلسفی و ترجامع تعریفی بنابراین،
 .شد ارائه مسئولانه

: رقابتی و نوآورانه« عنوان با پژوهشی در (Azmi et al., 2023)عظمی و همکاران 
 »گريگردش عرضه براي گردشگري جدید محصولات و مقاصد درباره ادبیات مندنظام مرور

 براي بالا کیفیت با مقاله 23 انتخاب و مقاله 9000 از بیش کیفی ارزیابی و دقیق جستجوي به
 یدجد محصولات و مقاصد توسعه که دهدمی نشان هایافته. پرداختند موضوعی تحلیل

 نفعان،ذی مشارکت و محصول تنوع پذیري،مسئولیت نوآوري، بر تأکید با گردشگري
 دهد. افزایش را صنعت پایداري و پذیريرقابت تواندمی
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 نوآورانه محصولات« عنوان تحت ايمقاله در (Gabor et al., 2023)گابور و همکاران 
 عهتوس در نوآوري نقش »نوظهور اقتصادهاي براي پایدار راهکارهاي عنوانبه گردشگري

 را وظهورن اقتصادهاي در پذیريرقابت ارتقاي و گردشگري هايتجربه تنوع افزایش پایدار،
 کلیدي ابزاري را نوآوري و اندکرده بررسی گوگل روندهاي و علمی هايداده تحلیل با

 اند.کرده معرفی کشورها این اقتصادي رشد براي
 عنوان با پژوهشی در (Afanasiev & Afanasieva, 2021) و آفاناسیواآفاناسیف 

 »روندها و هامقابله تهدیدها،: 19-کووید جهانی پاندمی و روسیه در گردشگري صنعت«
 در تیدول هايحمایت بودن ناکافی و عمیق هايبحران تطبیقی، تحلیل و علمی مرور ضمن

 انهخلاق راهکارهاي و نوآوري ضرورت بر و کرده بازشناسی را روسیه گردشگري صنعت
 .اندنموده تأکید صنعت این آینده براي

 کوچک روندهاي: هزاره نسل سفر« عنوان تحت ايمقاله در (Ketter, 2021)کتتر
 مهم روند چهار علمی، هايگزارش و مقالات محتواي تحلیل با »اروپایی Y نسل گردشگري

 هاياقامتگاه از استفاده شده،شناخته کمتر مسیرهاي به سفر خلاق، گردشگري شامل
 گردشگري ازارب بر توجهیقابل تأثیر که کرده شناسایی را دیجیتال گردشگري و جایگزین

 .اندداشته فناوري و
 روندهاي« عنوان تحت ايمقاله در (Tolkach et al., 2016)نتولکاچ و همکارا 

 994 ايشبکه و وامحت تحلیل با »است؟ بینیپیش قابل آینده آیا: اقیانوسیه - آسیا گردشگري
 قتصادا شامل توسعه کلیدي عوامل اقیانوسیه، - آسیا گردشگري درباره گزارش و مقاله

 سیاسی رایطش نوظهور، بازارهاي هتلداري، الکترونیک، بازاریابی فعال، گردشگري تجربی،
 و امنیت نوین، هايفناوري پایداري، اهمیت به و کرده برجسته را هازیرساخت و

 .اندکردهاشاره صنعتی هايهمکاري
 و پایداري ري،نوآو رفتاري، تغییرات بر هاپژوهش گسترده تمرکز دهندهنشان پیشینه این
 و بازیابی براي نوآورانه راهکارهاي اهمیت و 19-کووید از پس گردشگري در فناوري
 ادبیات، ندمنظام مرور شامل عمدتاً رفته بکار هايشناسیروش. است صنعت این پایدار توسعه
 .باشدمی ثانویه هايداده بررسی و خبرگان با مصاحبه کمی، و کیفی هايتحلیل

ه است ک ماندهباقیدر ادبیات گردشگري ایران  خلأهاییبا وجود این مطالعات، هنوز 
 مرور از استفادهآن است. نوآوري این تحقیق در  کردن پرپژوهش حاضر درصدد 



 

 تصویري ت کهاس معتبر منابع جامع تحلیل و مصنوعی هوش و سنتی ترکیبی سیستماتیک
 بازار پژوهشی هايفرصت و خلأهاو  کندمی ارائه نوظهور گردشگري از دقیق و روزبه

 راهگشاي هچندجانب رویکرد این. است کرده بررسی سیستماتیک طوربه را ایران گردشگري
 .است گردشگري صنعت فعالان و گذارانسیاست

 

 شناسیروش
 اب گردشگري نوین مفاهیم و روندها جدید، هايگونه شناسایی باهدف حاضر پژوهش
 ستقراییا رویکرد و تفسیري پارادایم چارچوب در ایران، گردشگري بازار توسعه رویکرد
 و معانی موجود، متون و هاداده دل از تا داد امکان پژوهشگر به رویکرد این. شد طراحی
لی دانش ، مشخصه اصهایژگیواین . کند استخراج کیفی و عمیق صورتبه را نوظهور مفاهیم

 تشافیاک گیريجهتمتنی و کیفی است.  يهادادهتفسیري است که هدف آن درك معنا از 
 فرضیات زمونآ جايبه و داشت تأکید گردشگري نوین هايپدیده تبیین و کشف بر تحقیق،
ع که موضو طورهمان .پرداخت نوظهور روندهاي و الگوها جستجوي به شده،تعیینازپیش

 رازنظ. داشت یدتأکنوین گردشگري  هايیدهپدپژوهش بر درك تحولات کیفی و 
. بود علمی متون و منابع سیستماتیک مرور بر مبتنی و کیفی نوع از پژوهش شناسی،روش
 قیقد تحلیل و گردآوري امکان شفاف، و جامع منظم، روشی عنوانبه سیستماتیک مرور
 با تا کرد کمک پژوهشگر به و. (Paul et al., 2021)آورد فراهم را کیفی هايداده

 بنديدسته و شناسایی را مرتبط مفاهیم و گردشگري جدید هايگونه ساختاریافته، رویکردي
 استخراج و هاداده کدگذاري منظوربه تماتیک تحلیل سیستماتیک، مرور انجام از پس.کند

 لگوهايا شناسایی بر تمرکز با مرحله، این. شد گرفته کار به کلیدي روندهاي و مفاهیم
ري گردشگ در بازار نوین تحولات از ترجامع و ترعمیق درك ساززمینه متون، در معنایی
 .گردید

شده توسط پال ارائه SPAR-4-SLR ساختاریافتهدر این پژوهش، از چارچوب علمی و 
 PRISMAو از دستورالعمل  سیستماتیک ادبیاتبراي انجام مرور ) 2021و همکاران (

-SPAR-4 روش استفاده شد.گزارش دهی  منظوربه Page et al. (2022)از  شدهاقتباس

SLR  ،و شش زیر مرحلهارزیابی منابع علمی و  دهیسازمانشامل سه مرحله اصلی گردآوري 
 ت.اس
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 کردن مندنظام براي زیر سؤالات همکاران و پاول مدل اساس بردر مرحله گردآوري، 
 .شدند طراحی جستجو فرایند

 اخیر سال ده طی جهان سطح در گردشگري نوظهور انواع و اشکال ها،گونه چه
 است؟ گرفتهشکل

 اند؟شده حاکم جهان گردشگري صنعت بر چگونه و روندهایی چه
 ایران يگردشگر بازار توسعه براي فرصتی گردشگري نوظهور روندهاي و هاگونه کدام

 بود؟ خواهد
 شکل "، "ي گردشگريروندها"، "گردشگريهاي گونه"هاي با تعریف کلیدواژه

 "امروز" و "حال حاضر"، "مفاهیم گردشگري"، "انواع گردشگري"، "گردشگري
 ندآوري شدهاي داده معتبر انجام گرفت و منابع مرتبط جمعجستجوي سیستماتیک در پایگاه

 یر استفاده شد:)؛ همچنین از اکوئري یا الگوي بولی ز1جدول (
TITLE-ABS-KEY (("emergent" OR "new tourism form") AND 
(tourism OR "tourism trends" OR "tourism concepts" OR "tourism 

types")) 
 ژوهشپ اهداف با دقیق راستاییهم پایه بر تحقیق این در هاکلیدواژه انتخاب معیارهاي

 رتبطم ادبیات در رایج واژگان از استفاده ،)گردشگري نوظهور روندهاي و هاگونه شناسایی(
 و سیعو را جستجو دامنه انتخاب، این. بود متنوع هايترکیب و هامترادف با جامع پوشش و

 .شود تضمین نتایج دقت و جامعیت تا داشت نگه دقیق زمانهم
هاي مذکور فقط مقالات علمی و مروري به گري نتایج جستجو در پایگاهمنظور غربالبه

 مدنظر قرار گرفتند. 2025الی  2014ساله از  10زبان انگلیسی در بازه زمانی 
 مند از دو رویکرد مکمل استفاده شد.در فرایند جستجوي نظام

هاي اسکوپوس و وب آو هاي سنتی: جستجو در پایگاهجستجوي اولیه در پایگاه-1
 .ساینس با اعمال فیلترهاي موضوعی و زمانی و استخراج مقالات مرتبط

هاي جستجوي معنایی و مفهومی محتوا مبتنی بر جستجوي تکمیلی از طریق پایگاه -2
هاي تطابق واژگان) که محدودیت صرفاً(نه پایگاه الیسیت  مشخصاًو هوش مصنوعی 

سازي مایههاي نها یا محدودیتالگوریتم سنتی مانند خطا در متادیتا، تطابق ناقص کلیدواژه
هاي شده در این شیوه نیز مقالاتی که در پایگاهرساند. از بین مقالات استخراجرا به حداقل می

در این روش ممکن است . انتخاب شدندنس نمایه شده بودند یااسکوپوس و یا وب آو س



 

اسکوپوس و وب آو ساینس یافت  هايیگاهپامقالاتی یافت شوند که در جستجوي 
است که  ياگونهبهعناوین و کلمات چکیده آن مقالات  هایدواژهکل. به دلیل اینکه شوندینم
اسکوپوس و وب آو ساینس همخوانی ندارد اما  هايیگاهپاجستجو در  هايیدواژهکلبا 

مرتبط با موضوع جستجو هستند. همچنین معیار انتخاب نهایی  کاملاًع و متن مقالات موضو
 هایگاهاپاین مقالات، نمایه شدن در دو پایگاه مذکور بودند که با جستجوي دوباره در این 

 صحت آن ارزیابی شد.
ناشی  هايگیري پژوهش را افزایش داده و از سوگیرياین روش ترکیبی، جامعیت نمونه

هوش مصنوعی با تحلیل معنایی، مفهوم و نیت کاهد. هاي جستجوي سنتی میز محدودیتا
نابراین مقالات کند، بکند و فقط به تطابق کلمات کلیدي اکتفا نمیواقعی کاربر را درك می

 حاصل نتایج بترکی با .کندها متفاوت باشند، شناسایی میتري را حتی اگر کلیدواژهمرتبط
 و یابدمی کاهش مهم منابع رفتنازدست احتمال معنایی، تحلیل و ايکلیدواژه جستجوي از

 شودیم باعث رویکرد این درنتیجه، .کندمی پیدا افزایش مقالات انتخاب دقت و جامعیت
 فنی هايمحدودیت یا انسانی خطاي احتمال و شوند شناسایی تريدقیق و ترمرتبط مقالات

 مندنظام ابانتخ و ارزیابی و جستجو کلی فرایند نتایج .برسد حداقل به سنتی جستجوي
 و فارسی هايپایگاه زمانهم انتخاب دلیل شده است.) نشان داده1مقالات در جدول (

 منابع. است عمناب گردآوري در بیشتر دقت و جامعیت به دستیابی تحقیق، این در انگلیسی
 دهند،می پوشش را جهانی سطح در علمی مطالعات ترینگسترده و جدیدترین انگلیسی

 ایران بومی فرهنگ و شرایط با مرتبط هايپژوهش به دسترسی امکان فارسی منابع کهیدرحال
 از و هددمی ارائه را موضوع از تريمتنوع و ترکامل دیدگاه ترکیب، این. کنندمی فراهم را

 .کندمی جلوگیري فرهنگی و زبانی سوگیري

 مند مقالاتنتایج فرایند کلی جستجو و ارزیابی و انتخاب نظام .1جدول 
تعداد پس از  تعداد مقالات پایگاه

 گريغربال
مقالات 
شده براي انتخاب

 بررسی اولیه

مقالات انتخابی 
 تحلیل نهایی

 28 76 3591 6867 وب آو ساینس
 12 54 2922 4067 اسکوپوس



  فصل   |شماره ؟  |سال ؟  |مطالعات مدیریت گردشگري  |14

جستجو بر اساس 
 معنا (هوش مصنوعی

Elicit( 

76 56 35 9 

 4 8 15 22 جهاد دانشگاهی
 53 173 6584 11032 مجموع

 
پژوهشی و مروري،  - یمقالات علم ها براي تحلیل عبارت بودند از:داده معیارهاي ورود 

هاي داده و نمایه شده در پایگاه 2025تا  2014هاي بین سال منتشرشدهبه زبان انگلیسی، 
ها، ها، کتابنامهمقالات کنفرانسی، پایانعبارت بودند از  معیارهاي خروج و منتخب

وظهور، هاي نو مقالاتی که مستقیماً به گونه انگلیسی غیرهاي ها، مقالات به زبانگزارش
پس از حذف رکوردهاي  فرایند پالایش د.پرداختنروندها یا مفاهیم نوین گردشگري نمی

ه اول: پالایش بر اساس عنوان و چکیده: در این مرحل د:تکراري، در دو مرحله اصلی انجام ش
 بررسی گردید و مقالاتی دقتبههاي تمامی مقالات بازیابی شده مرحله، عناوین و چکیده

مرحله دوم: پالایش بر اساس  د.تبط تشخیص داده شدند، حذف گردیدننامر وضوحبهکه 
کامل  ورتصبهاي با موضوع پژوهش داشتند، مانده که ارتباط بالقوهمتن کامل: مقالات باقی

مطالعه شدند و مجدداً بر اساس معیارهاي ورود و خروج، مقالات نهایی براي مرحله ارزیابی 
 ).1 (شکلانتخاب شدند. 

 )prisma2020عات (مطالارزیابی و پالایش  نمودار جریان .1شکل 



 

 

 
، با استفاده از ابزارهاي استاندارد ارزیابی انتقادي شدهانتخابارزیابی کیفیت مطالعات 

اتکاي  اطمینان از اعتبار و قابلیت منظوربهقرار گرفت. این ارزیابی  موردسنجش، د کسپمانن
ه با مقالات اولیارزیابی کیفیت ، از مطالعات صورت پذیرفت. هدف شدهاستخراجهاي داده

هاي لیستاي از چکمجموعه کسپ د.هاي متنوع (کمی، کیفی و ترکیبی) بوطراحی
هاي بالینی تصادفی، کارآزمایی ازجملهدهد (اختصاصی براي انواع مطالعات ارائه می

ه بنابراین، براي هر مقاله بست؛ شاهدي و مطالعات کیفی)-مطالعات کوهورت، مطالعات مورد
به کار گرفته شد. این رویکرد موجب  CASP لیست متناسب ازی آن، چکبه نوع طراح
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 گیرد انجام یسهمقاقابلشد ارزیابی کیفیت مطالعات مختلف در چارچوبی یکپارچه و 
 کلیدي معیار ده شامل CASP ابزار، اندکرده) بیان 1399همچنان که شفیعی و همکاران (

 اهداف بیان در وضوح: از اندعبارت معیارها این. است کیفی هايپژوهش ارزیابی براي
 وینتد پژوهش، منسجم و دقیق طراحی مناسب، شناسیروش تبیین و انتخاب تحقیق،

 عنو به توجه ها،داده گردآوري در معتبر هايشیوه مطالعه، اجراي براي کارآمد راهبردهاي
 ها،یافته اراعتب و دقت میزان سنجش کنندگان،مشارکت و پژوهشگر میان رابطه کیفیت و

 ملاحظات و اصول رعایت یتدرنها و تحقیق اهمیت و ارزش بررسی نتایج، تبیین و ارائه نحوه
 اخلاقی.

را دریافت کرده بودند براي تحلیل انتخاب شدند و  50الی  30امتیاز بین قالاتی که م 
ه تر از تحلیل کنار گذاشته شدند. مقالات انتخابی نهایی براي تحلیل بمقالات با امتیاز پایین

منظور شده است. به) نشان داده2ها در جدول (و نوع روش تحقیق آنهمراه امتیاز کسپ 
ها را افزار مندلی استفاده شد که دسترسی به منابع و ارجاع به آننرممدیریت ارجاعات نیز از 

 بسیار آسان و کاربردي ساخت.

 مقالات منتخب مرحله تحلیل .2 جدول
امتیاز  شناسیروش

(casp) 
امتیاز  شناسیروش نویسندگان

(casp) 
 نویسندگان

 Samarathunga) 49 کیفی
et al., 2024) 

 ,.Chen et al) 41 کمی
2021) 

 
 & Elicher) 43 کیفی

Fraga, 2022) 
 ,.Bennett et al) 50 ترکیبی

2014) 

 Nematpour et) 44 ترکیبی
al., 2021) 

 

 ,.Pichler et al) 48 ترکیبی
2022) 

 Giampiccoli et) 39 مفهومی
al., 2017) 

 

 ,.Ruiz-Real et al) 48 سنجیکتاب
2022) 

 

 ,.Roman et al) 46 کیفی
2022) 

 

 (Han, 2019) 38 کیفی
 



 

 & Afanasiev) 30 مروري کیفی
Afanasieva, 
2021) 

 

اسماعیلی مهیاري و ( 45 سنجیکتاب
 )2023همکاران، 

 ,.Liu et al) 48 سنجیکتاب
2024) 

 

 کیفی
مطالعه (

 موردي)

37 (Ćopić & 
Tumarić, 2015) 

 

 Blanco-Moreno) 50 سنجیکتاب
et al., 2024) 

 

 & d’Hauteserre) 43 کیفی
Funck, 2016) 

 

 ,Le Gallou) 46 کیفی
2018) 

 

 (Banica, 2016) 34 نگاريممرد
 

 ,.Jaffe et al) 46 کیفی
2020) 

 

 & Robinson) 49 کیفی
Schänzel, 2019) 

 

مرور 
 سیستماتیک

48 (Hamid et al., 
2021) 

 

 ,.Zatelli et al) 47 ترکیبی
2025) 

 

 ,.Schifilliti et al) 46 ترکیبی
2024) 

 

 (Ryu et al., 2015) 49 ترکیبی
 

یل تحل( کیفی
 محتوا)

45 (Le Busque et 
al., 2022) 

 

 کیفی
مطالعه (

 موردي)

46 (Klempa et al., 
2015) 

 

 ,.Cvar et al) 45 کیفی
2024) 

 

 ,.Preko et al) 47 کمی
2021) 

 

 ,.Drvenkar et al) 42 کیفی
2015) 

 

 ,.Lovelock et al) 46 کمی
2018) 

 

 ,.Dujmović, M 30 مروري کیفی
& Vitasović, A. 
(2016) 

 ,.Amirian et al) 36 مرور روایی
2022) 

 

 ,.Tolkach et al) 48 ترکیبی
2016) 

 

 ,.Marcuta et al) 48 کیفی
2021) 
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 و يرودسر انیرتقیم( 47 ترکیبی
 ) 2023پورفرج، 

 ,.Reimann et al) 48 کمی
2023) 

 

مرور 
مند و نظام

 تحلیل محتوا

48 (Ketter, 2021) 
 

 ,.Handriana et al) 38 کیفی
2020) 

 

مرور 
 سیستماتیک

36 (Brelik & 
Łącka, 2024) 

 

 کیفی
 مصاحبه)(

42 (Byström, 2022) 
 

(پورنگ و همکاران،  45 کمی
2022( 

 ,.Reijnders et al) 49 ترکیبی
2015) 

 

 - توصیفی ) 2020گار، سته نب( 48 توصیفی
 تحلیلی

40 (Gómez-Martín, 
2019) 

 

 ,.Sampaio et al) 48 سنجیکتاب
2024) 

 

 ,Kilimperov) 40 ترکیبی
2016) 

 

 & Ianioglo) 46 ترکیبی
Rissanen, 2020) 

 

 ,.Gabor et al) 46 سنجیکتاب
2023) 

 

مرور 
 سیستماتیک

42 (Wang et al., 
2025) 

 

تحلیل کلان 
 داده

47 (Xiong et al., 
2024) 

 

مرور 
 سیستماتیک

48 (Azmi et al., 
2023) 

 

 مرور
 سیستماتیک

42 (Yepez & 
Leimgruber, 
2024) 

 
 ,.Yang et al) 46 کمی   

2021) 
 

 

 هایافته
 بر حاکم جدید روندهاي استخراج منظوربه تماتیک تحلیل روش از پژوهش دوم مرحله در

 افزارنرم محیط در روندها این بر مبتنی گردشگري نوظهور هايگونه و گردشگري بازار
maxqda گیريشکل موجب منتخب مطالعات خط به خط بررسی. شد استفاده 2020 نسخه 



 

 لتحلی ترکیب. است شده تشریح) 3( جدول در هاآن فراوانی و کدها این که شد باز کد 439
 جامع و چندجانبه رویکردي سنجی،کتاب مطالعات و کمی کیفی، مقالات شامل منبع 53

 این در. شد نتایج روایی و پایایی افزایش باعث که کرد فراهم سیستماتیک مرور این براي
 و نمتواز پوشش تا شود انتخاب منبع دو حداقل موضوعی کد هر براي شد تلاش مطالعه،

 وگیريجل خاص دیدگاه یا منبع یک بر ازحدبیش تمرکز از و شدهحفظ تحلیل در تعادل
 و منابع نتخابا در سوگیري کاهش ها،یافته متقابل اعتبارسنجی امکان منابع تنوع این. گردد

 قدقی مستندسازي همچنین،. آورد فراهم را نظري هايچارچوب و روندها تردقیق شناسایی
 براي را نتایج و دکر تضمین را مطالعه بازتولید قابلیت و شفافیت تحلیل، و جستجو فرایند

 کردروی این. ساخت پذیرتعمیم و اتکاقابل ایران گردشگري بازار توسعه در کاربرد
 تواندمی هک داد ارائه نوظهور گردشگري از شواهد بر مبتنی و کامل تصویري ساختاریافته،

 .کند کمک حوزه این در عملی و نظري توسعه به

 فراوانی کدهاي باز .3 جدول
 فراوانی کد فراوانی کد

 4 خلاق گردشگري 20 گردشگري پایدار
 4 اسلامی گردشگري 17 زیستتوجه بیشتر بر حفظ محیط

 4 تروریستی حملات افزایش 16 دیجیتالی و هوشمند شدن بازار گردشگري
 هب گردشگري مقاصد تغییر 15 گردشگري غذا

 وهواآب تغییرات دلیل

4 

 4 هوشمند گردشگري 13 اکوتوریسم
 4 خرید گردشگري 12 افزایش توجه به معیارهاي سلامتی

بخشی محصولات و حرکت به سمت تنوع
 بازارهاي گردشگري

 گردشگران تعداد افزایش 12
 روسی

4 

 3 محورجامعه گردشگري 10 افزایش توجه به گردشگري داخلی
 3 فاجعه گردشگري 10 آفرینیتوجه به هم

 3 متروکه هايمکان به توجه 10 یمعرفت هاي معنوي وافزایش سفر با انگیزه
 3 )رفق( نشینیزاغه گردشگري 10 گسترده شدن ابعاد گردشگري روستایی

عنوان وسیله توجه بیشتر بر دوچرخه به
 ونقلحمل

 3 )سیاه( تاریک گردشگري 9

 3 گلمپینگ 9 گردشگري مسئولانه
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 عرضه و تولید روش معرفی 9 گردشگري مجازي
 موجود محصولات جدید

3 

 سفر( انفرادي گردشگري 9 گردشگري خارج از مسیرهاي معمول
 )تنهاییبه

3 

 3 کشاورزي گردشگري 8 سازيحرکت به سمت شخصی
 در تعطیلات( استیکیشن 8 گیرهاي همهافزایش بیماري

 )خانه
2 

 رب مبتنی سلامت گردشگري 8 هاي اجتماعیافزایش نقش رسانه
 جنگل

2 

 اشتراکی زندگی فضاهاي  8 آموزش و تحقیقگردشگري با اهداف 
 )لیوینگ - کو(

2 

 2 هوشمند هايهتل 8 رويتمایل به پیاده
 2 هوشمند مقصد 8 محورگردشگري تجربه

 براي روستا ساکنان ورود 7 گردشگري سبز
 کوچک هايگذاريسرمایه

2 

 شناسیزمین گردشگري 7 وهواتغییرات آب
 )معدن(

2 

 2 ايجزیره اکوتوریسم 7 ماجراجویانهگردشگري 
 2 یلاتش بر مبتنی اکوتوریسم 7 گردشگري ورزشی

 2 فرضت آخرین گردشگري 6 گردشگري ادبی
 2 الکترونیکی گردشگري 6 گردشگري آرام (آهسته)

گذاران به دنبال خلاقیت کارآفرینان و سرمایه
 و نوآوري هستند

 مرگ گردشگري 6
 )تاناتوریسم(

2 

 2 فضایی گردشگري 6 گردشگري فرهنگی
 2 میراث گردشگري 6 هاي مذهبی جدیدسایت

 و کاري سفرهاي از ترکیبی 6 گردشگري سلامت
 bleisure) تفریحی

tourism) 

2 

 سفرهاي محبوبیت افزایش 5 رشد مستمر بازار گردشگري
 کروز یا دریایی

2 

 همزمان تعطیلات و کار 5 گردشگري استراحت

(Workations) 

2 



 

 2 تیصنع شده بازآفرینی مناطق 5 گردشگري پزشکی و دندانپزشکی
 فضاهاي گسترش به تمایل 5 گردشگري لوکس

 گردشگري

2 

 گردشگران تعداد افزایش 5 هاي مالیافزایش بحران
 چینی

2 

 2 قرمز گردشگري 5 بازاریابی آنلاین مقصد
 2 خواب گردشگري 5 گردشگري سالمندان

 2 نظامی مناطق گردشگري 
 2 مون بیبی گردشگري
 2 معمایی گردشگري

 
 شده است.شده نشان داده) برخی از کدها و مفاهیم استخراج4در جدول (همچنین 

 برخی کدها و مفاهیم پرتکرار .4 جدول
 کدها مفاهیم

ز ا ترکیبی توریسمبلیژر
 تفریحی سفرهاي کاري و

پدیده بلیژر (ترکیب کار و تفریح) نیز نحوه ملاقات افراد را تغییر داده است: 
 اند.شدهتبدیلتري براي سفرهاي کاري و جلسات ها به مقصد محبوباقامتگاه

 در تعطیلات( استیکیشن
افزایش توجه به  -)خانه

 - گردشگري داخلی
 گردشگري آهسته

 شده باعث و داده تغییر را گردشگري اندازچشم 19-کووید جهانی گیريهمه
 ایجاد (staycation) »خانه در اقامت« یا داخلی گردشگري بر بیشتري تمرکز

 هستهآ گردشگري با مرتبط رفتارهاي افزایش باعث تواندمی موضوع این. شود
 اريبسی. شرایط اجبار دلیل به چه و گردشگران آگاهانه انتخاب به چه شود،

 ،گردشگري صنعت بر گیريهمه منفی اثرات کاهش براي اکنون کشورها از
 دیگر هايجنبه تا است فرصتی این و کنندمی تبلیغ را داخلی سفرهاي

 یا بومی هايخانه در اقامت و محلی غذاهاي تجربه مانند آهسته گردشگري
 زا که کوچک وکارهايکسب درآمد تا دهند ترویج نیز را کوچک هاياقامتگاه

 .یابد افزایش اند،دیدهآسیب گیريهمه

 گردشگران تعداد افزایش
 روسی

 

 کرونا تهدید شرایط در حتی روسی گردشگران که داد نشان 2020 تابستان
 .کنندمی سفر سرعتبه مرزها شدن باز محضبه و هستند سفر آماده
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 –گردشگري هوشمند 
 داخلی - پایدار –روستایی 

 لیمح سفرهاي و هوشمند پایدار، گردشگري به نیاز کرونا ویروس گیريهمه
 یلپتانس و شوند ترمحبوب روستایی مقاصد شد باعث و کرد بیشتر را

 نیازمند روندها این حال،بااین. یابد افزایش روستایی هوشمند گردشگري
 بازاریابی هايروش و وکارکسب هايمدل از استفاده و جدید شرایط با تطبیق

 .هستند نوآورانه

 هايانگیزه با سفر افزایش
 آفرینیهم - معرفتی و معنوي

 ،آرامش مانند هاییانگیزه که شد مشخص ترکیه، در پژوهش یک در همچنین
 ت،مشارک و اجتماعی تعامل تازگی، جستجوي روزمرگی، از فرار خودشناسی،

 مربوط زیستمحیط به هاآن از بخشی فقط و اندداشته شخصی جنبه بیشتر
 دلایل به مردم بیشتر که دهندمی نشان مطالعات این درمجموع،. است بوده

 نوع ینا اصلی اصول خاطر به تا کنندمی شرکت آهسته گردشگري در شخصی
 .گردشگري

 سالمندان - قرمز گردشگري
فقر،  - سلامت - تاریک -

 غیره غذا و

 اتیمطالع جهانی، و اروپایی زمینه در رومانی در ویژهبه و المللیبین سطح در
 عنوانبه گردشگري جدید انواع ویژهبه گردشگري، در نوآوري درباره

 گردشگري جدید هايشکل به که دارد وجود نوآورانه خدمات/محصولات
 فقیرنشین، مناطق گردشگري قرمز، گردشگري تاریک، گردشگري مانند

 هايپارك گردشگري لوکس، گردشگري هیجانی، و معمایی گردشگري
 وحش،حیات گردشگري گردشگري، سلامت، و اسپا دشگريگر موضوعی،

 گريگردش مون،بیبی اي،نقره گردشگري گاسترونومیک،/گردشگري غذایی
 آسمان و کوهستان گردشگري جوایز، و شکار گردشگري دندانپزشکی،

 محصولات این از استفاده بررسی مطالعات این اصلی هدف. است شدهاشاره
 .است ملی یا ايمنطقه کشوري، برند ساخت براي نوآورانه

اده استف - رويپیاده به تمایل
گردشگري  - از دوچرخه

توجه به  - پایدار
 - مسئولانه - زیستمحیط

گردشگري با اهداف آموزش 
 و تحقیق

 ترعای را اصل دو باید گردشگران بنامیم، آهسته را گردشگري اینکه براي
 سفر آن به که مکانی به) 2( و بگذارند کافی وقت خود سفر براي) 1: (کنند
 که است جامع مفهوم یک آهسته گردشگري. کنند پیدا خاطر تعلق کنند،می

 بن،کر تولید کاهش به توجه مانند گیرد؛برمی در را سفر مختلف هايجنبه
 و رويپیاده سواري،دوچرخه مانند( پایدار ونقلحمل هايروش انتخاب

 هنگفر به احترام و آشنایی مقصد، در بیشتر زمان صرف ،)عمومی ونقلحمل
 یتحما یا محلی محصولات خرید و محیطیزیست منفی اثرات کاهش مقصد،

 .محلی وکارهايکسب از



 

 –متروکه  هايمکان به توجه
 هايسایت - گردشگري ادبی

 جدید مذهبی

 در فرهنگی گردشگري بالقوه هايانگیزه و هاجاذبه عنوانبه که جذابی مناطق
 ها،ویرانه( معماري و باستانی هايمکان: از اندعبارت شوندمی گرفته نظر

 دستی،صنایع ها،مجسمه هنر، ها،موزه ؛)شهرها کل معروف، هايساختمان
 کلاسیک،( رقص و موسیقی مختلف، رویدادهاي ها،جشنواره ها،گالري

 ،)ویدادهار و تورها( ادبی و زبانی مطالعات فیلم، تئاتر، درام، ،)معاصر فولکلور،
 گردشگري. هافرهنگخرده و فرهنگ کل و هازیارت مذهبی، هايجشن

 نعنوابه گردشگري بخش و رشدروبه صنعت یک عنوانبه اغلب فرهنگی
 بررسی ،بنابراین شود؛می شناخته شود،می متنوع ايفزاینده طور به که صنعتی
 ضروري فرهنگی گردشگري با مرتبط نظرهاياختلاف و هابحث از برخی
 .است

که ها علاوه بر ایندر مرحله سوم کدگذاري (گزینشی) کدهاي باز و مفاهیم حاصل از آن
ها از هم بنديهاي نوظهور هم در دستهبندي شدند، روندها و گونهتر دستهدر مضامین جامع
 کارکردي و مفهومی معیارهاي اساس بر) 5( جدول در نوظهور هايگونهتفکیک شدند. 

. یردگمی دربر را خانوادههم مفاهیم از ايمجموعه مضمون هر که معنا این به شدند؛ بنديدسته
 ,Yepez & Leimgruber لیمگریوبر و یپز يهادر پژوهشتحلیل مضمون  گونهینامشابه 

 Tolkach et)نتولکاچ و همکاراو  (Azmi et al., 2023)عظمی و همکاران  ،)(2024
al., 2016)   يگردشگر« است. بر همین اساس؛ در پژوهش حاضر مضامین گرفتهانجامنیز 

 و لامتس گردشگري« اجتماعی؛ مسئولیت و زیستمحیط حفاظت معیار با »مسئولانه و پایدار
 ارمعی با »مذهبی و فرهنگی گردشگري« روانی؛ و جسمی سلامت ارتقاي معیار با »درمان
 و میسرگر لذت، معیار با »تفریحی محورتجربه گردشگري« معنوي؛ و فرهنگی هايارزش
 اي؛رسانه ارتباطات و فناورانه نوآوري معیار با »ايرسانه و دیجیتال گردشگري« فردي؛ تجربه

 گردشگري« خاص؛ و غیرمعمول هايتجربه معیار با »موضوعی و خاص گردشگري«
 »یستزمحیط و زمین گردشگري« خلاقیت؛ و محلی مشارکت معیار با »نوآورانه و محورجامعه

 معیار با »نوین و خاص گردشگري« و صنعتی؛ میراث و طبیعی منابع از برداريبهره معیار با
 در يگردشگر نوظهور روندهاي مقابل، در. گرفتند شکل پیشرفته هايفناوري و نوآوري

 مثال، براي .شدند بنديدسته گردشگران رفتار و بازار کلان تحولات معیار اساس بر) 6( جدول
 پیامدهاي و زیستمحیط حفاظت به توجه معیار با »زیستیمحیط و پایدار گردشگري« ینمضام

 هايسانهر نقش و فناورانه تحول معیار با »هوشمند و دیجیتال گردشگري« اقلیمی؛ تغییرات
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 و خلاقیت سمت به حرکت معیار با »محوريتجربه و نوآوري محصول، تنوع« اجتماعی؛
 ارکتمش و محلی مقاصد توسعه معیار با »روستایی و داخلی گردشگري« جدید؛ هايتجربه

 و سازيصیشخ مانند رفتاري الگوهاي تغییر معیار با »مسافر رفتار و سفر سبک« ساکنان؛
 ی؛آفرینهم و آموزشی اهداف معیار با »اجتماعی و محورآموزش گردشگري« معنوي؛ سفرهاي

 روز؛ک سفرهاي و غیرمعمول هايمکان به گرایش معیار با »خاص و ماجراجویانه گردشگري«
 بازار تحولات و رشد« و امنیتی؛ تهدیدات و سلامت اهمیت افزایش معیار با »ایمنی و سلامت«

 مشخص شدند. المللیبین سطح در اقتصادي و جمعیتی تغییرات معیار با »جهانی

 بر اساس مضامینهاي نوظهور گردشگري گونه .5 جدول
 مفاهیم مضامین

 - سماکوتوری - گردشگري سبز - گردشگري مسئولانه - گردشگري پایدار گردشگري پایدار و مسئولانه
 تهگردشگري آهس -اکوتوریسم مبتنی بر شیلات  - اياکوتوریسم جزیره

لامت گردشگري س - گردشگري پزشکی و دندانپزشکی - گردشگري سلامت گردشگري سلامت و درمان
 گردشگري خواب - گردشگري سالمندان - مبتنی بر جنگل

ي هاسایت - گردشگري اسلامی - گردشگري ادبی - گردشگري فرهنگی گردشگري فرهنگی و مذهبی
 گردشگري میراث - مذهبی جدید

محور گردشگري تجربه
 تفریحی

 گردشگري - گردشگري ماجراجویانه - گردشگري ورزشی - گردشگري غذا
گري گردش - گلمپینگ - گردشگري خرید - گردشگري لوکس - استراحت
 بیبی مون

 - گردشگري هوشمند - گردشگري الکترونیک - گردشگري مجازي ايگردشگري دیجیتال و رسانه
 ايگردشگري رسانه

 گردشگري مرگ -تاریک)( گردشگري سیاه - گردشگري فاجعه گردشگري خاص و موضوعی
 - گردشگري مناطق نظامی -فقر)( نشینیگردشگري زاغه -ناتاتوریسم)(

 گردشگري معمایی - گردشگري قرمز
محور و گردشگري جامعه

 نوآورانه
 ترکیبی از سفرهاي کاري و - گردشگري خلاق - محورگردشگري جامعه

 (bleisure tourism) تفریحی
گردشگري زمین و 

 زیستمحیط
مناطق بازآفرینی  -معدن)( شناسیگري زمینگردش - گردشگري کشاورزي

 شده صنعتی
ي گردشگر -)خانه در تعطیلات( استیکیشن - گردشگري آخرین فرصت گردشگري خاص و نوین

 فضایی



 

 
 ريگردشگ :شوندمی بنديدسته اصلی موضوع چندین در گردشگري نوظهور هايگونه

 دشگريگر ،)ساکنان و مناطق به آسیب بدون( پایدار گردشگري شامل مسئولانه و پایدار
 انواع و اکوتوریسم ،)کربن کاهش( سبز گردشگري ،)سبز توسعه از حمایت( مسئولانه

 تجربه به هک است آهسته گردشگري و شیلات بر مبتنی اکوتوریسم مانند آن تخصصی
 گردشگري شامل درمان، و سلامت گردشگري .پردازدمی محیطی حفاظت و فرهنگی
 و ندانسالم گردشگري جنگل، بر مبتنی سلامت پزشکی، گردشگري عمومی، سلامت

 دبی،ا فرهنگی، گردشگري شامل مذهبی و فرهنگی گردشگري .استگردشگري خواب 
 .شودیم فرهنگی میراث گردشگري و ویژه راهنمایان با نوین زیارتی گردشگري اسلامی،

 یی،ماجراجو ورزشی، غذا، گردشگري چون اشکالی با تفریحی محورتجربه گردشگري
 و یجیتالد گردشگري .شودمی تعریف مون بیبی و گلمپینگ خرید، لوکس، گردشگري

 ساسا بر ايرسانه گردشگري و هوشمند الکترونیک، مجازي، گردشگري شامل ايرسانه
 اریک،ت گردشگري مثل موضوعی و خاص گردشگري .است فرهنگی محصولات با ارتباط
 اب معمایی گردشگري و) چین انقلاب( قرمز گردشگري نظامی، نشینی،زاغه فاجعه،
 شامل نوآورانه و محورجامعه گردشگري .گیردمی دربر را غافلگیرکننده هايتجربه

 و ارک ترکیب( بلیژرتوریسم و خلاق گردشگري محلی، جامعه مدیریت با گردشگري
 و شناسیزمین کشاورزي، گردشگري شامل زیستمحیط و زمین گردشگري .است) تفریح
 گردشگري .است صنعتی رها شده تأسیسات و طبیعی منابع از برداريبهره با صنعتی میراث
 استیکیشن ،)نابودي حال در هايمکان( فرصت آخرین گردشگري مثل نوین خاص

 .دانشدهمعرفی پیشرفته هايفناوري با فضایی گردشگري و) خانه در تعطیلات(
ها ها و رونددلیل ماهیت چندبعدي گردشگري، برخی گونهبه لازم به ذکر است که 

زمان در بیش از یک مضمون قرار گیرند و همپوشانی مفهومی داشته باشند؛ توانند هممی
در مضمون » سلامت و درمان«هاي مرتبط با سلامت علاوه بر مضمون براي نمونه، گونه

مون سلامت توانند با مضمحور میاي تجربههو گونه اندبندينیز قابل طبقه» پایدار و مسئولانه«
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پذیري مرز همپوشانی داشته باشند. این همپوشانی بازتابی از پیچیدگی گردشگري و انعطاف
 .مضامین است

) روندهاي نوظهور گردشگري بر اساس مضامین و مفاهیم مختلف 6در جدول (
 اند.شدهيبندطبقه

 مضامین. روندهاي نوظهور گردشگري بر اساس 6 جدول
 مفاهیم مضامین

 زیستمحیط حفظ بر بیشتر توجه زیستی محیط و پایدار گردشگري
 ونقلحمل وسیله عنوانبه دوچرخه بر بیشتر توجه

 وهواآب تغییرات
 وهواآب تغییرات دلیل به گردشگري مقاصد تغییر

 گردشگري بازار شدن هوشمند و دیجیتالی گردشگري دیجیتال و هوشمند
 اجتماعی هايرسانه نقش افزایش

 مقصد آنلاین بازاریابی
 هوشمند هايهتل

 هوشمند مقصد
تنوع محصول، نوآوري و 

 محوريتجربه
 گردشگري بازارهاي و محصولات بخشیتنوع سمت به حرکت

 محورتجربه گردشگري
 موجود محصولات جدید عرضه و تولید روش معرفی

 هستند نوآوري و خلاقیت دنبال به گذارانسرمایه و کارآفرینان
 داخلی گردشگري به توجه افزایش روستایی و داخلی گردشگري

 روستایی گردشگري ابعاد شدن گسترده
 کوچک هايگذاريسرمایه براي روستا ساکنان ورود

 سازيشخصی سمت به حرکت مسافر رفتار و سفر سبک
 رويپیاده به تمایل
 گردشگري فضاهاي گسترش به تمایل

 معرفتی و معنوي هايانگیزه با سفر افزایش
 (Workations)همزمان  تعطیلات و کار

 )تنهاییبه سفر( انفرادي گردشگري
 آفرینیهم به توجه اجتماعی و محورآموزش گردشگري

 تحقیق و آموزش اهداف با گردشگري



 

 )لیوینگ - کو( اشتراکی زندگی فضاهاي
 و ماجراجویانه گردشگري

 نوظهور/خاص
 متروکه هايمکان به توجه

 معمول ازمسیرهايخارج گردشگري
 کروز یا دریایی سفرهاي محبوبیت افزایش

 سلامتی معیارهاي به توجه افزایش ایمنی و سلامت
 گیرهمه هايبیماري افزایش
 تروریستی حملات افزایش

 جهانی بازار تحولات و رشد
 گردشگري

 گردشگري بازار مستمر رشد
 چینی گردشگران تعداد افزایش
 روسی گردشگران تعداد افزایش
 مالی هايبحران افزایش

روندهاي با مضمون گردشگري پایدار و محیط زیستی  )6جدول ( هايیافته اساس بر
 ونقل،حمل وسیله عنوانبه دوچرخه از استفاده زیست،محیط حفظ بر تمرکزاز:  اندعبارت
 به لاقهع افزایش و شودمی گردشگري مقاصد تغییر موجب که اقلیمی تغییرات با مواجهه
 دیجیتال گريگردش .گلمپینگ و رويپیاده مانند فعال تفریحات و گرديطبیعت هايفعالیت

 زاریابیبا اجتماعی، هايرسانه گسترده نقش گردشگري، بازار شدن دیجیتالی: هوشمند و
 اشیا نترنتای مانند پیشرفته هايفناوري با هوشمند مقصدهاي و هاهتل توسعه و مقاصد آنلاین

 و محصولات تنوع افزایش: محوريتجربه و نوآوري محصول، تنوع .بزرگ هايداده و
 ارائه براي رندهاب گسترش از استفاده محور،تجربه گردشگري بر تأکید گردشگري، بازارهاي

 جهتو رشد: روستایی و داخلی گردشگري .نوآور گذارانسرمایه جذب و جدید محصولات
 به روستا ساکنان ورود و روستایی گردشگري توسعه داخلی، گردشگري به

 فر،س سازيشخصی به گرایش: مسافر رفتار و سفر سبک .کوچک هايگذاريسرمایه
 و کار یبترک معنوي، سفرهاي افزایش گردشگري، فضاهاي گسترش و رويپیاده افزایش

 و محورآموزش گردشگري .انفرادي گردشگري به تمایل و )Workationsتعطیلات (
 اقامت فضاهاي از استفاده و تحقیقاتی و آموزشی هايهدف آفرینی،هم بر تمرکز: اجتماعی
 اجراجویانهم گردشگري .سازدمی ممکن را محلی جامعه با ارتباط و اصیل تجربه که اشتراکی

 افزایش و رایج مسیرهاي از خارج سفرهاي متروکه، هايمکان به ویژه توجه: خاص و
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 یورش سلامت، معیارهاي اهمیت افزایش: ایمنی و سلامت .دریایی سفرهاي محبوبیت
 و رشد .تروریستی تهدیدات برابر در گردشگران امنیت به توجه و گیرهمه هايبیماري

 روس و یچین گردشگران شمار افزایش گردشگري، بازار مستمر رشد: جهانی بازار تحولات
 .صنعت این بر طبیعی بلایاي و مالی هايبحران تأثیر و

) نقشه کدگذاري یا طرح گرافیکی از مفاهیم و روندهاي نوظهور 3) و شکل (2شکل (
 دهد.المللی را نشان میبین شده در بازار گردشگريشناسایی

 هاي نوظهور گردشگريگونه .2 شکل

 

 روندهاي نوظهور گردشگري .3 شکل



 

 

 گیريبحث و نتیجه
 حلیلت و جهان سطح در گردشگري نوظهور روندهاي و هاگونه شناسایی باهدف پژوهش این

ع و از طریق یک مرور سیستماتیک جام ایران موجود هايقابلیت و هاظرفیت با هاآن تطبیقی
دهد که تحلیل روندهاي چند سال اخیر نشان میتحلیل تماتیک متون علمی معتبر انجام شد. 

 شوند وهاي مختلف تکرار میهاي گردشگري به شکلبرخی مقاصد و انواع فعالیت
ا هشوند؛ بر همین اساس پژوهش حاضر هم گونهمرور ظاهر میهاي جدید نیز بهمنديعلاقه

گیرند را و رونق میشوند هاي گوناگون تکرار و بازتعریف میو روندهاي سنتی که به شکل
گیري هستند. هاي نوظهور و جدید را که در حال شکلدر کانون توجه قرار داده و هم گونه

گردشگري نظیر گردشگري غذا، سلامت، روستایی، کشاورزي،  هايفعالیتبراي مثال انواع 
 پژوهش هايیافته در مورد گیرينتیجهبحث و  .اندقرارگرفته موردتوجهخلاق و خرید دوباره 
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ن بازار گردشگري ایرا هايظرفیتبا  هایافته. ابتدا انجام گرفتدر سه بخش جداگانه 
براي توسعه در این زمینه ارائه شد؛ سپس ارتباط  راهکارهاي عملیقرار گرفت  موردسنجش

 یتدرنهاقرار گرفت و  موردبررسیپیشین  هايپژوهش هايیافتهپژوهش با  هايیافته
 و پیشنهادهاي پژوهشی ارائه شد. هامحدودیت

 با بازار گردشگري ایران و ارائه راهکار هایافتهتطبیق 
پایدار  گردشگري«دهد که در سطح جهانی، خوشه مرور سیستماتیک نشان می يهایافته 

هایی مانند اکوتوریسم، گردشگري سبز، گردشگري آهسته و با رشد شکل» و مسئولانه
 و انیهیرک هايجنگل از بر همین اساس، تنوع طبیعی ایران ست.کربن همراه اسفرهاي کم

 از ايمجموعه فقط زاگرس و البرز هايکوهرشته و لوت کویر تا شدهحفاظت مناطق
اشد. سازي این روندهاي پایدار بتواند بستر اصلی پیادهمی بلکه نیست، هم از جدا هايجاذبه

ي محور، مسیرهادر چنین بستري، امکان طراحی محصولات مشخصی مانند تورهاي آهسته
هاي محیطی محدود و برنامهگردي با اثرات زیستهاي بومزیست، اقامتگاهآموزشی محیط

ترکیب این محصولات با  ؛شودخارجی فراهم میآموزشی براي گردشگران داخلی و 
جیتال هاي دیگذاري تشویقی براي رفتارهاي مسئولانه، استفاده از فناوريهاي قیمتنظام

 س)بندي براي مناطق حساشده و سهمیهبنديبراي مدیریت ظرفیت بازدید (مانند رزرو زمان
ا در ر دارند جایگاه ایران ظرفیت و ایجاد برندسازي مشترك بین مقاصد پایدار منتخب،

عیت ن واقکایت از ایح هایافته .عرصه اکوتوریسم و گردشگري پایدار منطقه تقویت کنند
 از کیی سالمندان و سلامت گردشگري کرونا، گیريهمه از پس تقاضا افزایش با دارند که

 و درمانیآب گردشگري قطب عنوانبه سرعین مانند شهرهایی. است رشدروبه هايبخش
 همچنین،. هستند مناسب زیرساخت و درمانی ظرفیت داراي مشهد و یزد شیراز، شهرهاي

 و مناسب اقلیم از برخورداري با کلاردشت، و رامسر مانند وهواییآبخوش مناطق
. دارند تیتندرس و سالمندان گردشگري توسعه براي مناسبی ظرفیت اقامتی، هايزیرساخت

 و) تفریح اقبت،مر اقامت،( ترکیبی خدماتی هايبسته فقدان هدفمند، تبلیغات نبود حال،بااین
 شده هاظرفیت این از کامل برداريبهره مانع هدف، بازارهاي به خدمات این مؤثر اتصال عدم

 و عمان عراق، مانند همسایه کشورهاي از گردشگران جذب جهت ریزيبرنامه. است



 

 .است فروش هاياولویت از فارسخلیج حوزه کشورهاي و روسیه بازارهاي همچنین
ویژه در قالب که گردشگري فرهنگی و مذهبی، به انددادهطالعات مرورشده نشان م

هاي نوین و تورهاي ادبی)، همچنان ها، زیارتها، آیینمحور (جشنوارهرویدادمحور و تجربه
 (ع) در رشد بازار جهانی است. ایران با میراثی چون حرم امام رضااز روندهاي پایدار و روبه

جهان، چراغ (ع) در شیراز، میدان نقشمشهد، حرم حضرت معصومه (س) در قم، شاه
هاي بزرگ رویدادهاي مذهبی مانند شهرهاي تاریخی، اماکن برجسته ادبی و ظرفیت

را  تواند این روندراهپیمایی میلیونی اربعین و مراسم محرم، در موقعیتی قرار دارد که می
ردشگري گ«، »تورهاي ادبی مبتنی بر شاعران کلاسیک«صی مانند هاي مشخصورت گونهبه

 روند. دکن عملیاتی »طبیعت -فرهنگ -هاي ترکیبی زیارتتجربه«و  »رویدادهاي مذهبی
 جازي،م گردشگري هايگونه همچنین با حاضر مرور در که سفر »شدن هوشمند و دیجیتال«

انی زیاد و داراي فراو شدهمشخص مقصد ايرسانهآنلاین و  بازاریابی و هوشمند الکترونیکی،
. ندکمی فراهم ایران گردشگري تجربه در نوآوري براي بزرگی هايفرصت ،بوده است

 اریخیت هايسایت در افزوده واقعیت فناوري از گیريبهره هوشمند، مقاصد و شهرها توسعه
 و جوان نسل براي ویژهبه را ایران دیجیتال، روایتگري و رزرو هايپلتفرم تقویت و

 این در. ساخت خواهد ترجذاب مندند،علاقه فناورانه هايتجربه به که المللیبین گردشگران
 سازيلیاتیعم مرکزي بخش بلکه ندارند، ايحاشیه نقش تنهانه فناوري هاياستارتاپ راستا،

 .هستند کشور در گردشگري نوین خدمات به دسترسی تسهیل و روند این
 یکیشن،است بلیژرتوریسم، مانند جدید هايگونهپژوهش نشان داد که  هايیافتههمچنین 

 ،ذاییغ گردشگرينظیر شدهتعدیل هايگونهگردشگري مناطق نظامی و جنگی به همراه 
در  )اندشدهاخیر بازتعریف و ساختاربندي مجدد  هايسال(که در  محورجامعهو  خلاق

 ردشگريگ محصولات به بخشیتنوع فرصتگفت که  توانمی و اندیافتهراهادبیات جهان 
 با مراهه اصفهان، و رشت تبریز، مانند متنوع مناطق غذایی فرهنگ. اندکرده ایجاد را ایران

 توجهیابلق ظرفیت روستایی، مناطق و هاکوهستان در متنوع هايگرديبوم و تجربی تورهاي
 و پایدار ونقلحمل از استفاده به روزافزون توجه همچنین .دارد هاگونهاین توسعه براي

 خروجی جریان اخیر، هايسال در .است مهم هايپویایی از دوست طبیعت گردشگري
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 رايب مهمی ظرفیت بازارها این و داشته در سطح جهان افزایش چینی و روسی گردشگران
 افرهنگب متناسب تخصصی خدمات ارائه براي ریزيبرنامه. هستند ایران گردشگري توسعه

 ازجمله ،هدفمند تبلیغات و تفریحی - درمانی ترکیبی تورهاي طراحی ها،گروه این زبان و
 مناطق زا بازدید با مرتبط گردشگري .آیدمی شمار به بخش این در مؤثر توسعه مسیرهاي

 ،»نور راهیان« تورهاي قالب در خصوصبه یادبود، مناطق و مقدس دفاع هايموزه نظامی،
 گريگردش مکمل عنوانبه تواندمی و دارد ایران گردشگري بازار در ویژه جایگاهی همچنان
 و تگريروای براي فناوري از استفاده جدید، محتواي ارائه. یابد توسعه تجربی و فرهنگی
ز وسایل به همراه استفاده اکوهستان گردي  و گرديطبیعت با گردشگري نوع این ترکیب

جه نشان دادند که تو هایافتههمچنین  .دهد افزایش را آن جذابیت تواندمیپایدار  ونقلحمل
 طوريبهبه گردشگري داخلی یکی از روندهاي مهم در ادبیات گردشگري جهان شده است 

استراتژي اصلی کشورها در توسعه  عنوانبهمورد از مطالعات صورت گرفته آن را  10
 متغیر ضعیتوکه  دهدمیقعیت با بازار کشور، نشان . تطبیق این وااندکردهگردشگري قلمداد 

 فرهنگی، طبیعی، هايجاذبه بالاي تنوع با همراه خارجی، سفر هايمحدودیت و جهانی
 کرده راهمف داخلی گردشگري توسعه و رشد براي نظیريبی فرصت ایران، ادبی و تاریخی

 و گردشگري داخلی، حمایت از محصولات داخلی گردشگري توسعه به ویژه توجه. است
 گريگردش بازار ارتقاي و حفظ براي مؤثري راهکارهاي درون کشوري، سفر سازيفرهنگ

 ريفناو هايزیرساخت ضعف نظیر هاییچالش با فراوان، هايظرفیت باوجود ایران .است
 و ياقتصاد هايمحدودیت خصوصی، و دولتی هايبخش بین هماهنگی نقص گردشگري،

دهاي علیه تهدی و اقلیمی تغییرات همچنین،. است روبرو هاتحریم تأثیرات و منطقه سیاسی
 آموزش به ازنی. کندمی پررنگ را منابع صحیح مدیریت و پایدار توسعه لزوم طبیعی، منابع

 مهم هايالشچ دیگر از گردشگري منابع بهینه مدیریت و هوشمند بازاریابی بهبود تخصصی،
 .آیدمی حساببه

 پیشین هايپژوهشارتباط با 
به  بر پایداري در گردشگري و توجه تأکیداصلی پژوهش حاضر روند  هايیافتهیکی از 

با  راستامهکه است  سازيدیجیتالبه همراه مضامین نوآوري و  و سفر مسئولانه زیستمحیط



 

 Azmi)عظمی و همکاران ، (Yepez & Leimgruber, 2024)لیمگریوبر و یپز هايیافته

et al., 2023)  نتولکاچ و همکاراو(Tolkach et al., 2016) نیز  هاآنکه  باشدمی
 Gabor et)گابور و همکاران ن را مشخص کرده بودند؛ همچنین اویبا همین عن مضمونی

al., 2023)  ، آفاناسیف و آفاناسیوا(Afanasiev & Afanasieva, 2021)  به همراه
روند اساسی گردشگري  عنوانبهرا م اهیمفهمین  نیز) 1402میرتقیان رودسري و پورفرج (

 پیشین در این است که در پژوهش هايپژوهشپژوهش حاضر با  یتفاوت اساس .اندبرشمرده
و روندهاي  هاگونهپراکنده یافت شده در دو مضمون اصلی  هايگونهحاضر روندها و 

. اندادهدیکسان قرار  هايتما در ر هاآنمقالات پیشین  کهدرحالی اندشدهتفکیکنوظهور 
مختلف گردشگري سلامت نیز یکی از  هايگونهروند توجه به معیارهاي سلامتی به همراه 

 & Yepez) لیمگریوبر و یپز هايیافته با راستاهماصلی پژوهش حاضر است که  هايیافته

Leimgruber, 2024)  گابور و همکاران و(Gabor et al., 2023) که آن را  باشدمی
لی روند افزایش توجه به گردشگري داخ درنهایتو  گرفتند مفهوم رو به رشد در نظر عنوانبه

ناسیوا آفاناسیف و آفابا پژوهش  راستاهمکه  باشدمیپژوهش حاضر برجسته  هايدر یافته
(Afanasiev & Afanasieva, 2021)  یکی از مفاهیم اصلی  عنوانبهاست که آن را

 مضامین اصلی عنوانبهها و روندهاي گردشگري در مقاله حاضر  گونهاین. اندهکردقلمداد 
 .اندشدهگرفتهدر نظر 

 هامحدودیت
 گردشگري، انواع و اندشده کدگذاري یکسان سطح در کدها: کدها ناهمگنی )1

 تبیمراسلسله تمایز بدون بیرونی رویدادهاي و تقاضا هايگروه کلان، روندهاي
 حلیلیت عمق اما داده افزایش را شناسایی جامعیت که اندقرارگرفته سطح یک در
 .است کرده محدود را

 برخی ینشده؛ بنابرا تمرکز ایران گردشگري بازار توسعه بر :جغرافیایی تمرکز )2
 ایران و فرهنگی محلی شرایط با است ممکن جهانی نوظهور روندهاي و هاگونه

 و نادیده گرفته شوند. نباشند سازگار
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 داراي و متعدد بسیار شدهمعرفی روندهاي و هاگونه: مضامین تعدد و تنوع )3
 ندنیازم و پیچیده هاآن از برداريبهره عمل در است ممکن که هستند همپوشانی

 .باشد دقیق بندياولویت
 پژوهشی پیشنهادهاي

 و بنیاد ادهد الگوهاي ایجاد براي هاییپژوهش: مراتبیسلسله بنديطبقه توسعه )1
 ايرونده انواع،( سطوح تمایز با روندها و هاگونه مراتبیسلسله هايبنديطبقه

 ).رویدادها تقاضا، کلان،
 عینی یبررس براي پیمایشی و کاربردي مطالعات انجام: تجربی و میدانی مطالعات )2

 ایران گردشگري بازار بر نوظهور روندهاي تأثیر و گردشگران رفتار
 اره،چندمعی و کمی رویکردهاي با که هاییپژوهش: روندها بندياولویت و ارزیابی )3

 .باشد یرانگ تصمیم به راهنمایی تا کنند تعیین را بالاتر اولویت با و ترمهم روندهاي
 هايانگیزه و ترجیحات ها،ارزش ترعمیق شناخت: اجتماعی و فرهنگی مطالعات )4

 و مذهبی گردشگري هايحوزه در ویژهبه خارجی، و داخلی گردشگران فرهنگی
 فرهنگی

 تعارض منافع
 مقاله این شارانت یا و نویسندگی با رابطه در منافعی تضاد هیچ که دارندمی اعلام نویسندگان

 .ندارند

 سپاسگزاري
 الهمق این در افراد، به دلیل مشاوره و راهنمایی علمی و مشارکتشان يهمه از نویسندگان،

 نمایند.تشکر و قدردانی می
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