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Abstract 

The potential of spiritual events in international and regenerative 

tourism motivated this study, which aimed to inform developmental 

planning through the analysis of tourists' lived experiences. Using a 

qualitative approach, data were collected via in-depth interviews with 

28 purposively selected participants who had directly experienced 

spiritual events. Analysis followed Colaizzi's seven-step 

phenomenological method, resulting in 57 statements across five main 
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dimensions and the development of a conceptual model. The model, 

consistent with regenerative tourism principles, highlighted the 

centrality of narration, participation, and experience. It functioned as 

a feedback cycle in which positive outcomes of lived experience 

reinforce attraction and the transfer of experience, fostering the 

dynamism, renewal, and continuous regeneration of experiences 

within spiritual events. This framework provided a practical 

foundation for planners and policymakers to enhance both individual 

and collective benefits while supporting sustainable and 

transformative development in spiritual tourism. 

1. Introduction 

In recent decades, spiritual tourism has increasingly contributed to 

intercultural interaction, the regeneration of local identities, and the 

enhancement of tourists' quality of life (Esmaeili Mahyari, Irani & 

Normandipour, 2023). Spiritual events, with their ritualistic and 

symbolic dimensions, offer a distinctive setting for the expression and 

transmission of tourists' lived experiences (Richards, 2020), fostering 

deep social and transformative connections (Bellato, Frantzeskaki & 

Nygaard, 2023). However, their potential remains underutilized in 

tourism planning, particularly in Iran. The rise of Regenerative 

Tourism offers a new framework that goes beyond sustainability to 

restore human–nature systems, encourage participation, and co-create 

shared value (Bellato, Frantzeskaki & Nygaard, 2023; Röntynen & 

Tunkkari-Eskelinen, 2024). Grounded in principles of transcendence, 

awareness, and co-creation, this perspective enables a renewed 

understanding of lived experiences in spiritual events. Accordingly, 

this study sought to explore how such experiences are formed and 

transmitted, and how they contribute to the development of 

regenerative tourism. The main objective was to analyze the lived 

experiences of spiritual tourists and their implications for event 

planning, focusing on: (1) factors influencing experience transfer, (2) 

its consequences, (3) factors enhancing attraction and experience 
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quality, and (4) proposing a model for regenerative tourism based on 

lived experience transfer. 

2. Literature Review 

Spiritual events encompass both religious and secular forms of ritual, 

pilgrimage, and inner transformation, representing the deeper 

existential dimensions of human life (Smith, 2018; Yusuf & Praptika, 

2024). Tourists engaging in such events seek inner growth, mental 

peace, and holistic well-being, distinguishing them from religious or 

cultural tourists and pilgrims (Haq & Jackson, 2009; Esmaeili 

Mahyari, Irani & Normandipour, 2023). In phenomenology, lived 

experience refers to firsthand, direct engagement, while its transfer 

involves sharing and representing these experiences through 

storytelling, digital media, and immersive technologies (Given, 2008; 

Brown, 2021; Johnson & Lee, 2020). Such transfers increasingly 

occur through AI-assisted analysis, participatory storytelling, and 

virtual or augmented reality, enhancing both personal reflection and 

destination engagement (Timothy & Olsen, 2022; Williams et al., 

2023). 

Regenerative tourism, emerging as a paradigm beyond sustainability, 

focuses on restoring human and ecological systems through co-

creation, systems thinking, and place-based innovation (Bellato, 

Frantzeskaki & Nygaard, 2023; Iddawala & Lee, 2025). Its main 

dimensions (regenerative mindset, inherent potential, systemic 

capability, intended system effects, and co-creation) promote 

resilience, equality, and positive net impact. This approach redefines 

tourism as a catalyst for renewal rather than consumption, 

emphasizing interdependence between humans, nature, and 

communities. 

In Iran, most research on spiritual tourism has explored motivational, 

cultural, and identity-based aspects (Razavizadeh, 2017; Abdollahi, 

2021), yet little attention has been given to the digital transfer of lived 

experiences or their long-term regenerative outcomes. Recent studies 

highlight the transformative nature of spiritual experiences and the 
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role of digital technologies in enhancing engagement and loyalty 

(Shakari, 2022; Razmi & Ahmadi, 2022). Internationally, research 

increasingly integrates spirituality with regenerative principles, 

showing how storytelling and digital mediation can foster intercultural 

understanding and collective renewal (Johnson & Lee, 2020; Adi, 

Palupi & Bong, 2024). However, the systemic relationship between 

experiences of spiritual events and regenerative tourism remains 

underexplored. Addressing this gap, the present study investigated 

tourists' lived experiences, their processes of transfer, and their long-

term regenerative effects, offering a conceptual foundation for 

advancing regenerative spiritual tourism. 

3. Methodology 

This applied qualitative research employed a descriptive 

phenomenological approach to explore tourists' lived experiences in 

Iranian spiritual events. Data were collected through in-depth 

interviews with 28 purposively selected participants representing 

diverse event types (religious, ritual, and cultural) until theoretical 

saturation was achieved. Each interview was coded to ensure 

confidentiality, and participants' event types and roles were 

summarized in Table 2. Data were analyzed using Colaizzi's (1978) 

seven-step method, involving iterative reading, extraction of 

significant statements, thematic clustering, and participant validation, 

with NVivo software aiding organization. Grounded in Husserl's 

descriptive phenomenology rather than Heidegger's interpretive 

variant (Creswell, 2007), the study prioritized unbiased, faithful 

representation of experiences to capture the authentic essence of 

spiritual tourism phenomena. The findings provide practical insights 

for organizers of both mega and local spiritual events, such as the 

Arbaeen pilgrimage, Hajj, Pir Shaliar, and Hezar Daf, and support a 

deeper understanding of their socio-cultural and regenerative impacts. 
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4. Findings 

The qualitative analysis of 28 in-depth interviews, conducted through 

Colaizzi's (1978) descriptive phenomenological method, identified 

five main dimensions shaping tourists' lived experiences in spiritual 

events: (1) attraction factors, (2) experience enhancement, (3) 

experience transfer, (4) regenerative tourism dimensions, and (5) lived 

experience outcomes. In total, 57 meaningful statements were 

extracted and coded using NVivo, forming a thematic network that 

illustrates the hierarchical and interactive relationships among themes. 

At the core of the model lies the phenomenon of lived experience 

transfer, influenced by attraction and enhancement factors, 

regenerative dimensions, and resulting outcomes. The conceptual 

model developed from these relationships demonstrated a dynamic 

feedback mechanism: positive experiential outcomes such as 

belonging and spiritual inspiration reinforce attraction and 

transmission processes, fostering the ongoing renewal and vitality of 

spiritual tourism. Overall, the model highlighted how tourists' lived 

experiences evolve within spiritual events through a regenerative 

cycle of interaction and transformation. This framework not only 

deepened theoretical understanding of experiential dynamics in 

spiritual tourism but also provided practical insights for event planners 

and policymakers seeking to enhance the socio-cultural and 

regenerative impact of spiritual events. 

5. Discussion & Conclusions 

The study found that tourists' lived experiences in spiritual events are 

dynamic and multidimensional, shaped by attraction factors, 

experience enhancement, experience transfer, regenerative 

dimensions, and multi-level outcomes, functioning as a feedback 

cycle. Spiritual, cultural, and social motivations drove participation 

while fostering identity, self-realization, and a sense of belonging 

(Shakari, 2022; Rastegar, 2025). Experience enhancement was 

influenced by environmental design, human interaction, and digital 
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technologies, which mediate meaning-making and create authentic, 

regenerative experiences (Martinez, 2019; Johnson & Lee, 2020; Adi, 

Palupi & Bong, 2024). Experience transfer through storytelling, social 

media, and interpersonal communication not only shared knowledge 

but regenerated personal spirituality and cultural identity (Collins-

Kreiner, 2018; Brown, 2021). These processes contributed to cultural, 

social, and ecological revitalization, enabling collective action, value 

co-creation, and restorative justice (Bellato et al., 2024; Paddison & 

Hall, 2024). Multi-level outcomes included spiritual growth, social 

cohesion, volunteerism, and ecosystem restoration. The proposed 

cyclical “experience–transfer–regeneration” model highlighted how 

positive outcomes reinforce new experiences, supporting systems 

thinking and integrative management for sustainable, multi-level 

regeneration in spiritual tourism (Iddawala & Lee, 2025). 

Keywords: Transfer, Lived Experience, Spiritual Events, 

Regenerative Tourism. 
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زیسته گردشگران رویدادهای معنوی با رویکرد  انتقال تجربه

 گردشگری بازآفریننده 

   ایران اصفهان، هنر اصفهان، دانشگاه  گروه موزه و گردشگری ،     يآبادنیحسيمهرشاد قنبر 

  

 گروه موزه و گردشگری، دانشگاه هنر اصفهان، اصفهان، ایران  ی محسن مصلح

  

 گروه اقتصاد و کارآفرینی، دانشگاه هنر اصفهان، اصفهان، ایران یرضا نصراصفهان 

  

 گروه موزه و گردشگری، دانشگاه هنر اصفهان، اصفهان، ایران  ي ز يريیرجا یمحمدعل

 

 چکیده
سبب اجرای   ننده،یبازآفر  یتحقق اصول گردشگردر  و    یالمللنیب  یدر گردشگر  یمعنو  یدادهایرو  تیقابل

  ق یاز طر  دادهایرو این    یاتوسعه  یزیردر برنامه  یشیبازاند  یبرا  ییبا هدف فراهم آوردن مبنا  ،پژوهش حاضر
ز  لیتحل و  فیک  ،پژوهشرویکرد  .  است  آن شدهگردشگران    ستهیتجربه  تجربی  بر    گردشگران  اتیتمرکز 

از افراد    نفر  28  با  عمیق  یهامصاحبه  قیاز طر  هایافته.  ، استاندشرکت کرده  یمعنو  یدادهایدر رو  معنوی که
 یامرحلهبر اساس مدل هفت  هایافته  لیشد. تحل  یآورهدفمند جمعدارای تجربه زیسته و با روش انتخاب  

ی،  مفهوم  یالگوو طراحی    یپنج بُعد اصل  در  هیگو  57استخراج    به  لیتحل  انجام گرفت.  یزیکولا پدیدارشناسی  
شد.   علاوهمنجر  همالگو  رو  یی راستابر  گردشگر  نینو  یکردهایبا  اهم  نندهیبازآفر  یدر   ت،یروا  تیبر 

 فرآیند  ستهیز  مثبت تجربه  یامدهایپ  ی که در آنبازخورد  ایچرخه  همچون  دارد و  دیمشارکت و تجربه تأک
 کند. شود، عمل میرویداد می تجربه در بستر  دیو بازتول ییایو منجر به پو تیجذب و انتقال تجربه را تقو

 . نندهیبازآفر یگردشگر ی،معنو یدادهایرو ،ستهیتجربه ز ،انتقالها:  کلیدواژه

 
   :نویسنده مسئولm.moslehi@aui.ac.ir   
 نامه کارشناسی ارشد رشته مدیریت جهانگردی دانشگاه هنر اصفهان است. مقاله حاضر برگرفته از پایان  -
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 مقدمه
  ، ی رو به رشد گردشگر   ی ها از شاخه   ی ک ی عنوان  به   ی معنو   ی گردشگر   ر، ی اخ   ی ها در دهه 

فزا  ب   ی ا نده ی نقش  تعاملات  ارتقا   ی محل   ی ها ت ی هو   ی ن ی بازآفر   ، ی فرهنگ ن ی در    ت ی ف ی ک   ی و 
. در  ( 1402،  پور ی و نورمند   ی ران ی ا   ی، ار ی مه ی ل ی اسماع )   است کرده   فا ی گردشگران ا   ی زندگ 

  ی بستر   ، ی و جمع   ن ی نماد   ، ی ن یی از ابعاد آ   ی برخوردار   ل ی دل به   ی معنو   ی دادها ی رو   ان، ی م   ن ی ا 
برا منحصربه  انتقال تجربه   ی تجل   ی فرد  م   و   ,Richards)   کنند ی زیسته گردشگران فراهم 

تقو   دادها ی رو   ن ی ا   (. 2020 معنو   ی اجتماع   ی وندها ی پ   ت ی ضمن    ساز نه ی زم   توانند ی م   ، ی و 
 & Bellato, Frantzeskaki)   شوند   ن ی آفر تحول   و   ق ی عم   یی ها تجربه   ی ر ی گ شکل 

Nygaard, 2023 .)   ران، ی در ا   ژه ی و به   ی ر گردشگ   ی رسم   ی ها ی ز ی ر در برنامه   ، وجود ن ی با ا  
 کمتر مورد توجه قرار گرفته است.   دادها ی نوع رو   ن ی نهفته در ا   ی ها ت ی ظرف 

رو  ظهور  دهه  1ننده ی بازآفر   ی گردشگر   کرد ی با  جد   ر، ی اخ   در  توسعه    ی د ی نگاه  به 
  ی ها نظام   ی ا ی اح   ی فراتر رفته و به سو   ی دار ی که از سطح پا   است   شکل گرفته   ی گردشگر 

طب   ی انسان  م   ، ی ع ی و  حرکت  مشترک  ارزش  خلق  و  گردشگران  فعال    کند ی مشارکت 
 (Bellato, Frantzeskaki & Nygaard, 2023; Röntynen & Tunkkari-

Eskelinen, 2024 .)   یی مبنا   تواند ی م   ی ن ی آفر و هم  ی آگاه  ، ی ال بر تع   د ی با تأک   کرد ی رو   ن ی ا  
  ی اصل   مسئله   ، ی بستر   ن ی در چن   باشد.   ی معنو   ی دادها ی در بستر رو   سته ی ز   تجربه   ر ی تفس   ی نو برا 

شکل    ی معنو   ی دادها ی گردشگران در رو   سته ی ز   پژوهش حاضر آن است که: چگونه تجربه 
 منجر شود؟   ننده ی بازآفر   ی به توسعه گردشگر   تواند ی و م   شود ی منتقل م   رد، ی گ ی م 

و نحوه    ی گردشگران معنو   سته ی ز   ی ها تجربه   ل ی تحل » پژوهش    ی اساس، هدف اصل   ن ی بر ا 
بر  آن   ر ی تأث    و   است   « ننده ی بازآفر   ی گردشگر   کرد ی با رو   ی معنو   ی دادها ی رو ریزی  برنامه ها 

 اند از: عبارت   ی اهداف فرع 
 ؛ ننده ی بازآفر   ی گردشگر   کرد ی زیسته با رو   عوامل مؤثر بر انتقال تجربه   یی . شناسا 1
 ی؛ معنو   ی دادها ی زیسته در رو   انتقال تجربه   ی امدها ی پ   ی اب ی . ارز 2
 ؛ زیسته گردشگران   عوامل جذب و بهبود تجربه   شناسایی .  3
 زیسته.   بر انتقال تجربه   د ی با تأک   ننده ی بازآفر   ی توسعه گردشگر   ی . ارائه الگو 4

 
1. Regenerative Tourism 
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 مبانی نظری 
و    ت ی مرتبط با روحان   ی تجارب شخص   ، ی ن ی د   ی ها ن آیی شامل مراسم و    1ی معنو   ی دادها ی رو 

هستند که در دو    ی فرد   ت ی و روحان   ت ی متعلق به معنو   ی ها و تجربه   ی معنو   ی سفرها   ن، ی د 

   . ( Smith, 2018باشند ) گروه رویدادهای مذهبی و غیرمذهبی یا سکولار قابل تفکیک می 

شود  به گروهی از گردشگران اطلاق می رویدادهای معنوی    در این میان گردشگران 

و دستیابی به اهداف معنوی به شرکت در    با هدف تجربه و رشد درونی، آرامش ذهنی که  

(.  Haq & Jackson, 2009)   د ن پرداز رویدادهای مختلف معنوی، آیینی یا فرهنگی می 

گونه از گردشگران با گردشگران مذهبی، فرهنگی و زائران  طبق این تعریف، تمایز میان این 

 شود. مشخص می 

  ن ی فرد مع   ک ی   م ی مستق   ی ها و انتخاب   ات ی تجرب   ا ی به مشارکت دست اول    2سته ی ز   تجربه 

واسطه    ا ی که از منبع دست دوم    ی مقابل دانش   در ،  است   آورده دست  که از آن به   ی و دانش 

فرآیند    و   ت ی عامل آن به معنای    3انتقال ( و  Given, 2008)   شود ی اطلاق م ،  آورد ی دست م به 

  ، ی اجتماع   ی ها شبکه   ق ی از طر   تواند ی م دانش و تجربه است که    گذاری اشتراک به    و   بازنمایی 

سا وبلاگ  و  د   تال ی ج ی د   ی ها رسانه   ر ی ها   ,Oxford Dictionary)   شود   انجام   گران ی به 

2011; Brown, 2021 .)   

  ی و مستندساز   ی به چند دسته اصل ،  توان ی را م   گردشگران   زیسته   انتقال تجربه فرآیند  

تجرب  طر   ات ی ثبت  کاربردی برنامه   تال، ی ج ی د   ی ابزارها   ق ی از    ی ها ستم ی س   ا ی   ل ی موبا   4های 

شامل    ی ارتباطات انسان   ، ی و پردازش با استفاده از هوش مصنوع   ل ی تحل   برخط،  بازخورد  

مشارکت   ی برگزار  راهنما   ی محل   فعالان ی،  گر ت ی روا   ا ی   یی سرا داستان   ، ی جلسات  و    ان ی و 

فناور  از  واقع   ن ی نو   ی ها ی استفاده  تقس 6افزوده   ت ی واقع   ا ی   5ی مجاز   ت ی مانند  کرد    م ی ، 

 
1. Spiritual Events 

2. Lived Experience 

3. Transfer 

4. Application 

5. VR 

6. AR 
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 (Martinez, 2019; Johnson & Lee, 2020; Brown, 2021; Timothy and 

Olsen, 2022; Williams et al., 2023 )  . 

  د یتأک  یو اجتماع  یکیاکولوژ  یهاستمیس  ی و ارتقا  یبر بازسازگردشگری بازآفریننده  

  یهاطیمثبت خالص بر مح  رات یتأث  جادیو تعهد به ا  یستمیس  هینظر  محور،ستیتفکر ز  ودارد  

ان  یعیطب م  یسانو  پا   ؛زدیآمیرا در هم  از  با ترو  کندیعمل م  یداریفراتر  رابطه    کی  ج یو 

به    قی ها و تشوفرد مکانمنحصربه   یهالیاز پتانس  یریگبهره   عت،یانسان و طب  انیم  ستیزهم

 مع جوا  یتوانمندساز  ،هاستمیاکوس  یاتیح  یدر جهت بازساز   ن،ی آفرو هم  یمشارکت  یهاوه یش

باشد،  سازگار  ی  و همبستگ  ی آورتاب  ،یجامع که با اصول برابر  ینیبجهان  جیتروی و  محل

 (. Bellato, Frantzeskaki & Nygaard, 2023) داردگام برمی 

اصولی طراحی می  اساس  بر  بازآفریننده  به دیدگاه شود که هم گردشگری  های  زمان 

 .  ( 1)جدول    های زنده توجه دارد اکولوژیکی و سیستم 

 اصول گردشگری بازآفریننده  .  1  دول ج 
 پژوهشگران  ننده ی بازآفر   ی اصول گردشگر 

 ی ک ی اکولوژ   دگاه ی استفاده از د  اصل اول 
(2019); Hes & Du  Pollock

Plessis (2015); Mang & 
Reed (2012) 

 زنده   ی ها ستم ی استفاده از تفکر س  اصل دوم 
Bellato & Frantzeskaki 

(2021); Teruel  (2018); 
(2016) Pollock 

Sanford (2019);   Pollock ها و جوامع فرد مکان منحصربه   ل ی کشف پتانس  اصل  سوم 
(2019) 

 اصل  چهارم 
  ی برا   ی زنده گردشگر   ی ها ستم ی س   ی توانمند 

 تحولات   ک ی تحر 
Sanford (2019); Mang & 

Haggard (2016) 

 اصل پنجم 
  ی ا ی اح   ی برا   ی درمان   ی کردها ی رو   رش ی پذ   ت ی اهم 

 ی ا ه ی و حاش   ی جوامع بوم   ی و توانمندساز   ی فرهنگ 

Grimwood, Stinson & King 
(2019); Higgins-Desbiolles 

(2015) (2018); Pollock 

 اصل ششم 

با اثرات مثبت بر    ی ها و جوامع مکان   جاد ی ا 

   ی ها برا آن   ی و توانمندساز   ها ستم ی اکوس 

 شدن   د ی تول - خود 
Mang & Haggard (2016) 

 اصل هفتم 

و    ی ن ی بازآفر   ی ها و مشارکت در فرآیند   ی همکار 

  ی روحان - ی شناخت روان   ی و آگاه   ی هماهنگ   جاد ی ا 

 ی نفعان گردشگر ذی   ان ی م 

Teruel  (2018); Mang & 
 Haggard (2016); Pollock

(2012) 
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هفت  اصول  به  توجه  شکل  با  مطابق  اصلی  بُعد  پنج  بازآفریننده،  گردشگری  ،  1گانه 

 است: عنوان شده (  2023بلاتو و همکاران ) توسط  

  محور ست ی ز   ی کردها ی به سمت رو   دگاه ی د   ر یی عد بر تغ بُ   ن ی ا :  ننده ی بازآفر   ت ی ذهن   رش ی پذ  −

  ده ی د   و نه جدا از آن   عت ی از طب   ی عنوان بخش که انسان به   یی دارد، جا   د ی تأک   ی ستم ی و تفکر س 

 .  شود ی م 

فرهنگ و    خچه، ی تار   ها، ی ژگ ی و   یی عد شامل شناسا بُ   ن ی ا :  ها مکان   ی ذات   ل ی کشف پتانس  −

 .  و توسعه است   ی بازساز   ی ها برا فرد مکان منحصربه   ی ها ت ی ظرف 

ا :  ها ستم ی س   ی ها ت ی ظرف   ت ی تقو  − ارتقا بُ   ن ی تمرکز  بر  و    ی ع ی طب   ی ها ستم ی س   یی توانا   ی عد 

 .در طول زمان است   ی دار ی و پا   ا ی اح   ، ی سازگار   ی برا   ی اجتماع 

  پردازد ی م   ی ا ننده ی اقدامات بازآفر   ی و اجرا   ی عد به طراح بُ   ن ی ا ی:   ستم ی اثرات س   جاد ی ا  −

 . کنند   جاد ی مختلف ا   ی ها ستم ی در س   ی ا و گسترده   ی عد که اثرات مثبت چندبُ 

بهره   ی ن ی آفر هم  − وظا   ی ر ی گ و  و  منابع  از  اهم بُ   ن ی ا :  ف ی مشترک  به  و    ی همکار   ت ی عد 

م  محل   گران ی باز   ان ی مشارکت  جوامع  مانند  خصوص دولت   ، ی مختلف  بخش  و    یبرا   ی ها 

 . اشاره دارد   ننده ی تحقق اهداف بازآفر 

   ننده ی بازآفر   ی گردشگر   های ه مداخل   ی طراح   ی برا   ی شنهاد ی چارچوب پ .  1شکل  

 
 ( Bellato et al., 2023منبع:  ) 
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 پیشینه پژوهش 
گردشگران    ی زش ی و انگ   ی ت ی هو   ، ی معنو   ی ها تمرکز بر جنبه   شتر ی ب   ، ی داخل   ی ها در پژوهش 

؛ عبداله،  1395  ان، ی و درود   عا ی ؛ شف 1396  زاده، ی بوده است )رضو   ی معنو   ی دادها ی در رو 

ا 1400 م   ن ی (.  نشان  پ نه   ی معنو   ی که گردشگر   دهند ی مطالعات  را جذب    ی سنت   روان ی تنها 

از گردشگران    ی ا گسترده   ی ها گروه   ی برا   ن ی آفر و تحول   ق ی عم   یی ها بلکه تجربه   کند، ی م 

م  ا آورد ی فراهم  با  ابزارها ن ی .  تجربه،  انتقال  نقش  به  کمتر  پ   تال ی ج ی د   ی حال،    ی امدها ی و 

 ها توجه شده است. تجربه   ن ی بلندمدت ا 

پا   ی مطالعات  به  احمد   ی اند )مهتد پرداخته   دادها ی رو   ت ی ر ی و مد   ی دار ی که  ؛  1401  ، ی و 

  ی ن ی اند و کمتر به بازآفر داشته   ی شناخت روان   ا ی   ی فن   ی کردها ی ( عمدتا رو 1400  ، ی الله لطف 

تأث  و  گردشگران  پرداخته   ک ی ستم ی س   رات ی تجربه  ا آن  با  پژوهش ن ی اند.  نشان  حال،  ها 

  ، ی ا رابطه   ، ی ک ی ز ی ف   ، ی عاطف   ، ی عد شناخت در چند بُ   توان ی را م   ان که تجربه گردشگر   دهند ی م 

  ی ها تجربه   ی در طراح   تواند ی م   ها ی بند دسته   ن ی کرد و ا   ی بند کننده دسته و دگرگون   ی معنو 

 (.  1402  ، ی کار گرفته شود )شکار به   دکنندگان ی بازد   ی وفادار   ش ی مؤثر و افزا   ی گردشگر 

رو  گل   ی مطالعات   ، ی محل   ی دادها ی در سطح  م مانند جشنواره  نشان    مند ی وگلاب  فارس 

  داد،ی رو   ت ی ف ی ک   ، ی تعاملات اجتماع   ، ی گردشگران شامل دسترس   ت ی که عوامل جذاب   داده 

عوامل   ن ی ا  ی هستند و تمام  ط ی بخش از مح و تجربه لذت  ی ر ی ادگ ی  پرستانه، هن ی م  ی ها زه ی انگ 

و    ی باشند )خادم   ی محل   ی دادها ی رو   ی اب ی بازار   ی ها ی استراتژ   ن ی تدو   ی برا   یی مبنا   توانند ی م 

  دهد ی نشان م   ران ی در ا   ی گردشگران زن خارج   ی تجربه معنو   ، ن ی (. همچن 1402همکاران،  

و فرهنگ مقصد، از عوامل مهم    خ ی و تار   یی ا ی جغراف   ی ها ی ژگ ی و   عت، ی با طب   ی که هماهنگ 

  ی سطح تجربه گردشگر   تواند ی عوامل م   ن ی تجربه است و توجه به ا   ت ی ف ی بر ک   رگذار ی تأث 

 (.  1402را ارتقا دهد )موحد و همکاران،    ی معنو 

ا علاوه  واقع   ی فناور   ی ها ی نوآور   ن، ی بر  تحل   تال ی ج ی د   ی ابزارها   ، ی مجاز   ت ی مانند    ل ی و 

ها  . پژوهش کنند ی م   فا ی نگرش آنان ا   ر یی گردشگران و تغ   ی ر ی گ م ی در تصم   ی ها نقش مهم داده 

شده در استفاده  بودن و لذت درک   د ی مف   ، ی ر ی پذ مانند انعطاف   یی ارها ی اند که مع نشان داده 
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  ی تجربه گردشگر   توانند ی به سفر رابطه مثبت و معنادار دارند و م   م ی با تصم   ها ی فناور   ن ی از ا 

 (.  1402  ، ی و احمد   ی را بهبود بخشند )رزم 

داخل به  مطالعات  م   ی طور خلاصه،  گردشگر   دهند ی نشان    جاد ی ا   ت ی ظرف   ی معنو   ی که 

بازآفر   ق ی عم   ی ها تجربه  پژوهش   ننده ی و  اغلب  اما  پ دارد،  به  هنوز  بلندمدت،    ی امدها ی ها 

  ساز نه ی ها، زم خلأ   ن ی اند. ا ها توجه نکرده تجربه   ن ی ا   ک ی ستم ی و اثرات س   تال ی ج ی د   ی ابزارساز 

  ی و فرهنگ   ی معنو   ی دادها ی رو   ی و طراح   ل ی در تحل   ننده ی بازآفر   ی دشگر گر   کرد ی ورود رو 

 هستند.    ران ی در ا 

ب  سطح  بازآفر   ی معنو   ی گردشگر   ، ی الملل ن ی در  گسترده   ننده ی و  و    افته ی   ی ا توجه 

م پژوهش  نشان  تما   دهند ی ها  گردشگران  تجربه   ل ی که  نه   ی ها دارند  را  به خود  عنوان  تنها 

به اشتراک    گران ی و آموزش به د   ی بخش الهام   ی برا   ی عنوان ابزار بلکه به   ، ی خاطرات شخص 

 ( داستان (.  Collins-Kreiner, 2018بگذارند  از  پلتفرم   تال ی ج ی د   یی گو استفاده    ی ها و 

م  اخت   ی محتوا   تواند ی نوآورانه  در  را  جذاب  و  ارتباطات    ار ی معتبر  و  دهد  قرار  مخاطبان 

 ;Johnson & Lee, 2020ها را کاهش دهد ) کرده و سوءتفاهم   ت ی را تقو   ی فرهنگ ن ی ب 

Martinez, 2019 .) 

ا   ی مفهوم   ی ها ها و چارچوب مدل  اغلب    ن ی در  ز   ا ی حوزه،  تجربه  گردشگران    سته ی بر 

  ی و فرهنگ   ی ک ی اکولوژ   ، ی در ابعاد اجتماع   ننده ی بازآفر   ی بر توسعه گردشگر   ا ی تمرکز دارند  

 (Abdul Halim, Tatoglu & Mohamad Hanefar, 2021  .) ر، ی اخ   ی ها پژوهش  

)   مانند  بازآفر   ( 2024بلاتو و همکاران    د ی تأک   ی اجتماع   ی و ساختارها   ها ستم ی اکوس   ی ن ی بر 

اند.  ها پرداخته تجربه   ن ی ا   ک ی ستم ی س   ی امدها ی و پ   ی معنو   ی دادها ی دارند، اما کمتر به بستر رو 

مطالعات    ا ( ی Yusuf & Praptika, 2024)   « ی مانند جشنواره »روح بال   ، ی عمل   ی ها نمونه 

دارند، اما هنوز ابعاد    ی اجتماع   - ی فرهنگ   ی دار ی به پا   ی ا ژه ی ملا، توجه و در کومب   ی فرهنگ 

 طور کامل کاوش نشده است. به   تال ی ج ی د   ی انتقال تجربه و ابزارساز 

مدل   ی پاندم  که  داد  نشان  نابرابر   ی گردشگر   ی سنت   ی ها کرونا  و    ی ها ی ناکارآمد 

با تمرکز بر    ننده ی بازآفر   ی گردشگر   نه، ی زم   ن ی . در ا کنند ی م   د ی را تشد   ی اقتصاد - ی اجتماع 

به جوامع مقصد    ک، ی و اکولوژ   ی زمان به ابعاد اجتماع و توجه هم   ی ر ی پذ ت ی مسئول   ، ی همکار 
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و    ی سلامت انسان   ی و ارتقا   دار ی پا   ی ها خلق تجربه   ی برا   را خود    ی ها ت ی ظرف   دهد ی امکان م 

جهان   ست ی ز ط ی مح  شواهد  دهند.  برنامه   ، ی توسعه  شهر    ی فرهنگ   ی ن ی بازآفر   ی ها مانند  در 

م   ، 1ورک ی   ی خ ی تار  ا   دهد ی نشان  فرهنگ   ی اجتماع   ی بازساز   تواند ی م   کرد ی رو   ن ی که    ی و 

  ی معنو   ی دادها ی رو   ی ز ی ر برنامه   ی مناسب برا   یی کرده و الگو   ت ی را تقو   ی جوامع گردشگر 

 (. Paddison & Hall, 2024)   فراهم آورد   ی و فرهنگ 

را    ننده ی بازآفر   ی گردشگر (  2024جونز )   ننده، ی بازآفر   ی در مطالعات خاص گردشگر 

  ، ی تنها کاهش اثرات منف که نه  کند ی م   ی معرف   دار ی پا   ی فراتر از گردشگر   ی ا عنوان توسعه به 

.  دهدی را هدف قرار م   ی و فرهنگ   ی اجتماع   ، ی ک ی اکولوژ   ی ها ستم ی س   ت ی و تقو   ی بلکه بازساز 

از    ی ب ی ترک   ازمند ی ن   کرد ی رو   ن ی که تحقق ا   دهد ی نشان م   ا ی تان ی بر   ر د   ی محل   ی ها نمونه   ی بررس 

و رفاه    ی ا اره ی سمت سلامت س   به   ی جهان   ی اقتصاد   ی ها در مدل   ی و بازنگر   ی اقدامات محل 

 است.   ی انسان 

ابزارها علاوه  نقش  آن،  شبکه   تال ی ج ی د   ی بر  ارتقا   ی اجتماع   ی ها و    ی گردشگر   ی در 

  ی اب ی که بازار   دهند ی نشان م  ( 2024ادی، پالوپی و بونگ )   ؛ برجسته شده است   ز ی ن   ننده ی بازآفر 

شبکه  در  تقو   ر ی تصو   تواند ی م   ی اجتماع   ی ها مؤثر  را  بازد   ، کرده   ت ی مقصد    د یقصد 

افزا  را  و    ش ی گردشگران  کل   ن ی ا دهد  نقش  حما   ی د ی امر  گردشگر   ت ی در  به  گذار    ی از 

 دارد.   ننده ی بازآفر 

پ به   ز ی ن   ی گردشگر   ی اجتماع   نان ی کارآفر  عوامل    ی معرف   ، کرد ی رو   ن ی ا   شبرد ی عنوان 

م   ( 2024)   سولارد   و   گی هاجررحمه، مک   ؛ اند شده  ا   دهند ی نشان  از طر   ن ی که    ق ی فعالان 

و   ی ک ی اکولوژ  ، ی ارزش اجتماع  توانند ی م  ، ی ستم ی جامعه و تفکر س   ی همکار   ، ی بخش ی آگاه 

ن   جاد ی ا   ی اقتصاد  اجتماع   ی ظر کنند. مدل  مس آن   ننده« ی بازآفر   ی گردشگر   ی »جنبش    ر یها، 

س  بازآفر   ک ی ستم ی تحول  م   ی ن ی و  برجسته  را  اهم   کند ی مستمر  و    ت ی و  جامعه  مشارکت 

 . دهد ی مستمر را نشان م   ی بازخوردها 

فراتر از    ی م ی را پارادا   ننده ی بازآفر   ی گردشگر (  2025)   لی و    ایداوالا   ، ی در سطح مفهوم 

ا   دانند ی م   دار ی پا   ی گردشگر  آن  هدف  برا   ج ی نتا   جاد ی که  خالص  و    ی مثبت  جوامع 

 
1. York 
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  ن ی ا   ی بر مکان است. پنج رکن اصل   ی و مبتن   ی مشارکت   ی کردها ی رو   ق ی از طر   ها ستم ی اکوس 

چندجانبه،    ی زنده، همکار   ی ها ستم ی و س   ی ک ی اکولوژ   کر تف   ، ی بر جامعه محل   )تمرکز   کرد ی رو 

پا   جاد ی ا  از  رفتن  فراتر  و  خالص  مثبت  چارچوبی دار ی اثر    ی ز ی ر برنامه   ی برا   ی ل ی تحل   ی( 

  ی ها نگر و چرخه کل   دگاه ی و بر مشارکت جامعه، د   دهد ی ارائه م   ننده ی بازآفر   ی گردشگر 

 دارد.   د ی بازخورد مستمر تأک 

نها  بازآفر   ت، ی در  عدالت  توسط   ننده ی مفهوم  )   که  نشان  (  2025رستگار  شده،  مطرح 

بازساز   تواند ی م   ننده ی بازآفر   ی که گردشگر   دهد ی م  از  و    ها، ب ی آس   ی فراتر  متقابل  تعامل 

غ انسان   ان ی م   ی تکامل هم  نسل   ها رانسان ی ها،  طر   جاد ی ا   نده ی آ   ی ها و  از  و  مراحل    ق ی کند 

را ممکن سازد.   ی و فرهنگ  ی ک ی تداوم اکولوژ  ، ی ن ی و بازآفر  ی ده مشارکت، پاسخ  ، یی شناسا 

  لند، ی وز ی در ن   1آواتوپوآ ته در اکوادور و قانون    عت ی مانند حقوق طب   ، ی جهان   ن ی قوان   ی ها نمونه 

  ی ساز اده ی پ   ز ی ن   ت ی و حاکم   ی گذار است ی در س   توانند ی م   ننده ی که اصول بازآفر   دهند ی نشان م 

 شوند. 

پ  وجود  داخل   ی ها شرفت ی با  ب   ی مطالعات  پژوهش   ، ی الملل ن ی و  کمبود    ی ها همچنان 

تحل   کپارچه ی  بازآفر   ی معنو   ی گردشگر   ی ها تجربه   ک ی ستم ی س   ل ی در  احساس    ننده ی و 

بلندمدت  شود ی م  اثرات  انتقال و  بر تجربه گردشگران، فرآیند  با تمرکز  . پژوهش حاضر 

  ی و توسعه گردشگر   ی طراح   ی برا   ی عمل   ی وب ها را پر کرده و چارچ خلأ   ن ی ا   تواند ی آن، م 

 ارائه دهد.   ی معنو   ی دادها ی در رو   ننده ی بازآفر 

 روش  
کاربرد  هدف،  نظر  از  حاضر  پژوهش  رو   ی روش  نظر  از  راهبرد    ی ف ی ک   کرد، ی و  با 

نتا   ی دارشناس ی پد  از جمله    داد ی به برگزارکنندگان رو   توان ی م   پژوهش حاضر   ج ی است. از 

رو  و   ی معنو   ی دادها ی برگزارکنندگان  در سطح کلان  رو   ، 2ابررویدادها   هم    داد ی همچون 

هزار دف و ...،    ار، ی رشال ی پ   داد ی مراسم حج و هم در سطح خرد مانند رو   ن، ی اربع   ی رو اده ی پ 

 ها استفاده کرد.  آن   ی الملل ن ی و ب   ی در سطح مل   ی بهتر اثرات برگزار   ن یی در تب 

 
1. Te Awa Tupua 

2. Mega Event 
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ها از  داده  ران،ی داخل کشور ا  یمعنو  یدادها یافراد در رو  ستهیز   اتیتجرب  یبررس  یبرا

  بودند که تجربه   یکنندگان شامل افرادشد. مشارکت  یگردآور  قیعم  یهامصاحبه  قی طر

صورت هدفمند انجام شد و تلاش ها بهرا داشتند. انتخاب آن  دادهایرو  نیحضور در ا  میمستق

رو  دی گرد نوع  نظر  از  لازم  تنوع  فرهنگ  ینییآ  ،یانی)اد  دادی تا  زمیو  و    ی اجتماع  یها نهی( 

ها شرکت کردند و فرآیند  نفر در مصاحبه  28شود. در مجموع،    تیکنندگان رعامشارکت 

  ، ی انیپا  یهادر مصاحبه  کهیطور به  افت؛یادامه    یبه اشباع نظر  یابیها تا دستداده  یگردآور

ها و نشان دادن  داده  یفرآیند گردآور  یسازشفاف  یاستخراج نشد. برا  یدیکد جد  ایمفهوم  

  2شده و نقش هر فرد در جدول  تجربه   یمعنو  دادیکنندگان، نوع رو مشارکت   اتیتنوع تجرب

کد اختصاص داده شد    کیبه هر مصاحبه    یحفظ محرمانگ  یبرا  ن،یارائه شده است. همچن

 قرار گرفت.  فادهمورد است هاافتهیو ارائه  لیکه در مراحل تحل

 کنندگان در مصاحبه  مشارکت .  2  جدول 

 داد ی کننده در رو نقش مشارکت  شده تجربه   ی معنو   داد ی نوع رو  کد مصاحبه 

A1 
  شهر   در (  ع )   رضا   امام   شهادت   و   صفر   آخر   دهه   رویداد 

 مشهد 
 گردشگر معنوی 

A2 
  زیارت   بزرگ مسلمانان مانند حج،   مذهبی   رویدادهای 

 مشهد و... 
 گردشگر معنوی 

A3  گردشگر معنوی  اربعین   معنوی   رویداد 

A4 

  جشن   مختلف،   اعیاد   عاشورا،   تاسوعا   های مراسم 

  یزد و   در   ای زورخانه   و   پهلوانی   های آیین   برنامه   مهرگان، 

 نیاسر   و   کاشان   در   محمدی گل   محصول   برداشت 

 گردشگر معنوی 

A5 

  مذهب   رویدادهای   و   مشهد   و   اربعین   رویداد   و   کربلا 

  راهیان   مثل   مقدس   دفاع   گردشگری   رویدادهای   و   شیعه 

 نور 

  - راهنما    - گردشگر معنوی  

 زائر 

A6  گردشگر معنوی  اردهال   مشهد   رویداد 

A7  زائر   - گردشگر معنوی   تاسوعا و عاشورا   دهه   اربعین و مراسم   معنوی   رویداد 

A8 
ای در توسکا محله در رشت در ماه  زیارت امامزاده 

 محرم 
 گردشگر معنوی 

A9  رویدادهای مذهبی مربوط به مسلمانان در استان یزد 
برگزارکننده    – گردشگر معنوی  

 زائر   - راهنما    - 



 265  |همکاران و  آبادي قنبري حسین  |...  زيسته گردشگران رويدادهاي معنوي انتقال تجربه

 

 .  2  جدول ادامه  
 داد ی کننده در رو نقش مشارکت  شده تجربه   ی معنو   داد ی نوع رو  کد مصاحبه 

A10  زائر   - گردشگر معنوی   رویدادهای مذهبی ادیان مختلف در ایران 

A11  راهنما   - گردشگر معنوی   ( شلمچه )   نور   راهیان   رویداد 

A12 
  در   یزد   در   مذهبی   و   معنوی   مختلف   های مراسم 

 مختلف   های شهرستان 
  - راهنما    - گردشگر معنوی  
 زائر 

A13 
  مثل   کلیمیان   های یزد و آیین   تفت   در   بوده   سده   جشن 

 هنوکا   جشن 
برگزارکننده    – گردشگر معنوی  

 زائر   - راهنما    - 

A14  راهیان نور و اربعین 
برگزارکننده    – گردشگر معنوی  

 زائر   - راهنما    - 

A15 

  شرکت در رویدادهای مذهبی شهرهایی چون قم و 
  1385  سال   در   کربلا   روی پیاده   اربعین و   رویداد   مشهد، 

 نور   راهیان   و   ( ع )   حسین   امام   تولد   در 
 گردشگر معنوی 

A16  شیعه   زیارتی   سفرهای   دیگر   و   نور   راهیان   و   اربعین 
  - راهنما    - گردشگر معنوی  
 زائر 

A17 

  مختلف   شهرهای   شرکت در مراسم   محرم   دهه   در 
  بیشتر   گیلان   مختلف   شهرهای   ابرکوه،   یزد،   شیراز، 
  سبز   پیر   بل و   نوروز   مثل   هایی املش و آیین   سمت 

 چک چک 

 گردشگر معنوی 

A18  برگزارکننده  کلیسا قره   در   ارامنه   رویداد   و   ربانی   آیین 

A19  گردشگر معنوی  شرکت در رویدادهای فرهنگی، مذهبی و آیینی ایران 

A20 

  رمضان،   مبارک   ماه   های برنامه   دف،   هزار   یا   شالیار   پیر 
  ختم   برنامه   خوانی، مولودی   عنوان   با   پیامبر   میلاد   جشن 

  دین   در   شده   برگزار   تشیع   برای   که   هایی برنامه   بخاری، 
  حضرت   حرم   و (  ع )   رضا   امام   حرم   اسلام،   مبین 

  به   کشور   از   خارج   در   الحرمین، بین   چلچراغ،   معصومه، 
  معبد   شده مثل   برگزار   ها بودایی   که برای   هایی برنامه 

 و...   تایلند   کشور   در   شیشه   معبد   حقیقت، 

  – راهنما    - گردشگر معنوی  
 زائر 

A21 

  ، ( ع )   معصومه   حضرت   حرم   و   عراق   و   ایران   ائمه   زیارت 
  علی،   بن   زید   صالح،   امامزاده   مانند   امامزادگان   زیارت 
  و   تاسوعا   مراسم   در   شرکت   نبی،   دانیال   صالح،   علی 

  گلزار   زیارت   فاطمیه،   دهه   فطر،   عید   نماز   عاشورا، 
  از   بازدید   مقدس،   دفاع   عملیاتی   مناطق   از   بازدید   شهدا، 

  آتشکده   از   بازدید   گئورگ،   و   وانک   لحم، بیت   کلیساهای 
 چک چک   زیارتگاه   و   یزد   زرتشتیان 

  - راهنما    - گردشگر معنوی  
 زائر 
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 .  2  جدول ادامه  

 داد ی کننده در رو نقش مشارکت  شده تجربه   ی معنو   داد ی نوع رو  کد مصاحبه 

A22 

  در   شرکت   زرتشت،   دین   های مراسم   در   شرکت 
  در   شرکت   پاریز،   شهر   محلی   مردم   دینی   های مراسم 

 عاشور   و   تاسوعا   روز   های مراسم 
 گردشگر معنوی 

A23 
  ادیان   مقدس   اماکن   زیارت   زرتشتیان،   سده   جشن 

 باران   محصول و دعای   مختلف، جشن 
 گردشگر معنوی 

A24  زیارتی   اردوهای   جهادی،   رویدادهای   نور،   راهیان 
  - راهنما    - گردشگر معنوی  
 زائر 

A25 

  شهرهای   و   عمره   حج   و   واجب   حج   به   متعدد   سفرهای 
  سفرهای   غالب   در   ایران   و   عراق   زیارتی   و   مذهبی 

 راهنما   و   سخنرانی   و   تبلیغ   و   ترویج 

  - راهنما    - گردشگر معنوی  
 زائر 

A26  برگزار کننده  ایران   در   مندایی   دین   به   مربوط   های مراسم   و   اعیاد 

A27 
  در   کلیمیان   به   مربوط   رویدادهای   و   ها مراسم   اعیاد، 

 ایران   و   اصفهان 
  - راهنما    - گردشگر معنوی  
 زائر 

A28 
  در   کلیمیان   به   مربوط   رویدادهای   و   ها مراسم   اعیاد، 

 ایران   و   اصفهان 
  - راهنما    - گردشگر معنوی  
 زائر 

مرحله    اساس   بر   ی ف ی ک   ی ها داده   ل ی تحل و تجزیه فرآیند   پد هفت    ی دارشناس ی روش 

  ل ی انجام شد. مراحل تحل   ها فرض ش ی پ   ق ی اصل تعل   ت ی و با رعا   ( 1978)   1ی ز ی کولا   ی ف ی توص 

( استخراج معانی  3معنادار،    ی ها استخراج گزاره (  2ها،  خوانش مکرر متن مصاحبه (  1شامل  

(  7و    ن ی اد ی بن   ه ی ان ی ب   د ی تول (  6جامع،    ف ی توص   ن ی تدو (  5  ن، ی مضام به    ی بند خوشه (  4  ، صریح 

مشارکت   ی ن ی بازب  برا توسط  بود.  تحل   ت ی تقو   ی کنندگان  انسجام  و  نرم   ل، ی دقت    افزار از 

 ها استفاده شد.  داده   ی و سازمانده   ی در مراحل کدگذار   2ویو اِن 

  شه ی که ر   ی ف ی توص   ی دارشناس ی وجود دارد: پد   ی اصل   کرد ی دو رو   ، ی دارشناس ی در سنت پد 

پد  و  دارد  فلسفه هوسرل  ها   ی ر ی تفس   ی دارشناس ی در  فلسفه  از  است.    دگر ی که  الهام گرفته 

دارد، در    د ی تجربه توسط پژوهشگر تأک   ر ی و تفس   ی ضمن   ی عمدتا بر معنا   ی ر ی تفس   کرد ی رو 

خالص و بدون    ق، ی دق   ی ها را به شکل تجربه   کند ی تلاش م   ی ف ی توص   ی دارشناس ی که پد ی حال 

 
1. Colaizzi's descriptive phenomenological method (1978) 

2. NVivo 
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  کرد ی اساس، پژوهش حاضر از رو   ن ی بر ا .  ( Creswell, 2007کند )   ف ی توص   ی داور ش ی پ 

  سته ی ز   ی ها روش امکان ثبت تجربه   ن ی استفاده کرده است، چرا که ا   ی ف ی توص   ی دارشناس ی پد 

نحو مشارکت  به  را  واقع   ک ی نزد   ی کنندگان  تحر   ت ی به  بدون    ی ها برداشت   ر ی تأث   ا ی   ف ی و 

  ر ی تحت تأث   ها ل ی ممکن است تحل   ی ر ی تفس   کرد ی رو   با   . در مقابل، آورد ی پژوهشگر فراهم م 

و    م ی مستق   ی ها ثبت و انتقال تجربه   ی عن ی که با هدف پژوهش،    رد ی پژوهشگر قرار گ   ر ی تفس 

 دارد.   ی کمتر   ی گردشگران، همخوان   ی ن ی ع 

 ها  یافته 
تحل   ج ی نتا  از  مصاحبه دست به   ی ف ی ک   ی ها داده   ل ی حاصل  از  با    عمیق   ی ها آمده 

  ی ها تجربه   ن یی و با تمرکز بر درک و تب   ی دارشناس ی پد   کرد ی کنندگان بر اساس رو مشارکت 

 انجام گرفت.   ی معنو   ی دادها ی گردشگران رو   سته ی ز 

تجزیه  از  روایت پیش  افراد،  وتحلیل  زیسته  مضام های  بر    ی اصل   ن ی چارچوب  پژوهش 

اساس،   ن ی شد. بر ا   ی استخراج و سازمانده  ق ی و در پاسخ به سؤالات تحق  ی نظر   ی مبان  ی مبنا 

 اند از: که عبارت   د ی گرد   یی شناسا   اصلی مضمون    ا ی در قالب پنج بُعد    ها افته ی 

 ی؛ معنو   ی دادها ی . عوامل مؤثر بر جذب گردشگران به رو 1

 ی؛ معنو   ی دادها ی گردشگران رو   سته ی ز   ی ها . عوامل مؤثر بر بهبود تجربه 2

 ی؛ معنو   ی دادها ی گردشگران رو   سته ی ز   یات تجرب   انتقال .  3

 ی؛ معنو   ی دادها ی در رو   ننده ی بازآفر   ی . ابعاد گردشگر 4

 ی. معنو   ی دادها ی زیسته گردشگران رو   از تجربه   ی ناش   ی امدها ی . پ 5

از مصاحبه   های یافته    ن ی ا   ل ی در ذ   ه ی گو   57  ، تعداد و در مجموع   ی ها کدگذار حاصل 

 .  ند شد   ی بند طبقه   ی پنج مضمون اصل 

 ها استخراج گویه 
انجام    ( 1978)   ی ز ی کولا   ی ف ی توص   ی دارشناس ی روش پد  هفت مرحله   بر اساس   ل ی فرآیند تحل 

  3مصاحبه در جدول    ل ی وتحل ه ی از تجز   ی ا نمونه   ل، ی فرآیند تحل   ش ی منظور نما به گرفت که  

   ارائه شده است. 
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 وتحلیل مصاحبه  تجزیه . نمونه  3  جدول 
 12شماره    روایت زیسته 

 ( 1متن مصاحبه )مرحله  

 (( 2است )مرحله  کشیده شده    خط های مهم  )زیر گزاره 

تجربه شرکت در  

 رویداد معنوی 

های مختلف  های مختلف معنوی و مذهبی در یزد در شهرستان تجربه من از مراسم 

 های مختلف مربوط به آن است. و مراسم 

عوامل جذب  

 گردشگران )الف( 

می   ...  جذب  رو  من  مراسمه  اون  بودن  می   کنه بکر  فک  ببینم...  برم  با  که  کنم 

وحال و محیط  حس کنی از اون بکر بودن... از اون  گردشگران هم که صحبت می 

دارن  حس   قشنگ  یه   .. میگن  حس  بهت  یه  نمیاد  میده...  بهت  رو  خوبی  وحال 

و  بی  آیین  اون  هنوز  یعنی  باشه...  زننده  که  نیست  جوری  یه   .. بده  بهت  تفاوتی 

شه... هنوز اون به  جورایی به اصطلاح خالصانه داره انجام می مراسمی که داره یه  

اون   و  بودنه  بکر  اون  هنوز  هست...  پشتش  سختیه  و  سفت  اون  و  اعتقاد  قولی 

زنی یزدیا رو خیلی  ... یعنی من به شخصه خودم سینه نخورده بودنه رو داره دست 

سبک سینه زنیشون کاملا  تره... بکرتره...  بیشتر از جاهای دیگه دوست دارم... قشنگ 

ده  آهنگ قشنگی رو داره بهت می ... به نوعی یک ضرب متفاوت از جاهای دیگس 

که خودش باعث میشه یه حس خوبی رو داشته باشی... خیلی از گردشگرا هم که  

 پرسی این حس خوبه خیلی باعث جذبشون شده که بیان ببینن... می 

عوامل بهبود تجربه  

 زیسته )ب( 

ترین عواملی هست که یه جمعیتی  . و خودش یکی از مهم تایم زمانی خیلی مهمه.. 

خصوص  ترین مسئله است... به بیان و بازدید از اون مراسم زیاد یا کم باشه... این مهم 

توی یزد که وقتی یه تایمی مثل محرم میشه که همه جاش مراسم زیاده و هر کدوم  

داشته باشی که گردشگر رو    بندی زمان تنوع اون مراسما متفاوت هستش وقتی که  

بتونی حداقل اگه سه روز اینجاست بتونه بیشترین استفاده رو از تایمش ببره... بتونه  

از   و  بگرده  بتونه  رو  شهرستان  تا  پنج  حداقل  اینجاست...  که  روزی  سه  مثلا 

مراسمشون دیدن کنه... خودش اون تایم زمانیه داشتنه خیلی مهمه و خیلی باعث  

هستش که داری گردشگر رو    امنیت محیطی شه... یکی دیگش  می ترغیب گردشگر  

دونی اگه این گردشگر من رفت اونجا... امنیتش اوکیه  بری... جایی باشه که می می 

سازیه درش شده که گردشگر میاد  این فرهنگ تضمین هست... یزد الان این رو داره  

مثلا یه جای مخصوص رو برای گردشگر نشون کردن که  ...  گذارند بهش احترام می 

و... چیزی    ذارن آقا اینجا برای گردشگره که بره ببینه و همه مردم به اون احترام می 

می  المان که حس  اون  تمام  که  اینه  داره...  کنم  گردشگر  تجربه  بهبود  برای  رو  ها 

مکانی که داره برگزار  هاش... و  بندی برنامه ... تایم حس آرامشه ایجاد حس امنیته...  

 ... شه می 
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 .  3  جدول ادامه  
 12شماره    روایت زیسته 

 ( 1متن مصاحبه )مرحله  

 (( 2است )مرحله  کشیده شده    خط های مهم  )زیر گزاره 

انتقال تجربیات زیسته  

 گردشگران )ج( 

  هوش مصنوعی و    های اجتماعی شبکه ریم قطعا  الان جو روزی که داریم توش می 

تونه برای ما داشته باشه که بتونیم ترغیب و تبلیغ کنیم برای اینکه  اولین پله رو می 

های  نظر من شبکه اصلا بلند بشه و بیاد از یه آیین دیدن کنه... تو پله اول قطعا اون به 

میاد..   اون  بعدی  پله  اون  اجتماعی و هوش مصنوعی میشه... در  با  برخورد مردم 

...  گردشگری که میاد... اون بخورده چه مردم باشه چه لیدری که داره همراه اونا میره 

  سرایی داستان تونه اونارو برونه از اون شهر...  تونه اونارو ترغیب کنه که بیان یا می می 

کردن هم در کنار   سرایی داستان بینم...  کردن هم با توجه به امروزی که من دارم می 

باشه...  های مجازی خودش می کار کردن در شبکه  داشته  تأثیر خیلی زیادی  تونه 

مثلا اینکه جذب بشه... وقتی یه داستانی رو میای بهش میگی حتی نصفه نیمه...  

دی حس کنجکاوی اون گردشگر رو که بلند  بعد ولش کنی... اینجوری غلقلک می 

بشه بیاد و بازدید کنه... خودش بیاد ببینه که اصلا اینجا چیه ادامه قصه چی بوده و  

به  رو  قصه  این  که  بوده  چی  می اصلا  فکر  من  آورده...  از  وجود  تا  سه  این  کنم 

شه برای جذب گردشگر... انتقال تجربه گردشگر یا ما  ترین... سه پله مهم می مهم 

...  یه سایت یا پلتفرمی داشته باشیم که گردشگر بتونه نظر خودش رو به ما بگه باید  

بتونه برسونه نظر خودش رو به ما... یا اگه همچین امکانی نداریم... اون لیدری که  

با گردشگر هست می  به  همراه  انتقال تجربه گردشگر  برای  باشه  تونه خیلی مؤثر 

تونه این رو منتقل کنه... اگه از اون لیدر  ما... اگه که لیدر داشته باشند... لیدر می 

پوشی کنیم... قطعا طراحی یه پلتفرم... یه شبکه اجتماعی... یه هوش مصنوعی  چشم 

صورت اسکن... آقا اومدی تو یه گردشگر داری از یه  یا یه چیزی که بتونه حتی به 

کیوآرکد رو اسکن کن و به ما  کنی... خب حالا نظرت رو... این  مراسم بازدید می 

تونیم که نظرات رو  شه و اینجوری می می   یه سامانه جمعی ...  انتقال بده نظرت رو 

 نظرم... داشته باشیم به 

گردشگری  

 بازآفریننده )د( 

تخصصی  تورهای  یا    اجرای  مکان...  اون  یا  مراسم  اون  تور  بابت  یا  اینفوتورها 

گردی ببینی چه شخصی توی اون تخصص هست توی  که اصلا میری می   تخصصی 

... که نه آسیب بزنه به اونجا...  فیلتر شده گردشگرا رو میاری اون راهه... یه جوری  

 نه اینکه از بینش ببره... هم اینکه اون رو بیاد و مستحکمش کنه... 
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 .  3  جدول ادامه  
 12شماره    روایت زیسته 

 ( 1متن مصاحبه )مرحله  

 (( 2است )مرحله  کشیده شده    خط های مهم  )زیر گزاره 

  پیامدهای تجربه 

 زیسته )ه( 

ها... حداقل  از مراسم   ی سر یه  دنبال    م ی بخوره و بر   ی تکون   یه که    شه ی قطعا باعث م ...  

و جذب    نها ی که انتقال ا   کنم ی خودش فکر م   ن ی ... و ا کنه   ی ر ی از محو شدن اون جلوگ 

  ی شهرها   ن ی .. به هم . ران ی ا   ی از شهرها   ی ل ی خ   نکه ی توجه به ا   با   ن ی ا   ی گردشگران رو 

و انتقال مطالب درست    نها ی .. انتقال ا . زد ی مثل خود    ش ی ک ی .  .. شن ی شناخته م   ی مذهب 

  ی گردشگر   گه ی شهر م   ن ی .. که باعث هم نشه دوباره گردشگر بگه که نه خب ا . بهش 

ب   ی بد   ز ی چ   یه ..  . ه ی مذهب  جا  د   وفته ی براش  ن   گه ی که  انتقال    ی عن ی ...  اد ی اصلا  باعث 

و    ه ی که طرح جذاب   کنم ی .. خب فکر م . باعث جذب گردشگر بشه درستش بشه که  

 .. . مقصد   ر ی تصو بحث  ...  نظر من ه ب   ه ی روش کار کرد و اوک   ی ل ی که خ   شه ی باعث م 

 ( ۴بندی به مضامین )مرحله  ( و خوشه 3)مرحله    ح ی صر   ی استخراج معان 

عوامل جذب  

 گردشگران )الف( 

نخورده  ، انجام خالصانه مراسم، دست بکر بودن مراسم )   ی ت ی : عوامل هو 1  ه ی ما درون 

 بودن مراسم( 

 ( قشنگ   ط ی وحال و مح حس )   ی ط ی : عوامل مح 2  ه ی ما درون 

 )تفاوت اجرای مراسم مشترک(   ی : عوامل فرهنگ 3  ه ی ما درون 

عوامل بهبود تجربه  

 زیسته )ب( 

مد 1  ه ی ما درون  عوامل  سازمان   ی ت ی ر ی :  )زمان   ی و  کنترل  و  امنیت  امنیت  و  بندی، 

 محیطی( 

سازی در جامعه محلی برای احترام  و جامعه )فرهنگ   ی : عوامل اجتماع 2 ه ی ما درون 

 به گردشگر( 

مح 3  ه ی ما درون  عوامل  فیزیکی ط ی :  و  مکان    ی  گردشگران،  برای  )مکان مخصوص 

 برگزاری رویداد( 

 ( حس آرامش )   ( ی و شناخت   ی )حس   ی : عوامل فرد ۴  ه ی ما درون 

انتقال تجربیات زیسته  

 گردشگران )ج( 

ابراز    ی برا   ی پلتفرم   ا ی   ت ی سا ی،  اجتماع   ی ها شبکه )   تال ی ج ی د   ی : ابزارها 1  ه ی ما درون 

 ، اسکن کیوآرکد و انتقال نظرات، سامانه جمعی( نظرات 

 ی( هوش مصنوع )   ها ی و فناور   ی : استفاده از نوآور 2  ه ی ما درون 

)تعاملات اجتماعی با مردم محلی    ی سنت   ی و اجتماع   ی انسان   ی : ابزارها 3  ه ی ما درون 

 سرایی( یا راهنمایان و راهنماهای گردشگری همراه، داستان 

گردشگری  

 بازآفریننده )د( 

تقو 1  ه ی ما درون  بُعد    ا ی   ی تخصص   ی تورها   ی اجرا )   ها ستم ی س   ی ها ت ی ظرف   ت ی : 

 ، فیلتر گردشگران( نفوتورها ی ا 
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 .  3  جدول ادامه  
 12شماره    روایت زیسته 

 ( 1متن مصاحبه )مرحله  
 (( 2است )مرحله  کشیده شده    خط های مهم  )زیر گزاره 

  پیامدهای تجربه 
 زیسته )ه( 

 )جلوگیری از محو شدن رویداد(   ی اجتماع   - ی فرهنگ   ی امدها ی : پ 1  ه ی ما درون 
 ( مقصد   ر ی تصو ،  جذب گردشگر )   ی اقتصاد   ی امدها ی : پ 2  ه ی ما درون 

 ( 5)مرحله    جامع   ف ی به توص   ن ی مضام   ب ی ترک 

های محلی و مذهبی در یزد تأکید دارد که این امر  نخورده بودن مراسم کننده بر ویژگی بکر و دست شرکت 
وحال ویژه و محیط زیبای این  رود. وی همچنین به حس شمار می از عوامل هویتی مهم جذب گردشگران به 

می  اشاره  می رویدادها  گردشگران  زیسته  تجربه  تقویت  باعث  که  آیین کند  اجرای  در  تفاوت  و  شود.  ها 
های مذهبی نیز از منظر فرهنگی جذابیت خاصی برای گردشگران  ها و اکثریت های مشترک میان اقلیت مراسم 

بندی دقیق رویدادها و تأمین امنیت محیطی مورد توجه  برای بهبود تجربه زیسته، مدیریت زمان .  کند ایجاد می 
علاوه  است.  گرفته  فرهنگ قرار  این،  گردشگران  بر  با  تعامل  و  احترام  جهت  محلی  جامعه  میان  در  سازی 

ایجاد مکان به  انتخاب  عنوان یکی از عوامل اجتماعی مهم ذکر شده است.  های مناسب برای گردشگران و 
تجربه می محل  بهبود کیفیت  باعث  فیزیکی  از جنبه محیطی و  برگزاری رویدادها  برای  مناسب  گردد.  های 

در  .  همچنین، نقش عوامل فردی در قالب حس آرامش و شناخت حسی در تجربه گردشگران برجسته است 
از شبکه  استفاده  تجربیات زیسته،  پلتفرم انتقال  اجتماعی و  بیان نظرات و تجربه های  برای  ها  های دیجیتال 

های نوین مانند هوش مصنوعی نیز برای تسهیل این انتقال و تحلیل  بسیار مؤثر شناخته شده است. فناوری 
سرایی نیز  رود. تعاملات انسانی سنتی مانند ارتباط با مردم محلی و راهنمایان همراه و داستان کار می ها به داده 

  های سفربسته ها از طریق اجرای  های سیستم گردشگری بازآفریننده به تقویت ظرفیت .  ای دارد اهمیت ویژه 
اشاره دارد که می  فیلتر کردن گردشگران  پایداری رویدادهای معنوی  تخصصی و  بهبود کیفیت و  به  تواند 

فرهنگی .  کمک کند  پیامدهای  این    - پیامدهای تجربه زیسته شامل  از محو شدن  مانند جلوگیری  اجتماعی 
 . تصویر مقصد است   ی پیامدهای اقتصادی در قالب جذب گردشگر و ارتقا   ، رویدادها و همچنین 

 ( 6)مرحله    ن ی اد ی بن   ف ی ساخت توص 
بازگشت به  

  کننده مشارکت 
 ( 7)مرحله  

است.   فرهنگی  عوامل  و  محیطی  عوامل  هویتی،  عوامل  شامل  گردشگران  جذب  عوامل 
عوامل   کنترل،  و  امنیت  و  سازمانی  و  مدیریتی  عوامل  شامل  زیسته  تجربه  بهبود  عوامل 
اجتماعی و جامعه، عوامل محیطی و فیزیکی و عوامل فردی است. انتقال تجربیات زیسته  

ها و ابزارهای انسانی  استفاده از نوآوری و فناوری   گردشگران از طریق ابزارهای دیجیتال، 
ها  های سیستم شود. گردشگری بازآفریننده با بُعد تقویت ظرفیت و اجتماعی سنتی انجام می 

اجتماعی و پیامدهای    - شود. پیامدهای تجربه زیسته شامل پیامدهای فرهنگی شناخته می 
 . اقتصادی است 

 تأیید 
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تجزیه  تعداد  نتایج  به   28وتحلیل  در    یی نها   ی ها ه ی گو   ع ی تجم منظور  مصاحبه  پژوهش، 

 است.  ارائه شده   4جدول  قالب  

 پژوهش   یی نها   ی ها ه ی گو   ع ی تجم .  4  جدول 
 ( کد مصاحبه فراوانی )  ها( )گویه   ن ی به مضام   ی بند خوشه  ح ی صر   ی معان  ردیف 

 مضمون اصلی: عوامل جذب گردشگران به رویدادهای معنوی 

1  

)مانند    ی فرد درون   ی ها ی ژگ ی و 

  ت ی و شخص   ی آگاه   زان ی م 

 افراد( 

 سن 

 ت ی جنس 

 ی آرامش درون   افتن ی 

 ی بقه خداپرست ا س 

 فردی عوامل  

A21/ A28/ A27/ 
A26/ A25/ A24/ 
A23/ A22/ A20/ 
A19/ A18/ A17/ 
A16/ A15/ A14/ 
A13/ A11/ A10/ 
A8/ A7/ A6/ A5/ 

A3/ A2 

2  
 ی معنو   حس دست آوردن  به 

 به خدا   ی ک ی نزد 
 عوامل معنوی 

A21/ A25/ A22/ 
A20/ A17/ A13/ 
A11/ A9/  A8/ 

A7/ A6/ A5 

3  

 شهرت رویداد 

 اصالت رویداد 

 بکر بودن مراسم 

 انجام خالصانه مراسم 

 نخورده بودن مراسم دست 

 هویتی عوامل  
A21/ A25/ A22/ 
A20/ A18/ A17/ 
A12/ A9/ A5/ A1 

4  

 مقصد   ت ی جذاب 

 شکوه مکان 

 ط ی مح   ی طراح 

 عوامل محیطی 
A21/ A27/ A25/ 
A20/ A18/ A16/ 
A15/ A14/ A12/ 
A11/ A9/ A5/ A2 

5  

 سخنرانی 

 پخش موسیقی 

 خوراک سنتی 

 /A28/ A25/ A24 عوامل جانبی 
A15/ A5/ A1 

6  

 ی مذهب   غ ی تبل 

  فضای در    ی گر ت ی انتشار روا 

 ی مجاز 

 عامل تبلیغات و بازاریابی 
A27/ A26/ A24/ 
A22/ A20/ A16/ 
A10/ A9/ A5/ A2 
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 .  4  جدول ادامه  
 ( کد مصاحبه فراوانی )  ها( )گویه   ن ی به مضام   ی بند خوشه  ح ی صر   ی معان  ردیف 

 مضمون اصلی: عوامل جذب گردشگران به رویدادهای معنوی 

7  
  های تفاوت اشتراکات و  

در    داد ی رو   ک ی   ی برگزار 
 مختلف   ی ها فرهنگ 

 عوامل فرهنگی 
A21/ A20/ A18/ 
A17/ A15/ A12/ 
A10/ A8/ A7/ A5 

8  
 هزینه پایین 

 خدمات و امکانات رایگان 
 A15/ A3 عوامل اقتصادی 

9  
ت اجتماعی و  به تعاملا   از ی ن 

گروه  تشویق یا مشارکت  
 و خانواده   دوستان 

 عوامل اجتماعی 
A23/ A18/ A16/ 

A15/ A9/ A7/ A5/ 
A2 

10  
ها و  مدیریت زیرساخت 
 خدمات مقصد 

 /A21/ A16/ A10 عوامل مدیریتی 
A9/ A2/ A1 

 ی معنو   ی دادها ی رو مضمون اصلی: عوامل بهبود تجربیات زیسته گردشگران  

11  

مکان مخصوص برای  
 گردشگران 

 مکان برگزاری رویداد 
 مقدس   های مکان   با   تعامل 

 محیط   جانبی   عوامل 
 گردشگری   های جاذبه 

 مکان   طراحی 
 آسان   دسترسی 

  امکانات   و   تسهیلات   کیفیت 
 اقامتی 

 و فیزیکی   محیطی   عوامل 

A28/ A27/ A25/ 
A24/ A23/ A18/ 
A16/ A15/ A14/ 
A13/ A12/ A11/ 

A10/ A9/ A8/ A5/ 
A4/ A3/ A2 

12  
 شده درک   قداست 

 روحی   یا   ی آرامش معنو 
 خالصانه   ی زبان ی م 

 /A25/ A18/ A16 ی معنو   عوامل 
A13/ A10 

13  

  گذشته   با   مرتبط   های روایت 
  ها آن   ارتباط   و   ها مکان   معنوی 
 انسانی   های ارزش   با 

 ناملموس   میراث 
 ل ی اص رویدادهای  

 قدمت ی و  م ی حفظ سنت قد 

 اصالت و    میراثی   عوامل 
A21/ A23/ A18/ 
A17/ A15/ A10/ 

A9/ A4 
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 .  4  جدول ادامه  
 ( کد مصاحبه فراوانی )  ها( )گویه   ن ی به مضام   ی بند خوشه  ح ی صر   ی معان  ردیف 

 ی معنو   ی دادها ی رو مضمون اصلی: عوامل بهبود تجربیات زیسته گردشگران  

14  

 حس آرامش 
 شناختی   و   عاطفی   مشارکت 

 عمیق   درگیری 
  انتظارات   ها، ایده   شدن   محقق 

  شده تعیین پیش    از   ادراکات   و 
 گردشگران 

 واقعی   اتفاقات   سازی شبیه 
 خوانی تعزیه 

 )حسی و شناختی(   فردی   عوامل 

A21/ A25/ A24/ 
A16/ A15/ A14/ 

A12/ A8/ A7/ A5/ 
A4/ A3 

15  

سازی در جامعه محلی  فرهنگ 
 برای احترام به گردشگر 

 دیگران   با   ارتباط 
 اجتماعی   مشارکت 

  اجتماعی   ساختارهای   به   توجه 
 تغییر   حال   در 

  تضادهای   گرفتن   نظر   در 
 اجتماعی 

 و جامعه   اجتماعی   عوامل 
A25/ A20/ A15/ 
A14/ A12/ A8/ 
A5/ A4/ A3/ A2 

16  
  و   موضوعی   تفسیر 

  تفسیر   ای و چندرسانه 
 فردی بین 

 /A15/ A14/ A10 تفسیری   عوامل 
A8/ A2 

17  

 هنر   عمدی   پیوند 
 نمادها 
 ها یادمان 

  های شاخص   و   سازی المان 
 انداز چشم 

 /A24/ A18/ A14 شناسی زیبایی   عوامل 
A5/ A3 

18  

 مصنوعی   هوش 
 مجازی   و   افزوده   واقعیت 

 های کاربردی برنامه 
 مجازی   های شبکه 
 نوآورانه   های پلتفرم 

  گویی داستان   و   گری روایت 
 دیجیتال 

 سازی انیمیشن 

 /A16/ A14/ A9 و نوآورانه   فناورانه   عوامل 
A4/ A3 
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 .  4  جدول ادامه  
 ( کد مصاحبه فراوانی )  ها( )گویه   ن ی به مضام   ی بند خوشه  ح ی صر   ی معان  ردیف 

 ی معنو   ی دادها ی رو مضمون اصلی: عوامل بهبود تجربیات زیسته گردشگران  

19  

 بندی زمان 

 امنیت محیطی 

 رویداد   محیط   مدیریت 

 ها زیرساخت   توسعه   و   بهبود 

 خدمات   و   امکانات 

  در   گردشگر   تجربه   مدیریت 

 سفر 

 معنوی   تخصصی   نهاد   وجود 

 ازدحام   از   جلوگیری 

 گذاری سیاست 

ریسک، امنیت و    مدیریت 

 بهداشت 

سازمانی و    و   مدیریتی   عوامل 

 کنترل   و   امنیت 

A28/ A27/ A26/ 
A25/ A22/ A19/ 
A18/ A17/ A16/ 
A15/ A14/ A13/ 
A12/ A11/ A10/ 
A9/ A8/ A7/ A5/ 
A4/ A3/ A2/ A1 

20  

 گروهی   مذهبی   سرودهای 

 سخنرانی 

 نذر 

 فرهنگی   عوامل 
A28/ A25/ A20/ 
A18/ A15/ A14/ 

A13/ A8/ A5/ A4/ 
A3/ A1 

 ی معنو   ی دادها ی گردشگران رو   سته ی ز   ات ی انتقال تجرب مضمون اصلی:  

 ابزارها 

21  

های کاربردی، فضاهای  برنامه 

برخط و    های مجازی و پلتفرم 

نظرات، تولید    ثبت   با روش 

 محتوا و تعاملات دیجیتال 

 دیجیتال   ابزارهای 

A21/ A24/ A23/ 
A20/ A16/ A15/ 
A14/ A12/ A11/ 

A10/ A9/ A8/ A6/ 
A5/ A4/ A3/ A2/ 

A1 

22  

  و   تحلیل )   مصنوعی   هوش 

 ( نظرات   بندی دسته 

 مجازی   و   افزوده   واقعیت 

  بازنمایی   و   ثبت   متاورس در 

 تجربه 

 نوآوری و فناوری 
A24/ A19/ A18/ 
A14/ A12/ A9/ 

A6/ A5/ A4/ A2/ 
A1 

23  

 عکس 

 فیلم 

 مصاحبه 

 ی تجربیات مستندساز   ی ابزارها 
A21/ A26/ A24/ 
A20/ A17/ A15/ 
A9/ A5/ A4/ A2/ 

A1 
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 .  4  جدول ادامه  
 ( کد مصاحبه فراوانی )  ها( )گویه   ن ی به مضام   ی بند خوشه  ح ی صر   ی معان  ردیف 

 ی معنو   ی دادها ی گردشگران رو   سته ی ز   ات ی انتقال تجرب مضمون اصلی:  

 ابزارها 

24  

  توسط   تجربه   ی انتقال شفاه 

و با    راهنمایان   محلی،   فعالان 

  گری، روش روایت 

 گویی خاطره   و   سرایی داستان 

 سنتی   اجتماعی   و   انسانی   ابزارهای 

A26/ A23/ A22/ 
A20/ A19/ A17/ 
A16/ A15/ A12/ 

A11/ A9/ A5/ 
A4/ A2/ A1 

25  
 خانواده 

 دوستان 

  مشارکتی و   جلسات   برگزاری 

 اجتماعی   های گروه 

A25/ A24/ A23/ 
A22/ A20/ A19/ 

A9/ A5/ A1 

 ها مشوق 

26  

 مشارکت   امتیاز 

 کاربران   بندی رتبه 

  دیجیتال   های پلتفرم   در   هدایا 

 (VR ،  AR ،   های  برنامه

 ( متاورس   و   کاربردی 

  و   تعاملی   امکانات   سازی فراهم 

 ها مشوق 

A21/ A25/ A20/ 
A18/ A9/ A6/ 
A5/ A4/ A2 

27  

محتوایی    های مسابقه 

 ها، خاطرات( نوشته )دل 

  های رسانه   در   آثار   نمایش 

 رویداد   رسمی 

 ترکیبی   های کلیپ   تهیه   یا 

  تجربه   ثبت   به   گردشگران   تشویق 

 خود   زیسته 
A21/ A20/ A4/ 

A2 

28  

بعد از هر    جلسات   ی برگزار 

رویداد و دریافت بازخوردها،  

  ا ی   ی استفاده از کنشگران محل 

 فشار   ی ها گروه 

  تعاملی و   های نشست   برگزاری 

  برای   کنندگان مشارکت   از   دعوت 

 معنوی   تجربیات   روایت 

A18/ A16/ A5/ 
A4/ A2 

29  
  مجازی   های محیط 

 شده سازی شخصی 
 /A24/ A18/ A11 گردشگران   زیسته   تجربه   بازسازی 

A9/ A2 

 مضمون اصلی: گردشگری بازآفریننده 

 ف ی مشترک از منابع و وظا   ی ر ی گ و بهره   ی ن ی آفر بُعد هم 

30  

 مالکان 

 کارکنان 

 های مسافرتی آژانس 

  کلیدی   نفعان ذی   به   توجه 

 گردشگری 

A26/ A24/ A20/ 
A19/ A17/ A15/ 
A14/ A13/ A11/ 

A10/ A9/ A5/ 
A4/ A2/ A1 
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 .  4  جدول ادامه  
 ( کد مصاحبه فراوانی )  ها( )گویه   ن ی به مضام   ی بند خوشه  ح ی صر   ی معان  ردیف 

 مضمون اصلی: گردشگری بازآفریننده 

 ف ی مشترک از منابع و وظا   ی ر ی گ و بهره   ی ن ی آفر بُعد هم 

31  

  ی مردمی، نهادها میان  تعامل  

  دانشگاهی، معنوی،   سیاسی، 

 گردشگری   بخش   و   صنعت 

 نهادها   میان   همکاری   و   تعامل 

A26/ A24/ A20/ 
A19/ A17/ A15/ 
A14/ A13/ A11/ 

A10/ A9/ A5/ 
A4/ A2/ A1 

32  

دخالت جامعه محلی در  

ریزی رویداد، استفاده از  برنامه 

عنوان راویان  جامعه محلی به 

رویداد، ایجاد امکاناتی جهت  

درگیر کردن جامعه محلی در  

 درآمدزایی رویداد 

  و   اجتماعی   آفرینی هم   بر   تأکید 

 محلی   منابع   از   برداری بهره 

33  

  رویدادهای   ی محتوا   ی هماهنگ 

  باورهای   و   فرهنگ   با   معنوی 

  از   استفاده   و   میزبان   جامعه 

  چون   هایی ظرفیت 

  های فعالیت   و   اینفلوئنسرها 

 داوطلبانه 

 محتوا   هماهنگی 

 ها مکان   ی ذات   ل ی بُعد کشف پتانس 

34  

زنده و    ی ها ستم ی س   ی بررس 

فرد هر مکان در  منحصربه 

 ی معنو   ی دادها ی رو 

  و   زنده   های سیستم   بررسی 

 فرد منحصربه 

A26/ A25/ A20/ 
A19/ A18/ A17/ 
A14/ A11/ A5/ 

A4/ A2/ A1 

35  
درباره مکان و    ی ر ی ادگ ی 

 ی جامعه محل 
 یادگیری 

36  

  ی سنت   ی گسترش مرزها 

  ق ی از طر   ی مذهب   ی گردشگر 

شناخت تجربه  

کنندگان، موجب  شرکت 

  ی در طراح   ی نوآور 

 . شود ی م   ی معنو   ی دادها ی رو 

 کنندگان شرکت   تجربه   شناخت 
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 .  4  جدول ادامه  
 ( کد مصاحبه فراوانی )  ها( )گویه   ن ی به مضام   ی بند خوشه  ح ی صر   ی معان  ردیف 

 ها مکان   ی ذات   ل ی بُعد کشف پتانس 

37  

  و   آور بوم   مصالح   از   استفاده 

 پایدار 

 فرهنگی   معنای   به   احترام 

  های مکان   نگهداری   و   بازسازی 

 رویدادی 

A26/ A25/ A20/ 
A19/ A18/ A17/ 
A14/ A11/ A5/ 

A4/ A2/ A1 
38  

  ی شخص   راث ی توجه به م 

  ی ا ی گردشگران و اح 

موجب    ، ی محل   ی ها سنت 

آنان با    ی احساس   وند ی پ   ت ی تقو 

و  کشف    داد ی مکان رو 

 . شود ی ها م مکان   ی ذات   ل ی پتانس 

  شخصی   میراث   به   توجه 

 ها سنت   احیای   و   گردشگران 

 ها ستم ی س   ی ها ت ی ظرف   ت ی تقو بُعد  

39  

جامع با    ی ا برنامه   ی طراح 

  ، ی ع ی منابع طب   ی ا ی هدف اح 

  بوم ست ی و ز   ی جامعه محل 

  ت ی به تقو   داد، ی اطراف رو 

کمک    ستم ی س   دار ی پا   ت ی ظرف 

 . کند ی م 

 جامع   ای برنامه   طراحی 

A26/ A25/ A24/ 
A20/ A19/ A18/ 
A17/ A16/ A15/ 
A14/ A12/ A11/ 

A10/ A9/ A8/ 
A7/ A5/ A4/ A2/ 

A1 

40  

 مشترک   های دستورالعمل 

 ریسک   مدیریت 

 بازدیدکنندگان   جریان 

 ایمنی   و   سلامت 

 ها بحران   با   سازگاری 

 کارآمد   مدیریت 

41  

 رویداد   نهایی   هدف   به   توجه 

  های حساسیت   به   توجه 

 مذهبی 

 فرهنگی   تعارضات   به   توجه 

  بر   مطلوب   ای تجربه   ارائه 

  بازخورد   اساس 

 کنندگان شرکت 

 رویداد   ریزی برنامه   کیفیت   ارتقای 
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 .  4  جدول ادامه  
 ( کد مصاحبه فراوانی )  ها( )گویه   ن ی به مضام   ی بند خوشه  ح ی صر   ی معان  ردیف 

 ها ستم ی س   ی ها ت ی ظرف   ت ی تقو بُعد  

42  

 منابع   پذیری دسترس   افزایش 

  های گروه   برای   نوآوری 

 خاص 

  و   تخصصی   تورهای   اجرای 

 اینفوتورها 

  در   نو   تجربیات   از   استفاده 

 جهانی   های بحران   به   پاسخ 

 نوین   سازی ظرفیت 

A26/ A25/ A24/ 
A20/ A19/ A18/ 
A17/ A16/ A15/ 
A14/ A12/ A11/ 

A10/ A9/ A8/ 
A7/ A5/ A4/ A2/ 

A1 

43  

 ها زیرساخت   تقویت 

  ابعاد   در   بازاریابی   توسعه 

  اجتماعی،   مکانی، 

 اقتصادی   و   محیطی زیست 

 فرهنگی   نگاری پیوست 

 گردشگری   های سیستم   پایداری 

44  

 دیجیتالی   روادید 
ICT 

 مصنوعی   هوش 

  و   افزاری نرم   پشتیبانی 

 افزاری سخت 

  ظرفیت   تقویت   ابزارهای 

  گردشگری   های سیستم 

 معنوی 

  هوشمند،   های فناوری   از   گیری بهره 

 پایدار   و   پیشرفته 

 ننده ی بازآفر   ت ی ذهن   رش ی پذ بُعد  

45  

  های پیشینه   با   افراد   جذب 

 گوناگون 

  از   متقابل   درک   ارتقای 

  جامعه   فرهنگ   و   ها ارزش 

 میزبان 

 /A25/ A20/ A19 فرهنگی   تنوع   به   احترام 
A18/ A17/ A16/ 
A15/ A14/ A10/ 
A8/ A5/ A4/ A2/ 

A1 

46  

  ، ی همبستگ   ی ها ارزش 

 یی گرا ت ی معنو 

 مختلف   ی ها فرهنگ   رش ی پذ 

 ها ارزش   تقویت 
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 .  4  جدول ادامه  
 ( کد مصاحبه فراوانی )  ها( )گویه   ن ی به مضام   ی بند خوشه  ح ی صر   ی معان  ردیف 

 ننده ی بازآفر   ت ی ذهن   رش ی پذ بُعد  

47  

 پایدار   های شیوه   بر   تأکید 

های  شیوه   بر   تأکید 

 محور آموزش 

احیای رویدادهای سنتی و  

  عین   در   فرهنگی و تاریخی 

 فرهنگی   اصالت   حفظ 

 پایدار   های شیوه   بر   تأکید 

A25/ A20/ A19/ 
A18/ A17/ A16/ 
A15/ A14/ A10/ 
A8/ A5/ A4/ A2/ 

A1 

48  

  هایی فرصت   کردن   فراهم 

  توسط   سازی فرهنگ   برای 

 گردشگران   خود 

  در   آینده   های نسل   تربیت 

 عمومی   آگاهی   چارچوب 

  برای   هایی فرصت   کردن   فراهم 

 سازی فرهنگ 

 ی ستم ی اثرات س   جاد ی بُعد ا 

49  
  و   مذهب   فرهنگ،   تلفیق 

 طبیعت 
 تلفیق 

A26/ A25/ A24/ 
A20/ A19/ A17/ 
A15/ A14/ A5/ 

A3/ A2/ A1 

50  

  منفی   اثرات   کاهش 

 گردشگری 

سیاسی،    های تنش   کاهش 

 اجتماعی و فرهنگی 

 منفی   اثرات   کاهش 

51  

 محیط   بازطراحی 

 رویداد   فضای   بازآفرینی 

  های هزینه   سازی حداقل 

 برگزاری 

 و بازآفرینی   بازطراحی 

52  

  رویدادهای   اثرات   نفوذ 

  روزمره،   زندگی   در   معنوی 

  و   ها چالش   حل   با   همراه 

 موجود   های آسیب 

  در   معنوی   رویدادهای   اثرات   نفوذ 

  حل   با   همراه   روزمره،   زندگی 

  از   موجود،   های آسیب   و   ها چالش 

 است.   سیستمی   اثرات   ایجاد   نتایج 
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 .  4  جدول ادامه  
 ( کد مصاحبه فراوانی )  ها( )گویه   ن ی به مضام   ی بند خوشه  ح ی صر   ی معان  ردیف 

 ی معنو   ی دادها ی رو   زیسته گردشگران   مضمون اصلی: پیامدهای مربوط به تجربه 

53  

تصمیمات مربوط به  
 های زیرساختی گذاری سرمایه 

 ثیر أ های ت ارزیابی 
مربوط به    ی ها است ی س   ر یی تغ 

 دادها ی رو   یا ها  مکان 

 A20/ A8/ A3/ A2 تی و مدیریتی اس ی س   ی امدها ی پ 

54  

جلوگیری از محو شدن  
 رویداد 

 ی فرهنگ ن ی درک ب   ی ارتقا 
 ها کاهش سوءتفاهم 

افزایش و ارتقای سرمایه  
 اجتماعی 

 و دینی   های ملی احیای ارزش 

 /A13/ A12/ A9 ی اجتماع   - ی فرهنگ   ی امدها ی پ 
A2 

55  

 ی معنو فردی و    رشد 
 شتر ی درک ب 

و    در نگرش و تفکر   ر یی تغ 
 در رفتار   ر یی تغ 

 /A19/ A14/ A13 ی شخص   ی امدها ی پ 
A11/ A9 

56  

، نذورات و  افزایش درآمد 
 خدمات داوطلبانه 

توجه به مقاصد    ش ی افزا 
 ی معنو 

 معنوی   جذب گردشگران 
 افزایش رضایت گردشگر 

 ی وفادار 

 /A12/ A11/ A10 ی اقتصاد   ی امدها ی پ 
A8/ A3/ A2 

57  

و    ها بوم ست ی ز   ی ا ی اح 
  رامون ی پ   ی ع ی طب   ی فضاها 

 مقدس   ی ها مکان 
  ی ست ی ز ط ی مح  ی آگاه   ش ی افزا 

در گردشگران و جامعه  
 ی محل 

 منظر   ی ا ی اح 
 ی ک ی تعادل اکولوژ 

 ی ط ی مح  ی ن ی بازآفر 

 A19/ A8 ی ط ی مح   ی امدها ی پ 
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 شبکه مضامین نهایی پژوهش 
  ن ی ، شبکه مضام ویو اِن افزار  در نرم   گرفته   انجام   ی و کدگذار   ی ف ی ک   ل ی تحل   ج ی بر اساس نتا 

ترس   یی نها  ا 3)شکل    د ی گرد   م ی پژوهش  پا   ن ی (.  بر  از  استخراج   ه ی اول   ی کدها   ه ی شبکه  شده 

  ی مراتب صورت سلسله را به   ی و فرع   ی اصل   ن ی مضام   ن ی و روابط ب   است   شده   ن ی ها تدو مصاحبه 

 دهد. ی م   ش ی نما 

شبکه مضامین نهایی انتقال تجربه زیسته گردشگران رویدادهای معنوی با رویکرد  .  3  شکل 

 گردشگری بازآفریننده 
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  ی معنو   ی دادها ی گردشگران رو   سته ی انتقال تجربه ز   ی د ی ابعاد کل   انگر ی نما   ی اصل   ن ی مضام 

  تر ی عوامل جزئ   انگر ی ب   ی فرع   ن ی که مضام ی هستند، در حال   ننده ی بازآفر   ی گردشگر   کرد ی با رو 

 . است هر بُعد    ی تعاملات درون   کننده ن یی و تب 

  هی پژوهش فراهم کرده است که بر پا   اهداف   ی مند برا نظام   یی مبنا   ن، ی شبکه مضام   ن ی ا 

 پژوهش شکل گرفته است.   یی نها   ی مفهوم   ی آن، الگو 

 الگوی مفهومی  
پژوهش    ی مفهوم   ی الگو   ن، ی و استخراج شبکه مضام   ی ف ی ک   ی ها داده   یی نها   ل ی پس از تحل 

   . ( 4گشت )شکل    ی طراح   شده یی شناسا   ی ها ابعاد و مؤلفه   ان ی روابط م   ن یی منظور تب به 

  ، زیسته   عوامل مؤثر بر تجربه   ان ی م   ی سازوکار ارتباط   ن یی الگو، تب   ن ی ا   ی هدف از طراح 

الگو نشان    ن ی ا   است.   ننده ی بازآفر   ی حاصل در بستر گردشگر   ی امدها ی فرآیند انتقال آن و پ 

عوامل جذب، بهبود تجربه و    ان ی زیسته گردشگران چگونه در تعامل م   که تجربه   دهد ی م 

منجر    ی تجربه گردشگر   ی مقصد و ارتقا   ی ن ی به بازآفر   ت ی و در نها   رد ی گ ی شکل م   ، انتقال 

 . شود ی م 

زیسته    »انتقال تجربه   ده ی پد   ، در مرکز الگو   شود، ی مشاهده م   4گونه که در شکل  همان 

  ر ی تحت تأث   ده ی پد   ن ی . ا دهد ی رخ م   ی معنو   ی دادها ی گردشگران« قرار دارد که در بستر رو 

جذب  »عوامل  شامل  عامل  دسته  بازآفر   «، چهار  »ابعاد  تجربه«،  بهبود  و    ننده« ی »عوامل 

که   دهد ی را شکل م  ا ی پو  ی عوامل، سازوکار   ن ی قرار دارد. تعامل ا  « زیسته  تجربه  ی امدها ی »پ 

 . گردد ی م   ی معنو   ی گردشگر   بازآفریننده منجر به انتقال مؤثر تجربه و توسعه  

زیسته    مثبت تجربه   ی امدها ی است که در آن، پ   ی بازخورد   چرخه   ک ی   انگر ی الگو ب   ن ی ا 

الهام معنو  انتقال تجربه را تقو   ( به نوبه ی )مانند احساس تعلق و    ت ی خود فرآیند جذب و 

 . شود ی م   ی معنو   ی تجربه در بستر گردشگر   د ی و بازتول   یی ا ی کرده و منجر به پو 

الگو  مجموع،  نما   ی مفهوم   ی در  م   انگر ی پژوهش،  اصل   ان ی روابط  تجربه   ی ابعاد    انتقال 

  ی برا   ی نظر   ی عنوان چارچوب به   تواند ی است و م   ی معنو   ی دادها ی رو   زیسته گردشگران در 

س   ت ی ر ی مد   ، ی ز ی ر برنامه  حوزه   ی گذار است ی و  مورد    ی معنو رویدادهای    ی گردشگر   در 

 . رد ی استفاده قرار گ 
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مفهومی انتقال تجربه زیسته گردشگران رویدادهای معنوی با رویکرد گردشگری    ی الگو .  4شکل  

 بازآفریننده 

 

 گیری  بحث و نتیجه 
تجربه   ی ها افته ی  که  داد  نشان  حاضر  رو   پژوهش  گردشگران    ، ی معنو   ی دادها ی زیسته 

عوامل جذب، بهبود تجربه، انتقال تجربه،    ان ی است که در تعامل م   ا ی و پو   ی عد چندبُ   ی ا ده ی پد 

ای بازخوردی  صورت چرخه و به   رد ی گ ی شکل م   ی چندسطح   ی امدها ی و پ   ننده ی ابعاد بازآفر 

 ;Bellato et al., 2024)   ننده ی بازآفر   ی گردشگر   ی نظر   ی با مبان   ج ی نتا   ن ی . ا کند عمل می 

Iddawala & Lee, 2025  ) نفعان ذی   ی ن ی آفر هم   ، ی فرهنگ   ی راستا است که بر بازساز هم ،  

 دارند.    د ی تأک   ط ی مثبت خالص بر انسان و مح   ات و اثر 
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  ی ها محرک  ن ی تر از مهم   ی و اجتماع   ی فرهنگ  ، ی معنو  ی ها زه ی عد عوامل جذب، انگ در بُ 
(  1396)   زاده ی با مطالعات رضو   افته ی   ن ی هستند. ا   ی معنو   ی دادها ی حضور گردشگران در رو 

با تأک (  2009هاک و جکسون )   و  اما پژوهش حاضر  ابعاد هو   د ی همخوان است،  و    ی ت ی بر 
  ی معنا که تجربه معنو   ن ی بد   نگرد؛ ی موضوع م   ن ی به ا   ننده ی زآفر خودشناسانه تجربه از منظر با 

گردشگر و مکان   ن ی ب   تر ق ی حس تعلق عم  ی ر ی گ و شکل   ی زندگ   ی معنا  ی به بازساز  تواند ی م 
  ز ی ن (  Rastegar, 2025؛  1402  ، ی )شکار   دتر ی جد   ی ها که در پژوهش   ی ا منجر شود، نکته 

 مورد اشاره قرار گرفته است. 
  ی ن یی آ   ی فضاها   ی )طراح   ی ط ی نشان داد که عوامل مح   ج ی نتا   سته، ی در حوزه بهبود تجربه ز 

تجربه    اندیشی ژرف در    تال ی ج ی د   ی ها ی و فناور   ی ها(، تعاملات انسان مکان   ی شناس یی با ی و ز 
کل  پژوهش هم   ی ها افته ی دارند.    ی د ی نقش  با  ) ها راستا  لی  و  جانسون  مارتینز  2020ی   ،)

رزم (  2019)  احمد   ی و  م 1402)   ی و  نشان  تلف   دهد ی (  آ   ی فناور   ق ی که  عناصر  و    ی ن یی با 
بازآفر   تر ی شخص   تر، ل ی اص   ی ا تجربه   ، ی فرهنگ  در کند ی م   جاد ی ا   تر ننده ی و  فناور   .    ی واقع، 

  ی موضوع   کند؛ ی عمل م   ی تجربه معنو   ر ی و بازتفس   ی ساز در فرآیند معنا   ی انج ی عنوان ابزار م به 
در گذار به    ی اجتماع   ی ها نقش شبکه   اره درب (  2024ادی، پالوپی و بونگ )   دگاه ی که با د 

 همسو است.   ننده ی بازآفر   ی گردشگر 
  ات ی دارند تجرب   ل ی آن است که گردشگران تما   انگر ی ب   ها افته ی   سته، ی عد انتقال تجربه ز در بُ 

بازگو کنند.    ی و تعاملات انسان   ی اجتماع   ی ها رسانه   تال، ی ج ی د   یی گو داستان   ق ی خود را از طر 
حاضر    ج ی سازگار است، اما نتا (  2021( و براون ) 2018کرینر ) - ی کالینز ها امر با پژوهش   ن ی ا 

  ننده ی و بازآفر   ی بازتاب   ی بلکه فرآیند   ، ی ارتباط   ی تنها کنش که انتقال تجربه نه   دهد ی م نشان  
راستا، نقش    ن ی . در ا شود ی م   ی فرهنگ   ت ی و هو   ی شخص   ت ی معنو   د ی است که موجب بازتول 

 توجه است.   قابل   ی و تداوم تجربه معنو   یی در بازنما   تال« ی ج ی د   ی فرهنگ   ه ی »سرما 
بازآفر  ابعاد  با  ارتباط  گردشگران    ج ی نتا   ، ی گردشگر   ننده ی در  تجربه  که  داد  نشان 

مقصد شود.    ی و اجتماع   ی ط ی مح ست ی ز   ، ی فرهنگ   ی ا ی موجب اح   تواند ی م   ی معنو   ی دادها ی رو 
راستا  هم (  2024( و جونز ) 2024بلاتو و همکاران )   شده در مطرح   ی ها با چارچوب   افته ی   ن ی ا 

  ی بازساز   ی برا   ی دانسته و آن را ابزار   ی دار ی را فراتر از پا   ننده ی بازآفر   ی است که گردشگر 
تقو   ها ستم ی اکوس  همچن کنند ی م   ی معرف   ی اجتماع   ی ساختارها   ت ی و  با    ن، ی .  همسو 
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  ن ی ا   ج ی ، نتا ( 2024)   سولارد   و   گی هاجررحمه، مک ( و  2024ی پادیسون و هال ) ها پژوهش 
م   ق ی تحق  رو   دهد ی نشان  بسترها به   توانند ی م   ی معنو   ی دادها ی که    ی برا   ی اجتماع   ی عنوان 

 عمل کنند.   ننده ی عدالت بازآفر   ت ی ارزش و تقو   ی ن ی آفر هم   ، ی جمع   ی ها کنش 
نها  ز   ی چندسطح   ی امدها ی پ   انگر ی ب   ها افته ی   ت، ی در  پ   سته ی تجربه    یامدها ی هستند؛ شامل 

معنو   ی فرد  اجتماع ی تحول شخص   ، ی خودآگاه   ، ی )رشد    ه ی سرما   ش ی )افزا   ی فرهنگ   - ی (، 
گردشگر، مشارکت    ی )وفادار   ی (، اقتصاد ی فرهنگ ن ی و درک ب   ی انسجام فرهنگ   ، ی اجتماع 

ز  و  ا ک ی اکولوژ   ی آگاه   ی ارتقا   ، ها بوم   ی ا ی )اح   ی ط ی مح ست ی داوطلبانه(  با    ج ی نتا   ن ی (. 
  ی المللن ی ب   ی ها ( و پژوهش 1402و همکاران )   ی (، خادم 1402مطالعات موحد و همکاران ) 

 (Singh, 2018; Rastegar, 2025  ) با ارائه    حال، ن ی ا   مطابقت دارد.  با  پژوهش حاضر 
خود    ی معنو   ی امدها ی که پ   دهد ی نشان م   «، ی ن بازآفری   –   انتقال   – از »تجربه    ی ا چرخه   ی الگو 

که با    ی عمل کنند؛ مفهوم   د ی جد   ی ها خلق تجربه   ی برا   نده ی باززا   ی عنوان منابع به   توانند ی م 
 همخوان است. (  2025)   لی و    ایداوالا   کرد ی در رو   « ی ستم ی اصول »تفکر س 

نتا  مجموع،  تأ   ج ی در  تجربه   کند ی م   د یی پژوهش  رو   که  گردشگران    ی دادها ی زیسته 
  ی ت ی ر ی فناورانه و مد   ، ی و مکان است و در بستر فرهنگ   ن یی با آ   ی فراتر از مواجهه موقت   ، ی معنو 

  ی و مشارکت   ی ق ی تلف   ی کرد ی رو   ازمند ی ها ن نوع تجربه   ن ی ا   ت ی ر ی و مد   ی . طراح رد ی گ ی شکل م 
معن  اصالت  حفظ  ضمن  که  بازساز   ، ی و است  پا   ی چندسطح   ی امکان  فراهم    دار ی و  را 

  یی مبنا  تواند ی م  ننده، ی و بازآفر  ی معنو  ی گردشگر  م ی مفاه  ب ی پژوهش، با ترک  ن ی آورد. ا می 
فرهنگ عدالت   ی ها ی گذار است ی س   ی برا  ز   ی محور،  مقصدها   ی ط ی مح ست ی و  توسعه    ی در 

 رساند.   ی ار ی  ننده ی بازآفر  ی به گردشگر  دار ی پا  ی فراهم سازد و به گذار از گردشگر  ی معنو 

 پیشنهادهای کاربردی  
بر مبنای الگوی نهایی پژوهش حاضر طبق بحث انتقال تجربه زیسته گردشگران رویدادهای  

دسته مشوق یا تسهیلگر انتقال    4دسته ابزار و    5معنوی با رویکرد گردشگری بازآفریننده  
دسته پیامد شد    5طور که بررسی شد، این انتقال تجربه زیسته شامل  شناسایی شدند؛ همان 

توانند بر روی بهبود تجربه زیسته در رویدادهای معنوی و بحث  که این پیامدهای انتقال می 
 جذب گردشگران به رویدادهای معنوی تأثیر بگذارند.  
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انتقال تجربه زیسته گردشگران رویدادهای معنوی    مربوط به این پیشنهادهای کاربردی  
 است:   ریزان رویدادهای معنوی ارائه شده با رویکرد گردشگری بازآفریننده برای برنامه 

زیسته گردشگران رویدادهای  . پیشنهادهای کاربردی مربوط به ابزارهای انتقال تجربیات  5شکل  

 معنوی 

 

 ابزارهای دیجیتال

های رسمی روایت اندازی کانالراه

 های پرمخاطب رسانتجربه در پیام

ایجاد کمپین بازاریابی معنوی در 

 هاپلتفرم

 های کاربردیبرنامهطراحی و توسعه 

 بومی 

محل در کیوآرکد استفاده از 

 برگزاری رویداد 

ابزارهای انسانی و اجتماعی 

 سنتی

های روایت محلی« اندازی »پایگاهراه

 در محل برگزاری رویداد

های طراحی تورهای معنوی با روایت

 زنده

های روایت سازماندهی »نشست

 تجربه« در محل رویداد 

های محلی، دینی یا دعوت از شخصیت

های شخصی ملی برای بازگویی تجربه

 خود 

 مستندسازی تجربیات

های مستندساز، دعوت از گروه

 ساز و عکاس داوطلب فیلم

»بهترین عکس یا  سالانه ایجاد مسابقه

 فیلم از تجربه معنوی«

اندازی »استودیو تجربه« در مکان راه

 برگزاری رویداد 

ایجاد بایگانی دیجیتال از خاطرات، 

 های گردشگران تصاویر و روایت

برگزاری جلسات مشارکتی و 

 یهای اجتماعگروه

ایجاد بسترهای مجازی برای حفظ ارتباط 

 اعضای یک گروه پس از رویداد 

طراحی جلسات گردهمایی پس از 

 بازگشت از رویداد 

های خانوادگی یا تشکیل گروه

 دوستانه 

 نگاری جمعیگیری از تجربهبهره

های نوآورانه و فناوری

 پیشرفته

 های واقعیت افزوده توسعه پلتفرم

گر استفاده از هوش مصنوعی تحلیل

 محتوا 

عدی از بُسازی سهطراحی شبیه

 مسیرهای معنوی 

ایجاد بخش »تجربه من« در 

 گردشگری های کاربردیبرنامه
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زیسته گردشگران رویدادهای  های انتقال تجربیات  . پیشنهادهای کاربردی مربوط به مشوق 6شکل  

 معنوی 

 

 های پژوهش محدودیت 
ی  ها محدودیت های ذاتی پژوهش شامل  های پژوهش حاضر شامل محدودیت محدودیت 

پژوهش    مربوط  نظری  زمینه  و  تحقیق  روش  ابزارها،  موضوع،  ماهیت  صورت  به   که به 

سازی امکانات تعاملی و فراهم

 هامشوق

 بندی محتوایی ایجاد سیستم رتبه

طراحی »نشان افتخار روایتگر معنوی« 

 برای کاربران

های برنامهاندازی پلتفرم یا راه

 رسمی رویداد  کاربردی

بینی جوایز نمادین مانند »کارت پیش

 برای دوره بعدی رویداد«    VIPدعوت

های تعاملی و برگزاری نشست

کنندگان دعوت از مشارکت

اختصاص بخشی از فضای رویداد برای جلسات 

 سرایی و تعاملگو، داستانوآزاد گفت

نویسی« و های »روایتطراحی کارگاه

 گویی مؤثر« »خاطره

 های روایت تجربه« برگزاری »شب

های دعوت از مهمانان ویژه برای مشارکت در نشست

 روایت، با هدف الگوآفرینی و جلب اعتماد مخاطبان

بازسازی تجربه زیسته گردشگران در 

های مجازی قالب محیط

 شدهسازیشخصی

عدی به گردشگران بُارائه ابزارهای طراحی محتوای سه

 سازی لحظات خاص از تجربهبرای شبیه

های مجازی برای ایجاد پروفایل

 های متاورسی گردشگران در پلتفرم

 های واقعیت مجازی طراحی محیط

های نوین با واقعیت ترکیب فناوری

 شده احساسی تجربه

تشویق گردشگران به ثبت 

 تجربه زیسته خود

اختصاص بخشی از سایت رسمی 

 ها« رویداد به »دیوار تجربه

های های ترکیبی از تجربهتولید کلیپ

 متنوع گردشگران 

نگاری »خاطره برگزاری مسابقه

 معنوی«

سرایی های »داستانبرگزاری ورکشاپ

 دیجیتال« 

 اساس بر هاپیشنهاد

های انتقال تجربیات زیسته گردشگران مشوق 

 رویدادهای معنوی



 289  |همکاران و  آبادي قنبري حسین  |...  زيسته گردشگران رويدادهاي معنوي انتقال تجربه

 

پژوهش  از  بسیاری  در  باشند عمومی  داشته  وجود  است  ممکن  نیز  مشابه  همچون  های  ؛ 

،  نو بودن مفهوم بازآفرینی در گردشگری معنوی ،  کمبود پیشینه نظری و منابع علمی معتبر 

تعمیم محدودیت  در  کیفی  روش  داده ،  پذیری های  تفسیر  در  پژوهشگر  چالش  توسط  ها 

 است.    های جغرافیایی و فرهنگی در رویدادها تفاوت و    منفرد 

ها و شرایط  ناشی از امکانات، منابع، دسترسی نیز که    مربوط به پژوهشگر های  محدودیت 

بوده  تحقیق  فرآیند  در  پژوهشگر  شامل  است   اجرایی  به  ،  محدود  دسترسی 

هدفمند مشارکت  خارجی ،  کنندگان  منابع  کامل  پیشینه  گردآوری  در  احتمال  و    چالش 

 است. بوده    ها سوگیری در اجرای مصاحبه 

 های آینده پیشنهاد برای پژوهش 
با توجه به ماهیت ترکیبی پژوهش حاضر و تمرکز آن بر واکاوی تجربه زیسته گردشگران  

به  نتایج  بازآفریننده،  رویکرد  با  معنوی  رویدادهای  می دست در  توسعه  آمده  مبنای  تواند 

ای در آینده قرار گیرد. بر این اساس، پیشنهادهای  تر و مقایسه تر، کاربردی تحقیقات عمیق 

 : شود ارائه می   آینده های  زیر برای پژوهش 

 ؛ المللی ای میان تجربه گردشگران داخلی و بین های مقایسه انجام پژوهش  −

 ؛ بررسی تجربه زیسته جامعه میزبان و برگزارکنندگان  −

 ؛ تحلیل پیامدهای بلندمدت مشارکت در رویدادهای معنوی  −

 ؛ ها یافتگی یافته سازی برای تعمیم مدل   - استفاده از رویکردهای کمی  −

 ؛ محور در بستر گردشگری معنوی های دیجیتال روایت طراحی و ارزیابی پلتفرم  −

 ؛ کاوی های نوین داده تحلیل تجربه گردشگران با روش  −

 ؛ مطالعه تجربه زیسته در رویدادهای معنوی غیررسمی یا محلی  −

 . بررسی تأثیر متغیرهای فردی )سن، جنس، پیشینه فرهنگی( بر ترجیحات معنوی  −

 منابع  
 تعارض منافعی وجود ندارد. 
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