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1. Introduction 

Tourism, as one of the most dynamic global industries, has 

experienced significant growth in recent decades, to the point where 

it is now considered one of the most important economic sectors in 

every country and accounts for a large share of the global economy. 

This industry is considered a leading industry in many countries, 

growing faster than other economic sectors, and its importance in the 

economic and social development of countries is so great that 

economists call it an “invisible export”. Among the different types of 
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tourism, rural tourism is one of the most popular and active forms 

worldwide, attracting a large number of tourists to rural destinations. 

In late September 2020, UNESCO sought to identify new models and 

approaches that, while improving and sustaining tourism, support 

tourists and visitors, create jobs, and properly transfer and protect 

cultural heritage to the next generation. One approach proposed in this 

field is creative tourism. 

Research Question 

What capacities do the tourism target villages of Khorasan Razavi 

have across the seven areas of creativity?  

2. Literature Review 

Arcos-Pumarola et al. (2023) and Guerreiro (2024) found that crafts, 

food and drink, and visual arts outperform other creative domains by 

up to 17%, offering cultural and economic appeal through interactive 

experiences such as pottery workshops and local cuisine, thereby 

enhancing community identity and prosperity. A review of databases 

(2010–2025) indicates that rural creative tourism remains 

underexplored. This study addresses gaps by analyzing the spatial 

distribution of seven creative fields across 16 Khorasan Razavi 

tourism villages using hierarchical clustering and categorizing them 

into low-, medium-, and high-capacity levels.  

3. Methodology 

Khorasan Razavi has 16 tourism target villages across 11 counties, 

selected by the Cultural Heritage and Tourism Department for their 

natural, cultural, and historical attractions. This descriptive-survey 

study used documentary and field data to identify 92 creative tourism 

activities across 6 UNESCO creativity domains (excluding film) via a 

researcher-developed questionnaire. Completed by 190 participants 

(32 village experts, 158 tourism business owners) using snowball 

sampling, the activities were analyzed with 4 variables via hierarchical 

cluster analysis in SPSS (Habibpour & Safari, 2012). Villages were 

grouped into high-capacity (rich heritage, creative activities), 

medium-capacity, and low-capacity clusters. 
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4. Results 

The cluster analysis of tourism target villages in Khorasan Razavi 

Province was based on six creativity areas, with gastronomy/food 

(average 4.48 on the Likert scale) being the most attractive, followed 

by media arts (3.71), literature/art (3.46), design (3.11), music (2.64), 

and handicrafts (1.86). While all villages performed well in “food and 

edibles,” notable differences appeared in “media and photography,” 

“literature/art,” and “design.” Villages like Bazed, Kariz, Riyab, and 

Mazinan, with high averages, led the high-capacity cluster and were 

suitable role models for creative tourism, whereas Artakand, Zokhano, 

and Yousefkhan, with low averages, needed support. Other villages 

showed medium capacity for phased development. 

The spatial distribution of the six creative tourism capacities in the 

target villages of Khorasan Razavi Province reflected the cultural and 

geographical diversity of rural areas. Most rural areas in Khorasan 

Razavi Province were in an average position across the seven areas of 

creativity. The northern regions of the province, due to the cold 

climate and the concentration of livestock and horticulture 

livelihoods, had limited capacity in areas such as handicrafts, music, 

and food and edibles. However, other areas of the province, marked 

in yellow on the map above, had medium to high potential in various 

areas such as handicrafts, food and edibles, music, literature and art, 

and design, due to their location, climate, and cultural roots. 

Figure 1. Spatial distribution of the six areas in the studied villages 

 



2026 | No. 74 | Vol. 21 | Tourism Management Studies | 344  

 

5. Discussion  

This study evaluated the rural creative tourism capacities of Khorasan 

Razavi Province using hierarchical cluster analysis across six 

UNESCO creativity domains, 17 subdomains, and 92 activities. 

Village capacities varied by location, facilities, and cultural factors. 

High capacities were observed in handicrafts (Abadeh, Erzneh, Bazd, 

Zafaranieh, Kariz, Mazinan), food and beverages (Bozhan), music 

(Erzneh, Bazd, Mazinan), literature (Mazinan, Bazd), media arts 

(Zafaranieh, Mazinan), and design (Riyab). Mazinan village ranked 

first, excelling in handicrafts, music, literature, and media arts. 

6. Conclusion 

In Khorasan Razavi Province, the UNESCO domains of traditional 

food and cuisine, oral literature, and media arts showed the greatest 

potential for creative tourism development in the studied villages. 

Creative tourism, a human-centered approach, empowered rural areas. 

Significant spatial differences were observed: northern villages, with 

colder climates, dispersed residences, and traditional livelihoods, 

scored lower in cultural creativity and social participation due to 

geographical and communication limitations. Conversely, central, 

southern, and western villages, with hot, dry climates and strong 

historical-cultural traditions in handicrafts, rituals, and local foods, 

exhibited higher creativity indicators. 

Keywords: Creative Tourism, Tourism Villages, Seven Domains of 

Creativity, Khorasan Razavi Province 

 

 

 

 

 

 

 

 



 طالعات مدیریت گردشگری م
 384- 341،  1405، تابستان 74شماره  ،  21  سال

tms.atu.ac.ir 
DOI: 10.22054/tms.2025.87095.3093 

 

 

شی
وه

پژ
له 

مقا
 

خ 
اری

ت
ت

یاف
در

 :
21/

05/
14

04
 

 *
ی: 

گر
ازن

خ ب
اری

ت
04 /

07/
14

04
 *

یخ
تار

 
ش

یر
پذ

 :
16/

07/
14

04
 

32
94

-
23

22
 

IS
SN

:
 x

59
7

-
24

76
eI

SS
N

:
 

های  های گردشگری خلاق روستایی بر اساس حوزه ظرفیت 
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 چکیده
  پایدار   توسعه   و   روستاها   گردشگری   های ظرفیت   از   کامل   برداری بهره   مانع   مؤثر   ریزی برنامه   فقدان   روستایی،   نواحی   به   گردشگران   ورود   افزایش   وجود   با 

  های ظرفیت   از   کامل  برداری بهره   مانع  شناسی، در زمینه ظرفیت   مؤثر  ریزی برنامه   کمبود   جمله   از   روستایی،   گردشگری  کلیدی  های است. چالش  شده   ها آن 
گردشگران به توسعه گردشگری منجر    جذب   با   بتوان   تا   دارد   بالایی   اهمیت   گردشگری   مقاصد   های ظرفیت   توسعه   و   شناسایی   است.   شده   گردشگری   موجود 

ظرفیت   حاضر   مطالعه   اساس،   این   بر   . شود  هدف    یونسکو   خلاقیت   گانه هفت   های حوزه   اساس   بر   روستایی   خلاق   گردشگری   سنجی به  روستاهای  در 
  برای   جایگزینی   عنوان به   پساکرونا   در   که   است   گردشگری   صنعت   در   نوین   رویکردی   گردشگری خلاق،   . است   گردشگری استان خراسان رضوی پرداخته 

  گردشگری   وکار کسب   فعالان   و   خبرگان   از   نفر   190  بوده که   میدانی   مطالعات   بر   توصیفی و مبتنی   تحقیق،   روش .  گرفت   قرار   توجه   مورد   گردشگری،   احیای 
  از   یک   هر  داد   نشان   نتایج .  زیرحوزه خلاقیت مشارکت داشتند   17فعالیت ذیل  92در فرآیند تکمیل پرسشنامه در قالب    هدف گردشگری،  روستای  16 در 

  خلاقیت،  های حوزه   بین   در .  باشند می   برتری   دارای   روستاها   سایر   به   نسبت   خلاقیت   حوزه   چند   یا   یک   از   برخورداری   در   گردشگری   هدف   روستاهای 
  با  ای رسانه   هنرهای   های حوزه   ترتیب به   آن   از   پس .  دست آورد به   بیشتری   امتیاز   خلاقیت،   های حوزه   سایر   به   نسبت   4/ 48  میانگین   با   غذا / شناسی   خوراک 
های گردشگری  از نظر ظرفیت   . های بعد قرار گرفتند در رتبه  1/ 86 با   دستی صنایع   و   2/ 64 با   موسیقی  ، 3/ 11 با   طراحی  ، 3/ 46 با   هنر  و  ادبیات  ، 3/ 71  میانگین 

دیزبادبالا    و   یوسفخان، دربادام   علیا،   ابرده   کنگ،   زعفرانیه،   کریز،   ریاب،   خلاق در بین روستاها، روستاهای مزینان و بزد در خوشه مناسب، روستاهای ارزنه، 
  استفاده   با   تا   کند می   کمک   ریزان برنامه   به   مطالعه   در خوشه متوسط و روستاهای شمخال، اخلمد، بوژان، ارتکند و زوخانو در خوشه نامناسب قرار گرفتند. این 

 . بپردازند   روستایی   گردشگری   مؤثر   و   هدفمند   توسعه   و   تقویت   به   خلاق   گردشگری   ی ها ظرفیت   از 

گانه خلاقیت، استان خراسان  های هفتگردشگری خلاق، روستاهای هدف گردشگری، حوزه  ها:کلیدواژه

 . رضوی
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 مقدمه
  تأمل   برای   فرصتی   ، 19  کووید   گیری همه   دلیل به   گردشگری   و   مسافرت   شدید   رکود   از   پس 

 Chang et) شد    فراهم   گردشگری   احیای   جدید   رویکردهای   و   ها مدل   مورد   در   تفکر   و 

al., 2020  .) و   ها مدل   شناسایی   دنبال به   2020  سپتامبر   اواخر   در   یونسکو   سازمان  

  و   گردشگران   از   گردشگری،   پایداری   و   بهبود   ضمن   که   بود   جدیدی   رویکردهای 

  بعد   نسل   به   درستی به   را   فرهنگی   میراث   شغل،   ایجاد   با   و   نموده   حمایت   بازدیدکنندگان 

  رویکردهای   از   یکی (.  Duxbury et al., 2021)   کند   محافظت   آن   از   و   داده   انتقال 

  این   در (.  Tayko, 2021) است    خلاق   گردشگری   زمینه توسعه گردشگری،   در   شده مطرح 

  در   گردشگران   گردشگری،   های فعالیت   بر   تمرکز   و   توسعه   ضمن   گردشگری   نوع 

  و   رفته   فراتر   گام   یک   صرف،   خریدار   یا   و   بیننده   از   و   شده   عمل   وارد   تولیدی   فرآیندهای 

  از   ؛ ( Richards, 2020) نمایند  می   مشارکت   روستا   فرهنگی   و   تولیدی   های فعالیت   در 

  موجود   های مدل   تواند می   که   است   گردشگری   از   جدیدی   شکل   خلاق   گردشگری   رو، این 

  توسعه   و   گردشگری   تجربه   در   نوآوری   و   تنوع  ایجاد   در   و   دهد   تغییر   را   گردشگری  توسعه 

  نظر   از (.  Kostopoulou, 2013) باشد    سهیم   محلی   فرهنگی   و   اجتماعی   اقتصادی، 

  دستی، صنایع   شامل   خلاقیت   گانه هفت   های حوزه   اساس   بر   خلاق   گردشگری   یونسکو، 

  شود تعریف می   طراحی   و   ای رسانه   هنرهای   فیلم،   ادبیات،   موسیقی،   نوشیدنی،   و   خوراکی 

 (UNWTO, 2021  .) 

  های حوزه   است؛   منطقه   هر   در   آن   بودن   خاص   خلاق،   گردشگری   متمایز   ویژگی 

  آن   فرد منحصربه   های ویژگی   و   تاریخ   فرهنگ،   در   ریشه   ناحیه،   هر   در   خلاقیت   مختلف 

  های تفاوت (.  Benhaida et al., 2024)   نیستند   دیگر   مناطق   در   بازتولید   قابل   و   دارند 

  هویت   اجتماعی،   و   جغرافیایی   تاریخی،   تنوع   از   ناشی   روستایی،   نواحی   میان   فرهنگی 

  برای   ارزشمند   بستری   به   را   روستاها   ها، ویژگی   این   و   بخشیده   منطقه   هر   به   فردی منحصربه 

 .  است   کرده   تبدیل   خلاق،   گردشگری   توسعه 

  فزاینده   سهم   و   اخیر   های دهه   های آن در و گونه   گردشگری   پرشتاب   اما با وجود رشد 

تحقق ( Remoaldo et al., 2020; UNWTO, 2021)   جهانی   اقتصاد   در   آن   ،  
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زیادی چالش   با   خلاق   گردشگری  بودن    منسجم،   چارچوب   نبود   جمله   از   های  ناشناخته 

اولویت جاذبه  عدم  و  خلاق  گردشگری  ظرفیت های  مقاصد  بندی  در  خلاقانه  های 

گردشگران  به  آن  معرفی  و  توسعه    ( Richards, 2020)   گردشگری  که  است  مواجه 

می   گردشگری  ناپایدار  را  ) خلاق    دقیق،   های داده   کمبود .  ( Adie et al., 2023کند 

  خلاق،   گردشگری   های ظرفیت   شناسایی   برای   محلی   مشارکت   و   مند نظام   ارزیابی   ابزارهای 

  از   کامل   برداری بهره   و   مؤثر   ریزی برنامه   از   مانع   ای، رسانه   هنرهای   و   غذا   دستی، صنایع   مانند 

  (. از1404است )مودت و اسدی،    شده   گردشگری   پایدار   توسعه   در   روستایی   های پتانسیل 

  برای   راهکارهایی   ارائه   و   ها چالش   این   شناسایی   بر   تمرکز   با   که   دارد   ضرورت   رو، این 

نواحی  ذی   بین   افزایی هم   و   خلاق   های ظرفیت   معرفی  در  را  خلاق  گردشگری  نفعان، 

 روستایی به مرحله ثبات و پایداری رساند. 

  های ظرفیت   از   کامل   برداری بهره (  محدوده مورد مطالعه   جمله   از ) روستایی نیز   مقاصد   در 

  ارزش   زنجیره   فقدان   و   عرضه   پراکندگی .  است   رو روبه   هایی چالش   با   خلاق   گردشگری 

  قالب   در   ناملموس   فرهنگی   های دارایی   سازی تجاری   و   شناسایی   در   ضعف   منسجم، 

  نبود   و   خلاق   های تجربه   آفرینی هم   برای   لازم   های مهارت   کمبود   بازارپسند،   محصولات 

  مزیت  گیری شکل  مانع  خلاقیت،  های حوزه  بندی اولویت  و   ارزیابی  برای   مند نظام  های داده 

  میان   شکاف   شناسایی   پژوهش،   این   محوری مسئله .  است   شده   روستاها   در   پایدار   رقابتی 

  گردشگری   محصول   قالب   در   آن   از   کارآمد   برداری بهره »   و   « محلی   خلاقیت   بالقوه   ظرفیت » 

  عرضه   کردن  راستا هم   و   گانه هفت  های حوزه  جامع  ارزیابی   بدون   که   شکافی  است؛  « خلاق 

از  .  شد   خواهد   گذاری سرمایه   پایین   بازدهی   و   ای جزیره   های گیری تصمیم   به   منجر   تقاضا،   با 

  های حوزه   اساس   بر   روستاها   های خلاقانه در شناسایی ظرفیت   بر   تمرکز   با   مطالعه   این   رو، این 

بندی آن  روستاها و خوشه   بین   موجود   های ظرفیت   تحلیل   و   مقایسه   به   خلاقیت،   گانه هفت 

 ;UNWTO, 2021)   آید   فراهم   خلاق   محصولات   ارائه   برای   علمی   مبنایی   تا   پرداخته 

Richards, 2020 .)   
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  میزبان   سالانه   ایران،   خارجی   گردشگران   از   نیمی   مقصد   عنوان به   رضوی   خراسان   استان 

است )اداره میراث فرهنگی،    جهان   و   کشور   نقاط   اقصی   از   مسافر   و   زائر   میلیون   35  حدود 

 .  ( 1404دستی خراسان رضوی،  گردشگری و صنایع 

  برای   تلاش   در جهت   ایرانی   اصیل   فرهنگ   از   ای نمونه   استان،   این   روستاهای   فرهنگ 

  اقوام   ها، فارس   بر علاوه   استان،   این   در .  شود می   محسوب   پیرامون   طبیعت   با   هماهنگی 

  زیست   های شیوه   کدام   هر   که   هستند   ساکن   عرب   و   بلوچ   ترک،   کرد،   طوایف   از   مختلفی 

  ایجاد   باعث   فرهنگی   تنوع   این .  برند می   کار به   خود   فرهنگ   اساس   بر   را   خود   خاص   تولید   و 

  چله،   شب   نوروز،   مراسم   مانند )   خراسانی   محلی   ورسوم آداب   در   گسترده   های تفاوت 

  پوشاک،  نوع   ، ( بازدیدها   و   دید   محلی،  رقص   و   موسیقی  تعزیه،   و  مرگ  عروسی،   و   ازدواج 

  ، ( نان   و   غذا   سرو   و   طبخ   لبنی،   محصولات   محلی،   های نوشیدنی   سنتی،   غذاهای )   ها خوراکی 

  روستایی   سنتی   های فعالیت   طبیعی،   منابع   از   مندی بهره   محلی،   های ورزش   و   بازی 

  عامه   ادبیات   دامپروری،   و   کشاورزی   ، ...( و   بافی قالی   تراشی، فیروزه   بافی، فرت   بافی، ابریشم ) 

  استان   این   همچنین، .  های خلاقیت یونسکو همخوانی دارد که با حوزه   شده   سنتی   معماری   و 

  18  و   روستایی   فرهنگ   با   مرتبط   شغل   نوع   50  از   بیش   باستانی،   و   تاریخی   اثر   1373  ثبت   با 

  گردشگری  توسعه   برای   بالایی   ظرفیت   زیرمجموعه،   180  از   بیش   با   دستی صنایع   هنری   گروه 

صنایع   میراث )   دارد   روستایی   نواحی   در   خلاق  و  گردشگری    خراسان   دستی فرهنگی، 

  منطقه   این   در   خلاق   گردشگری   های چالش   ها، ظرفیت   این   وجود   با   (. 1403  رضوی، 

 .  است   چشمگیر 

  توجه   مورد   کمتر   و   اند مانده   ناشناخته   هنوز   خلاقانه   های جاذبه   و   روستاها   از   بسیاری 

  دارد  ضرورت  که  دهد می  نشان   ها شکاف  این . اند گرفته  قرار  گردشگران  و   گذاران سیاست 

  گردشگری   بالقوه   های زمینه   و   واقعی   های ظرفیت   شناسایی   بر   تمرکز   با   علمی   های پژوهش 

  به   توجه   با   . کنند   هموار   را   روستایی   گردشگری خلاق   پایدار   و   هدفمند   توسعه   مسیر   خلاق، 

  گردشگری   هدف   روستاهای :  گردد می   ارائه   صورت   به این   تحقیق   سؤال   شد،   مطرح   آنچه 

  برخوردار   یی ها ظرفیت   چه   از   خلاقیت   گانه هفت   های حوزه   لحاظ   به   رضوی   خراسان 

 هستند؟ 
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 پیشینه پژوهش 
به  ویلسون  و    از   نوع   این   خلاق،   گردشگری   مفهوم   اصلی   گذاران بنیان   عنوان ریچارد 

  در   فعال   طور به   گردشگران   آن   در   که   دانند می   سفر   تجربه   از   خاص   شکلی   را   گردشگری 

  بر   خلاق   گردشگری .  کنند می   مشارکت   مقصد   در   هنری   و   فرهنگی   خلاقانه،   فرآیندهای 

  بر   و   دارد   تأکید   بومی   هنر   و   فرهنگ   ها، سنت   محلی،   جامعه   با   دوسویه   و   عمیق   تعامل 

  در (.  Chen & Chou, 2019)   است   استوار   مشارکتی   و   شده سازی شخصی   های تجربه 

  اقتصاد   و   خلاق   گردشگری   میان   پیوند   بر   تأکید   با   ( 2016رویکرد، لی و همکاران )   این   ادامه 

  گرفتن   نظر   در   با   که   معتقدند   و   دهند می   قرار   فرهنگی   گردشگری   امتداد   در   را   آن   خلاق، 

  از   نوین   درکی   به   توان می   فرهنگ،   و   سنت   مکان،   بر   مبتنی   چندبُعدی   نوآوری   های زمینه 

  و   معنادار   مشارکت   بر   صرف   بازدید   از   فراتر   که   یافت   دست   گردشگری   های ظرفیت 

 (.  1400  مسیبی،   و   ریزی مسیبیان )   است   متمرکز   تجربه   آفرینش 

  فعال   مشارکت   بر   که   است   فرهنگی   گردشگری   از   نوین   شکلی   خلاق،   گردشگری 

  افراد   گردشگری،   نوع   این   در .  دارد   تأکید   محور تجربه   و   خلاقانه   فرآیندهای   در   گردشگران 

  فرد منحصربه   تجربه   یک   خلق   یا   محتوا   تولید   به   گردشگران   سایر   با   تعامل   در   یا   تنهایی به 

  این   بر   خلاق،   گردشگری   ترویج   مقدم   خط   در   گرفتن   قرار   یونسکو با   سازمان .  پردازند می 

  تاریخ   و   هنر   فرهنگ،   به   تری گسترده   دسترسی   باید   گردشگری   از   شکل   این   که   است   باور 

ناظر، نه   گردشگر   که   ای گونه به   سازد؛   فراهم   مردم   عموم   برای   مقصدها    بلکه   تنها 

 ,.Erul et alباشد )   محلی   جوامع   واقعی   و   زیسته   فرهنگ   بطن   در   اصیل   ای کننده مشارکت 

  شود که می   شناخته   « گردشگری   سوم   نسل »   عنوان به   گردشگری   از   نوین   شکل   این   . ( 2020

(  دوم   نسل )   فرهنگی   گردشگری   و (  اول   نسل )   سنتی   گردشگری   از   مفهومی   تحول   ادامه   در 

  و   فعال   یادگیری   گرایی، تجربه   بر   « بیشتر   های میدان   کمتر،   های موزه »   شعار   با   و   آمده   پدید 

  دهشیری، حسینی )   دارد   تأکید   گردشگری   مقاصد   در   فرهنگی   واقعی   زندگی   با   عمیق   تعامل 

1397 .) 

با   های پایگاه   منابع   مرور   اساس   بر    و خارجی  داخلی   Rural "   های کلیدواژه   علمی 

Creative Tourism "    دامداری و    باغداری،   کشاورزی،   محلی   تولیدات   ، 2025تا سال
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  آراییچوبی، لباس   دستی مانند هنرهای صنایع   محلی و همچنین،   های چاشنی   و   ها نوشیدنی 

  شناسایی   روستایی   خلاق   گردشگری   کلیدی   های جاذبه   عنوان به   محلی   لباس   دوخت   و 

 . شدند 

های گردشگری خلاق در داخل کشور، تحقیقاتی انجام شده که نشان  در زمینه ظرفیت 

های متنوعی از گردشگری خلاق وجود داشته که  دهند در مقاصد گردشگری حوزه می 

توان به تحقیق حجازیان  ها می گیرد. از جمله این پژوهش مورد توجه گردشگران قرار می 

»مطالعه 1403)  عنوان  با    گردشگری   های شاخص   ابعاد   از   برخورداری   فضایی   بررسی   و   ( 

های گردشگری خلاق را در  « اشاره کرد که ظرفیت ( اصفهان   استان :  مطالعه   مورد )   خلاق 

دستی بررسی کرده و به این نتیجه  معیار طبیعی، فرهنگی، افراد خلاق و صنایع   4مؤلفه و    27

شهرستان  که  ظرفیت   مطالعه   مورد   های رسیده  از  برخورداری  وجود  در  با  مطلوب  های 

نامطلوبی از نظر توسعه گردشگری    کاملا   و   نامطلوب   نسبتا   وضعیت   معیارهایی چهارگانه، با 

   . هستند   مواجه   خلاق 

 ( تحقیق شادمان  »ارزیابی 1398در  عنوان  با    پذیری تحقق   در   مؤثر   عوامل   سنجش   و   ( 

تاریخی،    خلاق   گردشگری  فرهنگی،  ابعاد  منظر  از  خلاق  گردشگری  روستایی«، 

که  جشنواره  رسیده  نتیجه  این  به  و  گرفته  قرار  بررسی  مورد  خوراکی  و  کشاورزی  های 

از   یک  هر  در  گردشگر  مشارکت  و  روستایی  نواحی  در  فوق  ابعاد  از  برخورداری 

تواند در توسعه گردشگری روستایی اثرات مثبتی برجای  های مرتبط با این ابعاد، می فعالیت 

 گذارد.  

) سالاری  همکاران  و  »شناسایی 1401پور  عنوان  با  خود  تحقیق  در  نیز    های ظرفیت   ( 

ابعاد گردشگری    کشاورزی«،   گردشگری   طریق   از   روستایی   خلاق   وکارهای کسب   توسعه 

ها مورد بررسی قرار دادند  های کشاورزی، خوراکی و جشنواره خلاق را در قالب فعالیت 

که  رسیدند  نتیجه  این  به  و   طبیعی   های پتانسیل   از   گیری بهره   و    با   ترکیب   روستایی 

  با   گردشگران   آشنایی   برای   محلی   غذاهای   های جشنواره   برگزاری   نظیر   هایی فعالیت 

  المللی بین   تالاب   در   ماهیگیری   تورهای   برگزاری   و   محلی   غذاهای   انواع   پخت   های شیوه 
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نتیجه،   و   کشاورزی   گردشگری   توسعه   موجب   سلکه    وکار کسب   رونق   و   کارآفرینی   در 

   . شد   خواهد   کشاورزان   خصوص به   و   روستاییان 

  خلاق  گردشگری   های ظرفیت   ( نیز در پژوهشی با عنوان »بررسی 1402آزادی و دادفر ) 

  های فرهنگ   خرده   دلیل وجود ایران« به این نتیجه رسیدند که گردشگری خلاق به   کشور   در 

گیرد و در حال حاضر  دستی شکل می صنایع   اصالت   و   غنی   هنری   و   فرهنگی   آثار   متعدد، 

های تاریخی و روستایی  در بسیاری از مناطق شهری و روستایی ایران این ظرفیت در بافت 

   تواند به ظرفیتی ارزشمند برای توسعه گردشگری خلاق تبدیل گردد. وجود دارد که می 

  گردشگری   های ظرفیت   با عنوان »سنجش (  1398)   همکاران   و   پژوهش دوستی   نتایج 

  دارای   تنها نه   شهر   این   کارشناسان،   دیدگاه   از   دهد که می   تبریز« نشان   شهر کلان   در   خلاق

  فضای   غنای   و   فرهنگی   امور   در   گذاری سرمایه   با   بلکه   باشد، می   خلاق   گردشگری   ظرفیت 

  انسانی   های سرمایه   خلاق،   طبقه   جذب   برای   مکانی   به   شدن   تبدیل   کنار   در   تواند می   شهری 

   . شود   تبدیل   خلاق   شهر   به   سرانجام   و   داده   پرورش   را   ارزشمندی 

 ( اسدی  و  »ارزیابی 1404مودت  عنوان  با  خود  پژوهش  در    در   مؤثر   های شاخص   ( 

ترتیب شاخص  های گردشگری خلاق، به خلاق« نشان دادند که در بین شاخص   گردشگری 

دستی و فروش محصولات مرتبط، تجربه  بازارهای سنتی، ایجاد میادین پویا و خلاق، صنایع 

ترین معیارهای  عنوان مهم های غذایی، به طبخ غذا توسط گردشگران و شرکت در جشنواره 

 خلاقیت در گردشگری و توسعه این صنعت در شهر زنجان شناسایی شدند. 

در پژوهش خود ابعاد گردشگری خلاق    ( 2007های خارجی نیز کلاک ) در پژوهش 

صنایع  خوراکی،  منظر  از  جشنواره را  و  که  دستی  داد  نشان  و  داده  قرار  بررسی  مورد  ها 

فعالیت  ابعاد در  این  از  به توسعه گردشگری  های گردشگری می استفاده روستاییان  تواند 

 منجر شود و به اقتصاد گردشگری کمک شایان توجهی نماید.  

  که   د ی گرد   مشخص   ، شد   انجام (  2010استولاریک و همکاران )   توسط   که   ای ه مطالع   در 

  مسابقات   ، یی غذا   ی ها جشنواره   مانند   ی ن یی آ   و   ورسوم آداب   و   روستاها   ساکنان   ی زندگ   سبک 

  در   شکار   ، ی بوم   مشاغل   خاص،   ی زندگ   سبک   ، ی نجوم   ی رصدها   ، ی محل   ی ها ی باز   و 
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  ی نوع ...  و   ی کوهستان   ی ها جنگل   از   یی غذا   مواد   ی آور جمع   ، مهمانی   خاص   وه ی ش   عت، ی طب 

 . د ی نما ی م   کمک   ی گردشگر اقتصاد    به   که   بوده   خلاق   گردشگری   از 

استفاده از محیط طبیعی،    در پژوهش خود نشان دادند که   ( 2019و همکاران )   ماتتسکایا   

دستی، طبخ خوراکی و غذاهای سنتی توسط گردشگران، شرکت در جشنواره  خرید صنایع 

و موسیقی محلی در روستاها بخشی از ابعاد گردشگری خلاق را پوشش داده و به میزان  

  یا   یک   از   برخورداری   در   درصد در توسعه گردشگری اثراگذار بوده و برخی روستاها   40

  که   باشند می   بهتری   وضعیت   دارای   روستاها   سایر   به   نسبت   خلاق  گردشگری   حوزه   چند 

  زندگی   تاریخچه   و   زندگی   سبک   متفاوت،   اقلیمی   شرایط   فرهنگی،   ی ها تفاوت   از   ناشی 

 است.   روستایی 

انجام داد، به این نتیجه    خلاق   ی گردشگر در زمینه    ( 2020ای که ریچاردز ) مطالعه   در   

  با   بلکه   کند، ی م   کمک   ی فرهنگ   راث ی م   حفظ   به   تنها نه رسید که این شکل از گردشگری  

  ، ی آشپز   و   غذا   ، ی دست ع ی صنا   و   هنر   ی ها نه ی زم   در   خلاق   اقتصاد   ت ی تقو   و   ی محل   اشتغال   جاد ی ا 

  و   تال ی ج ی د   فرهنگ   و   رقص   و   ی ق ی موس   ات، ی ادب   و   کتاب   رسانه،   و   لم ی ف   مد،   و   ی طراح 

  جذب   با   ی گردشگر   نوع   ن ی ا .  انجامد ی م   جوامع   دار ی پا   توسعه   به   خلاق،   ی ها ی فناور 

  کرده   ی ر ی جلوگ   انبوه   ی گردشگر   ی کنواخت ی   از   تر، ق ی عم   ات ی تجرب   به   مند علاقه   گردشگران 

 .  کنند   حفظ   ی نوآور   ن ی ع   در   را   خود   ی فرهنگ   ت ی هو   دهد ی م   امکان   ی گردشگر   مقاصد   به   و 

به این نتیجه    خلاق   گردشگری   ابعاد   بررسی   در مطالعه خود با   ( 2024همچنین، گوریرو ) 

  هنرهای   خوراکی و   و   غذا   دستی، صنایع   خلاقیت،   گانه هفت   های حوزه   میان   در   که   رسید 

  عملکرد (  موسیقی   طراحی،   گویی، داستان   هنر، )   ها حوزه   سایر   به   نسبت   درصد   17  تا   تجسمی 

  ایجاد   با   ها حوزه   این .  برخوردارند   بیشتری   اقتصادی   و   فرهنگی   جذابیت   از   و   دارند   بهتری 

  های نمایشگاه   و   محلی   آشپزی   گری، سفال   های کارگاه   مانند   اصیل،   و   تعاملی   تجربیات 

 کنند.  می   ترغیب   فعال   مشارکت   به   را   گردشگران   هنری، 

بین حوزه   اعلام شد که   ( 2024)   خلاق   شهر   کنفرانس همچنین در   گانه  های هفت در 

  ی بمبئ   ، ( ی دست ع ی صنا در حوزه  )   بندرعباس   ، ( غذا در حوزه  )   ا ی تال ی ا   کشور   در   پارما خلاقیت،  

، وین در اتریش  ( ات ی ادب در حوزه  )   پرتغال   در   اِوُرا   ، ( لم ی ف   و   رسانه   حوزه   در )   هند   کشور   در 
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عنوان مقاصد گردشگری خلاق  به   (  ی طراح در حوزه  )   ن ی م انگ ی ج   و   )در حوزه موسیقی( 

 باشند.  مطرح می 

پژوهش  و  انجام  مطالعات  در حوزه گردشگری خلاق  زیادی  و خارجی  داخلی  های 

ها اشاره  پردازند که به بخشی از آن شده که هرکدام به بخشی از این حوزه گردشگری می 

انجام .  گردید  مطالعات  به  نسبت  حاضر  پژوهش  ظرفیت نوآوری  شناسایی  در  های  شده 

گانه گردشگری خلاق در نواحی روستایی هدف گردشگری استان خراسان رضوی  هفت 

ای در این خصوص و در این  ای است که تا کنون مطالعه با استفاده از روش تحلیل خوشه 

پژوهش  برخلاف  پژوهش  این  است.  نشده  انجام  حوزه محدوه  تمام  قبلی  های  های 

دهد  گردشگری خلاق را به لحاظ برخورداری، در نواحی روستایی مورد بررسی قرار می 

پردازد که کاری جدید در  ها می بندی این روستاها با توجه به وزن ظرفیت و سپس به رتبه 

 شود. این حوزه محسوب می 

 روش 
  در .  است  میدانی  و   اسنادی  اطلاعات،  گردآوری  شیوه  و   پیمایشی  و   توصیفی  تحقیق،   روش 

ظرفیت   ابتدا   مطالعه،   این  گردشگری   ی ها انواع  در  مطالعات    خلاقیت  از  استفاده  با 

طراحی شد تا    قالب پرسشنامه   در   و   شناسایی   فعالیت،   160  در قالب   ای و اسنادی، کتابخانه 

  شاخص، تعداد   160  از بین   که  داد  نشان ها بررسی .  در بین روستاها مورد ارزیابی قرار گیرد 

که   وجود   رضوی   خراسان   استان   گردشگری   هدف   روستاهای   در   شاخص   86   این   دارد 

  گانه خلاقیت یونسکو های هفت حوزه   الگوی   مطابق   زیرحوزه  17 و   حوزه   6 ذیل ها  فعالیت 

  روستاهای   در   فیلم   حوزه   ی ها فعالیت   وجود   عدم   دلیل به   است   ذکر   به   لازم .  بندی شدند دسته 

  شناسایی   منظور به   . است   گرفته   قرار   بررسی   مورد   حوزه   شش   حاضر   مطالعه   در   بررسی،   مورد 

  گردشگری   حوزه   و   روستاها   از   عمیق   شناخت   نیازمند   که   گردشگری   خلاقانه   های ظرفیت 

مطلع   نفر   190  میان   از   پژوهش   آماری   جامعه   است،  افراد    صاحبان   و   روستایی   از 

  گیری نمونه   روش   از   جامعه،   گستردگی   دلیل به .  شد   انتخاب   گردشگری   وکارهای کسب 

ریاست  .  گردید   استفاده  روستا،  اسلامی  اعضای شورای  )دهیار،  روستایی  مطلعان  بین  از 

  انتخاب   نمونه   عنوان به (  نفر   32  در مجموع ) نفر    دو   روستا   هر   شورای اسلامی روستا(، در 
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  از   اطمینان   هدف   با   انتخاب   این .  است   شده   ارائه   1  جدول   در   ها نمونه   این   اطلاعات .  شدند 

   . شد   انجام   محلی   شرایط   با   مرتبط   و   دقیق   های داده   به   دسترسی 

 در روستاهای مورد مطالعه   روستایی   . مشخصات افراد مطلع 1جدول  

 تعداد  معیار  مؤلفه  پاسخگویان  تعداد  معیار  مؤلفه  پاسخگویان 

  مطلعان 

 روستایی 

 سمت 

 6 روستا   عضو شورای 

فعالان  

 گردشگری 

آشنایی با  

گردشگری  

 خلاق 

بسیار  

 کم 
1 

 21 کم  1۰ دهیار 

 62 متوسط  16 روستا   شورای   رئیس 

 اشتغال 

 62 زیاد  12 کشاورزی و دامداری 

 ۴ خدماتی   های فعالیت 
خیلی  

 زیاد 
12 

 5 مشاغل آزاد 

سال  

شروع  

 وکار کسب 

  از   قبل 

139۴ 
28 

 8 مشاغل دولتی 
1398-

1395 
66 

 3 بازنشسته 
1۴۰۰-

1399 
۴7 

   
  به   1۴۰۰

 بعد 
17 

نفر بود که بر    401وکارهای گردشگری شامل  همچنین، جامعه آماری صاحبان کسب 

میزان خطای   با  و  فرمول کوکران  تعداد  0/ 06اساس  به   158،  و  نفر  انتخاب  نمونه  عنوان 

وکار فعال  ها تکمیل گردید. این افراد کسانی بودند که دارای کسب ها در بین آن پرسشنامه 

   (. 2در زمینه گردشگری بوده و با گردشگری خلاق روستایی آشنایی داشتند )جدول  
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 ها وکارهای گردشگری و نمونه . مشخصات کسب 2جدول  

 روستا  شهرستان 
 وکارهای گردشگری ویژگی فعالیت صاحبان کسب  تعداد پاسخگویان 

جامعه  

 آماری 
 حجم نمونه 

اشتغال  

 مستقیم 
 مند گردشگر بهره  اشتغال غیرمستقیم 

 2۴7۰۰ 6 ۴۰ 1۰ 3۰ بزد  جام تربت 

 175۰۰ 7 17 11 35 ارزنه  باخرز 

 76۰۰ 8 1۴ 1۰ 2۰ زعفرانیه  سبزوار 

 355۰۰ 12 22 12 ۴۰ اخلمد  چناران 

 5887۰ 7 16 11 36 مزینان  داورزن 

 قوچان 

 188۰۰ 12 37 1۰ 1۰ یوسفخان 

 ۴5۰۰ 6 12 8 5 زوخانو 

 999۰ 8 1۴ 9 15 دربادام 

 6۰۰۰ 5 8 9 1۰ شمخال 

 182۰۰ 11 32 12 5۰ کریز  کوهسرخ 

 11۰۰۰ 11 2۰ 1۰ 3۰ ریاب  گناباد 

 2265۰ 12 31 1۰ 5۰ بوژان  نیشابور 

 ۴91۰۰ 1۰ 16 1۰ 3۰ دیزبادبالا  زبرخان 

 بینالود 
 522۰۰ 1۰ 3۴ 1۰ 2۰ کنگ 

 22۰7۰۰ 1۰ 7۴ 1۰ 3۰ علیا   ابرده 

 1۴2۰۰ 8 19 8 1۰ ارتکند  کلات 

 57151۰ 1۴3 ۴۰6 158 ۴۰1 جمع 

گرفت.    قرار   ارزیابی   مورد   خلاق   گردشگری   های ظرفیت   شده، طراحی   پرسشنامه   در 

 . دهد می   ارائه   تفصیلی   صورت به   را   پژوهش   های گویه   و   ها شاخص   ، 3  جدول 
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 های پژوهش ها و گویه . شاخص 3جدول  
 گویه  شاخص  حوزه  گویه  شاخص  حوزه 

 دستی صنایع 

 نساجی سنتی 

)هنرهای  

 بافت( دست 

 بافی فرت 

 طراحی 

 معماری 

 معماری   سبک   نوع 

 بافی پلاس 
  تاریخی   بافت 

 روستا 

 تاریخی   ی ها سایت  بافی قالی 

 بافی گلیم 
های  اقامتگاه 

 بومگردی 

 بافی جاجیم 

  هنرهای 

 تجسمی 

 سازی مجسمه 

 تابلو   نقاشی  بافی کرباس 

 بافی جوال 
  های کارگاه 

 نمدمالی 

 بافی ارغوان 

 ادبیات 
ادبیات  

 شفاهی 

  و   شعرخوانی 

 شعرسرایی 

 بافی ابریشم 
  و   داستان 

 گویی قصه 

 شَعربافی 
  از   برخورداری 

 لهجه 

 خوانی دوبیتی  بافی برک 

 خوانی منظومه  حصیربافی 

 نواربافی 
  هنرهای 

 ای رسانه 

فیلم و  

 عکس 

 تهیه فیلم و مستند 

 ها عکاسی از جاذبه  بافی گیوه 

 چوبی   اسب   آیین  بافندگی 

  زیرانداز )   نمدمالی 

 شناسی خوراک  ...( و 

 )غذا( 

شیرینی و  

 دسر 

  انواع   پخت 

 شیرینی 

 کشی پیله   هنر   و   فن 
  و   کیک   پخت 

 کلوچه 
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 .  3جدول  ادامه  
 گویه  شاخص  حوزه  گویه  شاخص  حوزه 

صنایع  

 دستی 

  ی سنت   دات تولی 

پوشاک و  

 کفش 

  لباس   دوخت 

 محلی 

 

 
  سنتی   های دسر 

 محلی 

 پارچه   قطایی 

 نوشیدنی 

  ی ها نوشیدنی 

 روستایی 

 دوزی لحاف 
  اهان ی گ   ر ی تقط 

 معطر 

 دوزی تیکه چهل 

دانش فراوری  

محصولات    ی بوم 

 ی و باغ   ی زراع 

 دستی   گلدوزی 

 غذا 

 مسکه   فتیر   خوراک 

  و   لباس   دوخت 

 کفش 
 معطر   غذاهای   طبخ 

دستی  صنایع 

 چرمی 

 دوزی پوستین 
  غذاهای   طبخ 

 سنتی 

 سنتی   نان   پخت  دوزی چرم 

 دوزی چاروق 
  ی ها چاشنی   انواع 

 روستایی 

کاری  چوب 

دستی  )صنایع 

 چوبی( 

 چوبی   شانه   ساخت 
  د ی و تول   ی زنبوردار 

 عسل 

 خراطی 

فراوری  

ت  محصولا 

 کشاورزی 

 چوب   کاری منبت 
فراوری  

 محصولات باغی 

  دستی صنایع 

سنگی و  

 معدنی 

تراشی   )سنگ 

 و حکاکی( 

های  آیین  تراشی   فیروزه 

مرتبط با  

 خوراک 

  ی برگزار 

  ی ها جشنواره 

و    ی کشاورز 

 خوراکی 

  روی   بر ) زنی  قلم 

 ( سنگ 
 د ی مراسم علفه ع 
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 .  3جدول  ادامه  
 گویه  شاخص  حوزه  گویه  شاخص  حوزه 

صنایع  

   دستی 

 

 سمنوپزان    تراشی هرکاره 

 گوهرتراشی 

 موسیقی 

موسیقی  

و  

نوازندگی  

 محلی 

  سبک   وجود 

 موسیقی 

 سنتی   آجرتراشی 
  ی ها جشنواره 

 موسیقی 

  دستی صنایع 

سفالی  

)سفالگری و  

 سازی( سرامیک 

 تنورمالی 
  سازها   از   استفاده 

 محلی 

 خوانی نوایی  گری کوزه 

 سفالگری 
  ی ساخت سازها 

 ی سنت 

 کاری لعاب 

  های ن یی آ 

  یی قا ی موس 

 دینی 

 زنی طبل 

 قنبرخوانی   مراسم  سفال   روی   نقاشی 

  دستی صنایع 

 فلزی 

)فلزکاری و  

 جواهرسازی( 

  زنی اشیاء قلم 

 فلزی 
 خوانی اضحی 

  ساخت 

 جواهرآلات 

  و   منقبت 

 خوانی فضیلت 

 خوانی مراسم مرثیه  انگشترسازی 

    ی کار له ی هنر مل 

    میناکاری 

داده تجریه  افزار  نرم   در   مراتبی سلسله   ای خوشه   تحلیل   روش   کمک   به ها  وتحلیل 

  است   بندی خوشه   تحلیل   انواع   پرکاربردترین   از   یکی   روش   این .  شد   انجام   1اس اس پی اس 

  یک   در   روستا   هر   جداسازی   با   تحلیل   این .  باشد می   مناسب   250  از   کمتر   ی ها نمونه   برای   که 

  گیرد می   انجام   تا جایی   روستاها   جداسازی   تحلیل،   از   مرحله   هر   در   شود؛ می   شروع   خوشه 

  درخت   یک   در   روستاها   تمامی   نیز   نهایت   در   و   شوند   ادغام   هم   در   خوشه   دو   ترین شبیه   که 

گردند. به این معنی که روستاهایی که دارای میانگین شبیه و نزدیک    ادغام   کامل   بندی طبقه 

  کمتر   شان فاصله   تا   باشند   شبیه   باید   اعداد   گیرند. به یکدیگر باشند در یک خوشه قرار می 

 
1. SPSS 
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  محاسبه   Complete Linkage  روش   از   اس اس پی در اس   که   باشد   1بندی خوشه   آستانه   از 

معیاری می  و  است    اقلیدسی   فاصله   شود، می   انجام   آن   اساس   بر   بندی خوشه   که   شود 

 (.  1391  صفری،   و   پور حبیب ) 

انجام خوشه  میانگین مبنای  پژوهش حاضر،  به  بندی در  پژوهش  ابعاد  از  های هر یک 

تفکیک روستاهای مورد مطالعه است؛ به این معنا که پس از تعیین میانگین هر روستا در  

اس معیار سه  اس پی مراتبی در اس ای سلسله بُعد مورد نظر با استفاده از روش تحلیل خوشه 

  گردشگری  های سطحی )پایین، متوسط و بالا( انتخاب شد و در نهایت، روستاها و ظرفیت 

دسته   روستاها   در   خلاق  معیار  سه  این  اساس  شدند بر    صورت به   تحلیل   خروجی .  بندی 

  عنوان به (  1  خوشه   مثلا )   بالاتر   میانگین   با   خوشه   که   شد   استخراج (  3  ، 2  ، 1)   عددی   های خوشه 

  پتانسیل   خوشه دارای   عنوان به   خوشه   این   روستاهای   و   گردید   شناسایی   زیاد   ظرفیت   با   خوشه 

  مثلا )   تر پایین   میانگین   با   خوشه   مقابل،   در .  شدند   معرفی   خلاق   گردشگری   توسعه   بالای 

شد و خوشه با میانگین متوسط )مثلا خوشه    شناخته   کم   ظرفیت   با   خوشه   عنوان به (  2  خوشه 

به 3 شد. (  شناخته  متوسط  ظرفیت  با  خوشه    بندی اولویت   امکان   بندی خوشه   این   عنوان 

 کرد.   فراهم   را   روستایی   مقاصد   پایدار   توسعه   برای   خلاقیت   گانه شش   های حوزه 

  سطوح   بیانگر   یک   هر   که   شدند   شناسایی   نهایی   خوشه   سه   روش،   این   از   استفاده   با 

  برخوردار   روستاهایی   بیانگر   بالا   ظرفیت   با   خوشه   هستند؛   روستاها   در   خلاقیت   از   متفاوتی 

  امکان   و   گردشگر   مشارکت   و   خلاقانه   فعالیت   انجام   گسترده،   ناملموس   و   ملموس   میراث   از 

  های زمینه   برخی   با   روستاهایی   متوسط،   ظرفیت   با   خوشه   است.   گردشگران   به   آموزش 

  خوشه  و   است  گردشگر  به  متوسط  آموزش   امکان   و   گردشگر  متوسط  مشارکت  با   خلاقانه، 

  عدم   و   گردشگر   مشارکت   عدم   و   خلاق   های فعالیت   کمترین   با   روستاهایی   پایین،   ظرفیت   با 

  روستایی   خلاق   گردشگری   های فعالیت   تعدد   به   توجه   با .  است   گردشگر   به   آموزش   امکان 

  شده ارائه   خلاقیت   گانه هفت   ی ها حوزه   از   منسجم،   نتایج   ارائه   و   رضوی   خراسان   استان   در 

 گردید.   استفاده   یونسکو   توسط 

 
1. Threshold 
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  مورد  محدوده   در   خلاق   گردشگری   های ظرفیت   بندی پهنه   فضایی   نمایش   منظور به 

  متوسط   پایین، )   خلاق   گردشگری   های خوشه   تفکیک   به   شده آوری جمع   اطلاعات   مطالعه، 

  شده   وارد   1جغرافیایی   اطلاعات   سامانه   در   شده بندی دسته   های میانگین   اساس   بر (  بالا   و 

  تکنیک   از   استفاده   با   رستری   ساختار   بر   مبتنی   2فضایی   تحلیل   روش   از   بندی، پهنه   برای .  است 

Interpolation     ابتدا   فرآیند،   این   در .  است   شده   گرفته   بهره   3دبلیو دی روش تحلیل آی   و  

  و   شده   تبدیل   رستری   سطح   به   Interpolation  از   استفاده   با   ها میانگین   ای نقطه   های داده 

  شود، می  محاسبه  نقاط  فاصله  معکوس  دهی وزن   اساس  بر  که  دبلیو دی آی  تکنیک  با  سپس 

  و (  سازی نرمال   نظیر )   ریاضی   توابع   اعمال   با   رویکرد   این .  اند شده   پردازش   نقشه   های لایه 

  گردشگری   توسعه   برای   را   پایین   و   متوسط   بالا،   ظرفیت   با   مناطق   قطعیت، عدم   مدیریت 

 . است   کرده   شناسایی   روستایی   خلاق 

 مورد مطالعه   روستاهای   جغرافیایی   موقعیت   .1  نقشه 

 
 1۴۰۴برداری کشور،  منبع: سازمان نقشه 

  طبیعی،   های رضوی به علت موقعیت جغرافیایی خود و برخورداری از جاذبه   استان خراسان 

تاریخی از موقعیت گردشگری مناسبی برخوردار است و استعداد بالایی    اجتماعی و   - فرهنگی 
 

1. GIS 

2. Spatial Analysis 

3. Inverse Distance Weighted (IDW) 
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در این    توسعه،   ششم   برنامه   پایان   که تا طوری به لحاظ گردشگری در نواحی روستایی دارد، به 

ای در گردشگری  شناسایی شد که جایگاه ویژه   مصوب   گردشگری   هدف   روستای   16  استان 

 (.  1403  رضوی،   خراسان   استان   دستی گردشگری و صنایع   فرهنگی،   میراث )   دارند 

 ها یافته 
نفر    45  از لحاظ جنسیت .  اند بوده   روستا   بومی   پاسخگویان، افراد   تمامی   حاضر،   مطالعه   در 

از لحاظ سن،  .  هستند   مرد (  درصد   76/ 31)   نفر دیگر   145  و   زن (  درصد   23/ 69)   پاسخگویان 

و    دیپلم   از   کمتر   نفر   1  تحصیلات،   لحاظ   به .  است   سال   47افراد مورد مطالعه    سنی   میانگین 

افراد،    های حوزه   در   مراتبی سلسله   بندی خوشه   ادامه،   در .  بودند   دیپلم   فوق   و   دیپلم   سایر 

 .  است   شده   ارائه ها  فعالیت   و   ها زیرحوزه   بخش   دو   در   خلاقیت   گانه شش 

 دستی صنایع :  اول   حوزه 
نظر   از  رضوی  خراسان  استان  گردشگری  هدف    ی )هنرها   ی سنت   ی نساج روستاهای 

و  باف دست  کفش   ی سنت   دات ی تول ت(  و  نظر    پوشاک  از  برخوردارند.  بالایی  ظرفیت  از 

چرم صنایع  و  دستی  سفال صنایع ی  نظر  دستی  از  و  متوسط  ظرفیت  از  کاری  چوب ی 

چوب )صنایع  سنگ صنایع ،  ( ی دستی  معدن   ی دستی  و  و  فلز صنایع ی  و    ی )فلزکار   ی دستی 

مجموع،    ( ی جواهرساز  در  برخوردارند.  پایینی  ظرفیت  )   37/ 5از  روستاها  ابرده،  درصد 

  43/ 75دستی دارای ظرفیت زیاد و  ( در حوزه صنایع نان ی و مز   ز ی کر   ه، ی ارزنه، بزد، زعفران 

دارای ظرفیت    ( ارتکند، بوژان، دربادام، دیزباد، ریاب، کنگ و یوسفخان ) درصد روستاها  

 اند.  درصد روستاها )اخلمد، زوخانو و شمخال( دارای ظرفیت پایین بوده   18/ 75متوسط و  

  ، ی کشاورز  مانند  یبوم  یهات یفعال  ریسادلیل پیوند با  به  دستیدر برخی روستاها، صنایع 

ظرفاندکرده  فراهم  را  یاقتصاد   یداریپاو    یدتول  تنوع  نه یزمی،  دامدار   برخی   یبالا  تی. 

  و   ییایجغراف  ،یخیتار  ،یفرهنگ  یدیکل  عامل  چند  از  یناشدستی  در حوزه صنایع   روستاها

  ی هانسل  یخیتجربه انباشته تار  و  روستاها  نیا  یغن  یفرهنگ  و  یخیتار  نهیشیپ  مانند  یاجتماع

کهمتماد است  و  صنایع تولید    استمرار   باعث  ی   به   یسنت  یها مهارت   و  دانش  انتقالدستی 

  کفش  و  پوشاک  یسنت  داتیتول  ،(زیکر  یروستا)  یسنت  ینساج .  است  شده  یبعد  یهانسل
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 ، (بزد  یروستا)ی  چرم  دستی صنایع   ،(نان یمز  و  زی کر  ه،یزعفران  ارزنه،  یروستا)

  ی)روستای  معدن   و  یسنگ  دستیصنایع   ،ابرده(  ی)روستای  چوب  دستیصنایع /کاریچوب 

  و   یفلزکار)  یفلز  دستیصنایع   و  (هیزعفران  یروستا)  یسفال  دستیصنایع   ،(نانیمز

  در  هیاول  مواد و  هامهارت  ییافزاهم  در  بالا  ت یظرف  دهندهنشان(  ارزنه  یروستا( ) یجواهرساز

 تیموقع  دلیلبه (  ابرده  و  نانیمز  ای  ارزنه  رینظ)  روستاها  نیا  از  یکه برخ   . چراستا  روستاهااین  

 وانات یح  پوست  رس،  خاک  چوب،  پشم،  مانند  یعیطب  هیاول  موادوفور به    به  ،صخا   ییایجغراف

  فعال   یسنت  یهاکارگاه   هنوز  روستاها  نیادر    علاوهبه .  دارند   یدسترس  ینیتزئ   یهاسنگ  ای

آن    زنان  ژهی وبه  ،یبوم  افراد  و  دارد  وجود روستاهادارند  اشتغالدر  و   ی.  زوخانو  اخلمد، 

 تیجمع  مهاجرتدر این ارتباط  اند.  را داشته  تیظرف  نیترن ییدستی پادر حوزه صنایع  شمخال

  ی روستا   دردستی )زوخانو و شمخال( مؤثر است.  و خروج هنرمندان صنایع   ییروستا  فعال

دستی با وجود تولید صنایع   است،  ادیز  اریبسی  خارج  و  یداخل  گردشگران  تعداد  که  اخلمد

 رسد. عمدتا تولیدات کشور چین به فروش می ،توسط روستاییان

 خراسان رضوی  دستی در  صنایع   ت ی ظرف   یی فضا   ع ی توز .  2نقشه  

 
 1۴۰۴منبع: نویسندگان،  
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 ی خوراک   و   غذا :  دوم   حوزه 
  آنجا   به   منطقه،   یک   سنتی   و   محلی   های نوشیدنی   و   غذا   تجربه   منظور به   گردشگران   گاهی 

  تاریخ   فرهنگ،   از   تر عمیق   درک   شامل   و   است   غذا   صرف   از   فراتر   تجربه   این .  کنند می   سفر 

  خوراک   ، حوزه 5  جدول  مطابق (. UNESCO, 2013) شود می  منطقه  غذایی   های سنت   و 

  خیلی   وضعیت   از   و   است   لیکرت   طیف   در   4  از   بالاتر   میانگین   دارای   ها زیرحوزه   تمامی   در 

  محصولات   از   روستاییان   گیری بهره   از   ناشی   زیادی   حد   تا   امر   این   است؛   برخوردار   خوبی 

  مزه   و   عطر   تنها نه   که   است   بومی   و   سنتی   غذاهای   طبخ   در   دسترس   در   و   محلی   طبیعی، 

  اولیه   مواد   از   استفاده .  دارد   بالایی   ای تغذیه   ارزش   بلکه   دهد، می   خوراک   به   خاصی 

  جذابیت   و   اصالت   از   روستاها   این   غذاهای   تا   شده   باعث   سنتی   پخت   فرآیندهای   و   ارگانیک 

.  شود   ایجاد   حوزه   این   در   توجهی   قابل   توانمندی   و   باشند   برخوردار   گردشگران   برای   خاصی 

  برای   را   زمینه   غذاها،   این   مصرف   و   تهیه   با   مرتبط   بومی   دانش   انتقال   و   حفظ   این،   بر علاوه 

  و   غذا   حوزه   لذا .  است   ساخته   فراهم   محلی   اقتصاد   ارتقای   و   خوراکی   گردشگری   توسعه 

  کیفیت   ارتقای   به   تواند می   اقتصادی،   و   فرهنگی   طبیعی،   های ظرفیت   بودن   دارا   با   خوراکی 

 .  کند   کمک   محلی   جوامع   معیشت   بهبود   و   گردشگران   تجربه 

  کلیدی   عامل   چند   از   ناشی   روستاها   این   در   خوراک   و   غذا   حوزه   در   غنی   و   گسترده   تنوع 

  متنوع   جغرافیایی   و   اقلیمی   شرایط   وجود   نخست، .  اند کرده   عمل   افزا هم   صورت به   که   است 

  و   کشت   مناطق   این   در   متعددی   باغی   و   کشاورزی   محصولات   تا   شده   باعث   مطلوب،   و 

  در .  دهد می   تشکیل   را   بومی   های فراوری   و   محلی   غذاهای   اساس   و   پایه   که   شود   تولید 

  در   درصد،   81/ 25  نوشیدنی   زیرحوزه   در   روستاها،   درصد   87/ 5  دسر   و   شیرینی   زیرحوزه 

  درصد   68/ 75  خوراک   با   مرتبط   های آیین   زیرحوزه   در   و   درصد   43/ 75  غذا   زیرحوزه 

 .  هستند   بالا   ظرفیت   دارای   هدف   روستاهای 

  کشک   خوراک .  است   دارا   را   اول   رتبه   خوراکی،   و   غذا   حوزه   در   بوژان   روستای 

  و   مزینان   زعفرانیه،   در   شیرینی   و   کیک   انواع   و   ریاب   روستای   در   گوشت   قرمه   و   بادمجان 

  تهیه   دیزبادبالا   و   بوژان   روستاهای   در   ریواس   شربت   و   محلی   ترشیجات   همچنین،   و   ارزنه 

  روستاها   از   برخی   در   همچنین .  است   اهمیت   حائز   خوراکی   و   غذا   لحاظ   به   که   گردد می 
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  به   را   زیادی   گردشگران   که   شود می   انجام   سمنوپزان   آیین   هر ساله   دیزبادبالا   روستای   مانند 

 . کند می   جذب   خود 
 

 آن    ی ها رحوزه ی ز   و   ی خوراک   و   غذا   حوزه   ی بند خوشه .  5  جدول 
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 مورد مطالعه   ی در روستاها   ی خوراک   و   غذا   حوزه   یی فضا   ع ی توز .  3نقشه  

 
 1۴۰۴منبع: نویسندگان،  

  تمرکز   و   سردتر   اقلیم   دلیل به   استان،   شرق   از   یی ها بخش   و   شمالی   مناطق   ، 3  نقشه   مطابق 

  داشته   کشاورزی   محصولات   فراوری   و   سنتی   غذاهای   تولید   در   کمتری   تنوع   دامداری،   بر 

  و   راه   با   مجاورت   و   نسبی   موقعیت   دلیل به   زرد،   های پهنه   با   استان   شرقی   و   میانی   نواحی   و 

  دسرهای   و   غذاها   پخت   در   متوسطی   ظرفیت   از   متنوع،   کشاورزی   محصولات   از   برخورداری 

  حفظ   دلیل به   غربی   جنوب   و   شرقی جنوب   و   جنوبی   مناطق   مقابل،   در .  برخوردارند   محلی 

 . برخوردارند   بالایی   ظرفیت   از   محیط   مساعدت   گاها   و   غذا   در   سنتی   فرهنگ 

 ی ق ی : موس سوم   حوزه 
  محلی   نوازندگی   و   موسیقی   زیرحوزه   در .  شد   بررسی   زیرحوزه   دو   ذیل   موسیقی   حوزه 

  زیرحوزه   در   و   بالای   ظرفیت   از   رضوی   خراسان   استان   گردشگری   هدف   روستاهای 

  ، 6جدول    مطابق .  برخوردارند   پایینی   ظرفیت   از   هدف   روستاهای   دینی   موسیقیایی   های آیین 

  برخوردار   بالایی   ظرفیت   از   موسیقی   نظر   از   مزینان(   و   بزد   )ارزنه،   روستاها   درصد   18/ 75

  ماه   قنبرخوانی   مراسم   زنی، طبل )   دینی   موسیقیایی   ی ها آیین   نظر   از   روستا   سه   این .  هستند 
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  بالایی   ظرفیت   و   شهرت (  خوانی مرثیه   خوانی، فضیلت   و   منقبت   خوانی، اضحی   رمضان، 

 . دارند 

 آن    ی ها رحوزه ی ز   و   ی ق ی موس   حوزه   ی بند خوشه .  6  جدول 

 روستاها  شهرستان 

  ی نوازندگ   و   ی ق ی موس 

 ی محل 
 ی ق ی موس  ی ن ی د   یی ا ی ق ی موس   ی ها ن یی آ 

 بندی خوشه  ن ی انگ ی م  بندی خوشه  ن ی انگ ی م  بندی خوشه  ن ی انگ ی م 

طرقبه  

 شاندیز 

 ن یی پا  2/ 31 کم  1/ ۰۰ متوسط  3/ 63 ابرده 

 ن یی پا  2/ 37 کم  3/ ۴۴ متوسط  3/ ۴۴ کنگ 

 ن یی پا  2/ ۴7 کم  1/ ۴8 متوسط  3/ 6۴ اخلمد  چناران 

 ن یی پا  2/ 3۴ کم  1/ 27 متوسط  3/ ۴3 ارتکند  کلات 

 بالا  3/ ۴۴ بالا  2/ 63 بالا  ۴/ 23 ارزنه  باخرز 

 بالا  3/ 58 بالا  2/ 76 بالا  ۴/ 39 بزد  جام تربت 

 ن یی پا  2/ ۴9 کم  1/ ۴5 متوسط  3/ 52 بوژان  نیشابور 

 ن یی پا  2/ ۴6 کم  1/ 5۰ کم  1/ 73 زباد ی د  زبرخان 

 متوسط  2/ 92 متوسط  2/ 26 متوسط  3/ 58 اب ی ر  گناباد 

 ن یی پا  2/ 3۰ کم  1/ ۰۰ متوسط  3/ 6۰ ه ی زعفران  سبزوار 

 قوچان 

 متوسط  2/ 8۰ متوسط  1/ 9۴ متوسط  3/ 65 دربادام 

 ن یی پا  2/ 27 کم  1/ ۰۰ متوسط  3/ 53 زوخانو 

 ن یی پا  2/ ۴3 کم  1/ ۴6 متوسط  3/ 39 شمخال 

 متوسط  2/ 8۴ متوسط  2/ ۰5 متوسط  3/ 6۴ وسفخان ی 

 متوسط  2/ 81 متوسط  2/ 1۰ متوسط  3/ 5۰ ز ی کر  کوهسرخ 

 بالا  3/ 3۰ بالا  3/ ۰2 متوسط  3/ 57 نان ی مز  داورزن 

 متوسط  2/ 6۴ کم  1/ 82 بالا  3/ 63 روستاهای هدف 

  از   برخورداری   دلیل به   بزد   و   ارزنه   روستاهای   محلی   نوازندگی   و   موسیقی   نظر   از 

  ، ...( و   کمانچه   دهل،   تار، سه   دوتار، )   سنتی   سازهای   ساخت   مقامی،   موسیقی   حوزه   هنرمندان 

  های جشنواره   برگزاری   ، ...( و   دهل   و   سرنا   دوتار،   نی، )   محلی   موسیقی   از   خاص   سبکی   وجود 

  بیشتر   که ...  و   مذهبی   مراسم   همچنین،   و   خوانی نوایی   مختلف،   های مناسبت   در   موسیقی 

  بالایی   ظرفیت   از   باشد، می   ایران   مقامی   موسیقی   مهد   عنوان به   جام تربت   با   همجواری   دلیل به 
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  زوخانو،   زعفرانیه،   ارتکند،   اخلمد،   ابرده،   روستاهای   اما .  هستند   برخوردار   حوزه   این   در 

  های آیین   که   چرا   هستند؛   زمینه   این   در   پائینی   ظرفیت   دارای   دیزباد   و   کنگ   بوژان،   شمخال، 

  یا   و   رفته   فراموشی   به   رو   روستاها   این   از   بسیاری   در   موسیقی   های جشنواره   و   موسیقیایی 

  زمینه   این   در   فعالیت   به   قادر   دیگر   فوت،   یا   و   سن   کهولت   دلایل   به   حوزه   این   هنرمندان 

  عروسی،   مذهبی،   های آیین   مانند   سنتی   مراسم   در   گذشته   مانند   روستاها   این   در .  نیستند 

  به   جوان   نسل   گرایش   این،   بر علاوه .  شود می   استفاده   کمتر   محلی   موسیقی   از ...  و   ها جشن 

 .  است   شده   سنتی   موسیقی   از   استقبال   کاهش   موجب   معاصر،   موسیقی 

 مطالعه   مورد   ی روستاها   در   ی ق ی موس   حوزه   یی فضا   ع ی توز .  4نقشه  

 
 1۴۰۴منبع: نویسندگان،  

  غنی   فرهنگ   و   ریشه   دلیل به   رضوی   خراسان   شرق  جنوب   و   شرق   ، 4  نقشه   مطابق 

  در   مقامی   اصیل   موسیقی   از   جغرافیایی،   و   تاریخی   فرهنگی،   عوامل   تأثیر   تحت   موسیقی 

  های آیین   برگزاری   و (  شاعر )   جامی   احمد   شیخ   مقبره   وجود   و   بوده   برخوردار   کشور   سطح 

  در .  است   شده   محدوده   این   در   موسیقی   غنای   سبب   ، ( زنی طبل   و   خوانی مرثیه   مثل )   دینی 

  در   خصوصا   هر ساله   شیعه،   امامان   به  روستاییان  زیاد   ارادت  دلیل به  نیز  استان   غرب   محدوده 

 . شوند می   جذب   زیادی   گردشگران   و   برگزار   مذهبی   مراسم   و ها  آیین   محرم،   ماه 
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 هنر   و   ات ی ادب :  چهارم   حوزه 
یی در  بالا   ت ی ظرف از    درصد(   12/ 5)معادل    نان ی بزد و مز روستای    2  ، و هنر   ات ی حوزه ادب   در 

و    آور نام   سندگان ی به واسطه وجود شاعران و نو   ت ی قابل   ن ی ا برخوردار هستند.  زمینه ادبیات  

  احمد   خ ی ش   ، نان ی مز روستای    در   ی عت ی شر   ی عل   دکتر   همچون   ران ی و هنر ا   ات ی بر ادب   گذار تأثیر 

  ی ها سبک   در   یی شعرسرا   ، ن ی همچن   و   بزد روستای    در   ن ی فخرالد   خواجه   حاج   و   ی جام 

 بوده است.    ان یی و روستا   عت ی در وصف طب   ی مختلف شعر 

  ارزنه،   ارتکند،   اخلمد،   کنگ،   ز، ی کر   شمخال،   زوخانو،   ه، ی زعفران   اب، ی ر   ی روستاها 

  ن یا   در .  دارای ظرفیت متوسط هستند و هنر    ات ی در حوزه ادب   وسفخان ی   و   زباد ی د   دربادام، 

داستان   ی هنر   ی ها ت ی فعال   ر ی سا   ، ی محل   شاعران   وجود   بر ه علاو   روستاها    ، یی سرا مانند 

منظومه توسط  )   یی گو قصه  و    ا ی   ش ی گو   لحاظ   به .  شود ی م   انجام خوانی  افراد مسن روستا( 

شده   یی روستاها   ، لهجه  واقع  استان  شمال  در  زوخانو،    ، اند که    نان، ی مز   ، وسفخان ی مانند 

  گردشگران   ی برا   که   باشند ی م   ی محل   ش ی لهجه و گو   ی شمخال و دربادام، دارا   ه، ی زعفران 

 دارد.   ی خاص   ت ی جذاب 
 

 آن    ی ها رحوزه ی ز   و   هنر   و   ات ی ادب   حوزه   بندی خوشه .  7  جدول 
 بندی خوشه  ن ی انگ ی م  روستاها  بندی خوشه  ن ی انگ ی م  روستاها 

 متوسط  3/ 56 اب ی ر  کم  2/ 73 ابرده 

 متوسط  3/ 63 ه ی زعفران  متوسط  3/ ۴7 اخلمد 

 متوسط  3/ 26 زوخانو  متوسط  3/ 57 ارتکند 

 متوسط  3/ 2۴ شمخال  متوسط  3/ 32 ارزنه 

 متوسط  3/ ۴3 ز ی کر  بالا  ۴/ 2۰ بزد 

 متوسط  3/ ۴7 کنگ  کم  2/ 92 بوژان 

 بالا  ۴/ 25 نان ی مز  متوسط  3/ 53 دربادام 

 متوسط  3/ ۴6 وسفخان ی  متوسط  3/ 33 زباد ی د 

 متوسط  3/ ۴6 روستاهای هدف 
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 مطالعه   مورد   ی روستاها   در   هنر   و   ات ی ادب   حوزه   یی فضا   ع ی توز .  5نقشه  

 
 1۴۰۴منبع: نویسندگان،  

  حوزه   در   متوسطی   ظرفیت   دارای   رضوی،   خراسان   روستایی   مناطق   اغلب   ، 5  نقشه   مطابق 

که   هستند؛   ادبیات    سایر   و   محلی   گویش   گویی، قصه   شعرخوانی،   روستاها   اکثر   در   چرا 

  و (  مزینان )   سبزوار   شهرستان   غرب   مانند   روستاها   از   برخی   در   اما .  دارد   وجود   ادبی   عناصر 

  احمد   شیخ   و   شریعتی   علی   دکتر   مانند   ادبی   ی ها شخصیت   وجود   واسطه   به   استان،   شرق 

  مجاور   روستاهای   در .  هستند   بیشتری   ادبی   و   هنری   ذوق  دارای   روستاییان   گذشته،   در   جامی 

  به   سنتی   ادبی   هنر   و   ذوق   شهرنشینی،   فرهنگ   غلبه   دلیل به   استان   مرکز   و   بزرگ   شهرهای 

 . است   شده   سپرده   فراموشی 

 ی ا انه رس   ی هنرها :  پنجم   حوزه 
  و   آورده   دست به   روستاها   سایر   به   نسبت   را   امتیاز   بالاترین   زعفرانیه   روستای   حوزه،   این   در 

  و   تصویری   محتوای   تولید   دلیل به   امر   این .  است   برخوردار   زمینه   این   در   بالایی   ظرفیت   از 

  تاریخی،   مساجد   چون   ای برجسته   تاریخی   آثار   مستندسازی   و   ثبت )   خلاقانه   مستندنگاری 

.  است (  محلی   باورهای   و   ها آیین   مستندسازی   نیز   و   بادگیرها   و   خشتی   های خانه   کاروانسراها، 

جمله   چوبی«،   »اسب   نظیر   آیینی   های نمایش   و   باران«   »عروسک   همچون   هایی آیین    از 

از    روستاها   سایر .  شوند می   مستندسازی   و   بوده   اهمیت   مورد   که   هستند   ای برجسته   نمودهای 
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  کریز،   شمخال،   ریاب،   دیزباد،   دربادام،   بوژان،   بزد،   ارزنه،   ارتکند،   اخلمد،   ابرده،   جمله 

  این   در .  برخوردارند   حوزه   این   در   مطلوب   نسبتا   وضعیت   از   یوسفخان   و   مزینان   کنگ، 

  و   باغات   کوهستان،   آبشار،   رودخانه، )   طبیعی   مناظر   از   عکاسی   و   مستندسازی   روستاها 

  های آیین   و (  سنتی   معماری   آثار   و   ها قلعه   قدیمی،   بافت )   تاریخی   های جاذبه   ، ( سبز   پوشش 

  پایین   جذابیت   دلیل به   زوخانو   روستای .  گیرد می   صورت   پراکنده   شکلی   به   فصلی   و   فرهنگی 

 . است   حوزه   این   در   ظرفیت   کمترین   دارای   تاریخی   و   طبیعی   های جاذبه 

 آن    ی ها رحوزه ی ز   و   ی عکاس   و   رسانه   حوزه   بندی خوشه .  8  جدول 
 بندی خوشه  ن ی انگ ی م  روستاها  بندی خوشه  ن ی انگ ی م  روستاها 

 متوسط  3/ 57 اب ی ر  متوسط  3/ 51 ابرده 

 بالا  ۴/ 58 ه ی زعفران  متوسط  3/ 58 اخلمد 

 کم  3/ 12 زوخانو  متوسط  3/ 57 ارتکند 

 متوسط  3/ ۴1 شمخال  متوسط  3/ ۴7 ارزنه 

 متوسط  3/ ۴6 ز ی کر  متوسط  3/ 32 بزد 

 متوسط  3/ 57 کنگ  متوسط  3/ 57 بوژان 

 متوسط  3/ 57 نان ی مز  متوسط  3/ ۴1 دربادام 

 متوسط  3/ 26 وسفخان ی  متوسط  3/ 6۰ زباد ی د 

 متوسط  3/ 73 روستاهای هدف 
 

 مطالعه   مورد   ی روستاها   در   ی عکاس   و   رسانه   حوزه   یی فضا   ع ی توز   . 6نقشه  

 
 1۴۰۴منبع: نویسندگان،  
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  عکاسی   و   رسانه   تولید   برای   مناسبی   ظرفیت   از   استان   روستاهای   اغلب   ، 6  نقشه   مطابق 

  پهناور   استان   پهنه   در   فرهنگی   و   طبیعی   تاریخی،   متنوع   ی ها جاذبه   وجود .  برخوردارند 

  ساخت انسان   ی ها جاذبه   تاریخی،   آثار   مراتع،   و   جنگل   آبشارها،   همچون   رضوی   خراسان 

  متعدد   آثار   دارای   که   روستاهایی   از   برخی   اما .  است   گردیده   زیادی   محتوای   تولید   سبب ...  و 

  برای   هستند، ...  و   تاریخی   باارزش   بافت   یخدان،   انبار، آب   قلعه،   کاروانسرا،   مانند   تاریخی 

  گردشگران   استقبال   مورد   همین دلیل به   و   داشته   زیادی   ارزش   گردشگران   و   افراد   از   بسیاری 

 گیرند. می   قرار   ای رسانه   محتوای   تولید   منظور به   زیادی   تخصصی 

 ی طراح ششم:    حوزه 
  معماری،  زیرحوزه   در .  شد   بررسی  تجسمی  هنرهای  و   معماری  زیرحوزه   دو   ذیل  حوزه  این 

  هنرهای   زیرحوزه   در   و   برخوردارند   بالایی   ظرفیت   از   استان   گردشگری   هدف   روستاهای 

  گردشگری   هدف   روستاهای   بین   در   مجموع   در .  هستند   برخوردار   پایینی   ظرفیت   از   تجسمی 

  هنرهای   زیرحوزه   در   و   بوده   برخوردار   زمینه   این   در   بالایی   ظرفیت   از   ریاب   روستای 

  و   زعفرانیه   ریاب،   روستاهای   معماری   زیرحوزه   در   و   ریاب   و   ابرده   روستاهای   تجسمی 

  بافت   احیای   طرح   اجرای   دلیل به   ریاب   روستای .  هستند   برخوردار   بالایی   ظرفیت   از   مزینان 

  متعدد   بومگردی   های اقامتگاه   و   شده بازسازی   تاریخی   های خانه   وجود   و   روستایی   باارزش 

  ظرفیت   دارای   فرد، منحصربه   بافت   از   برخورداری   و   معماری   سبک   و   نوع   در   تفاوت   و 

  اخلمد،   ابرده،   روستاهای   ای خوشه   تحلیل   نتایج   اساس   بر .  است   طراحی   حوزه   در   بالایی 

  و   مزینان   کنگ،   کریز،   شمخال،   زعفرانیه،   دیزباد،   دربادام،   بوژان،   بزد،   ارزنه،   ارتکند، 

 .  هستند   حوزه   این   در   متوسطی   ظرفیت   دارای   یوسفخان 
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 آن    ی ها رحوزه ی ز   و   طراحی   حوزه   بندی خوشه .  9جدول  

 روستاها  شهرستان 
 ی طراح  ی تجسم   ی هنرها  ی معمار 

 بندی خوشه  ن ی انگ ی م  بندی خوشه  ن ی انگ ی م  بندی خوشه  ن ی انگ ی م 

طرقبه  

 شاندیز 

 متوسط  3/ 69 بالا  2/ 83 متوسط  ۴/ 11 ابرده 

 متوسط  3/ 25 کم  1/ ۰۰ متوسط  ۴/ 38 کنگ 

 متوسط  3/ ۰۴ کم  1/ ۰۰ متوسط  ۴/ ۰۴ اخلمد  چناران 

 متوسط  3/ ۰7 کم  1/ ۰۰ متوسط  ۴/ 1۰ ارتکند  کلات 

 متوسط  3/ 28 متوسط  1/ 73 متوسط  ۴/ ۰6 ارزنه  باخرز 

 متوسط  3/ 25 کم  1/ ۰۰ متوسط  ۴/ 37 بزد  جام تربت 

 متوسط  3/ 17 کم  1/ ۰۰ متوسط  ۴/ 25 بوژان  نیشابور 

 متوسط  3/ ۴۰ متوسط  1/ ۴2 متوسط  ۴// 39 زباد ی د  زبرخان 

 بالا  ۴/ ۰5 بالا  2/ 97 بالا  ۴/ 6۰ اب ی ر  گناباد 

 متوسط  3/ 5۴ متوسط  1/ 33 بالا  ۴/ 65 ه ی زعفران  سبزوار 

 قوچان 

 ن یی پا  2/ 69 کم  1/ ۰۰ کم  3/ 53 زوخانو 

 متوسط  3/ 19 متوسط  1/ 89 متوسط  3/ 8۴ وسفخان ی 

 متوسط  2/ 9۴ متوسط  1/ 33 متوسط  3/ 7۴ شمخال 

 متوسط  3/ 13 متوسط  1/ 33 متوسط  ۴/ ۰2 دربادام 

 متوسط  3/ 22 متوسط  1/ 33 متوسط  ۴/ 16 ز ی کر  کوهسرخ 

 متوسط  3/ 68 متوسط  1/ 67 بالا  ۴/ 68 نان ی مز  داورزن 

 
روستاهای  

 هدف 
 متوسط  3/ 11 کم  1/ 51 بالا  ۴/ 2۴
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 مورد مطالعه   ی در روستاها   ی طراح   ت ی ظرف   یی فضا   ع ی توز .  7نقشه  

 
 1۴۰۴منبع: نویسندگان،  

  تاریخی   فرد منحصربه   بافت   وجود   دلیل به   استان   جنوبی   مناطق   روستاهای   ، 7  نقشه   مطابق 

  سطح   در   ریاب   روستای   مانند   ، ( اقلیم   نوع   با   متناسب   معماری )   طبیعت   با   همگام   معماری   و 

  اغلب   طور کلی به .  باشند می   اقلیم   و   معماری   ترکیب   لحاظ   به   برتر   روستاهای   جزو   کشور 

  دارای   حیث   این   از   و   بوده   روستا   هسته   در   باارزش   بافت   دارای   خشک   و   گرم   مناطق   ساکنان 

 هستند.   ظرفیت 

  بر   رضوی   خراسان   استان   گردشگری   هدف   روستاهای   ای خوشه   تحلیل   ، 10  جدول 

  حوزه   خلاقیت،   گانه شش   ی ها حوزه   بین   در .  دهد را نمایش می   خلاقیت   حوزه   شش   اساس 

  خلاقیت   های حوزه   سایر   به   نسبت   لیکرت   طیف   در   4/ 48  میانگین   با   غذا / شناسی خوراک 

  ، 3/ 71  میانگین   با   ای رسانه   هنرهای   ی ها حوزه   ترتیب به   آن   از   پس .  دارد   بیشتری   جذابیت 

.  دارند   قرار   1/ 86  با   دستی صنایع   و   2/ 64  با   موسیقی   ، 3/ 11  با   طراحی   ، 3/ 46  با   هنر   و   ادبیات 

  سایر   در   اما   دارند،   مطلوبی   نسبتا   عملکرد   « خوراکی   و   غذا »   حوزه   در   روستاها   همه   اگرچه 

  توجهی   قابل   های تفاوت   « طراحی »   و   « هنر   و   ادبیات »   ، « عکاسی   و   رسانه »   از جمله ها  حوزه 

  میانگین   بالاترین   کسب   با   مزینان   و   ریاب   کریز،   بزد،   همچون   روستاهایی .  شود می   مشاهده 

  نسبی   آمادگی   از   و   گیرند می   قرار   خلاق   گردشگری   بالای   ظرفیت   با   روستاهای   خوشه   در 

حالی   برخوردارند؛   گردشگری   از   نوع   این   توسعه   در   الگو   نقش   ایفای   برای    که در 
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  دارای   روستاهای   عنوان به   پایین   میانگین   با   یوسفخان   و   زوخانو   ارتکند،   نظیر   روستاهایی 

  سایر   البته   . هستند   آموزشی   حمایتی و   های مداخله   نیازمند   و   شوند می   شناخته   پایین   ظرفیت 

   اند. بوده   متوسط   ظرفیت   دارای   روستاها 

 مطالعه   مورد   ی روستاها   در   خلاق   ی گردشگر   گانه شش   ی ها حوزه   ن ی انگ ی م .  10جدول  

 خلاقیت   ی ها حوزه  میانگین  روستاها  خلاقیت   ی ها حوزه  میانگین  روستاها 

 متوسط  3/ ۴7 اب ی ر  متوسط  3/ 2۰ ابرده 

 متوسط  3/ ۴9 ه ی زعفران  متوسط  3/ ۰6 اخلمد 

 ن یی پا  2/ 87 زوخانو  متوسط  3/ 1۴ ارتکند 

 متوسط  3/ ۰۰ شمخال  متوسط  3/ ۴1 ارزنه 

 متوسط  3/ 37 ز ی کر  متوسط  3/ 5۴ بزد 

 متوسط  3/ 2۰ کنگ  متوسط  3/ 1۴ بوژان 

 بالا  3/ 8۰ نان ی مز  متوسط  3/ 25 دربادام 

 متوسط  3/ 22 وسفخان ی  متوسط  3/ 22 زباد ی د 

 متوسط  2/ 88 میانگین 

توزیع 8  نقشه    و   فرهنگی   تنوع   نمایانگر   خلاق،   گردشگری   های ظرفیت   فضایی   ، 

  وضعیت   در  رضوی   خراسان  استان  روستایی   نواحی   اغلب . است  روستایی   مناطق  جغرافیایی 

قرار    و   دامداری   معیشت   تمرکز   و   سرد   اقلیم   دلیل به   استان،   شمالی   مناطق .  دارند   متوسط 

  محدودی   ظرفیت   خوراکی   و   غذا   و   موسیقی   دستی، صنایع   مثل   هایی حوزه   در   باغداری، 

  دلیل به   اند، شده   مشخص   فوق   نقشه   در   زرد   ی ها پهنه   با   که   استان   نواحی   دیگر   اما .  دارند 

  غذا   دستی، صنایع   مانند   متنوع   هایی حوزه   در   فرهنگی،   ریشه   و   اقلیم   نوع   ارتباطی،   موقعیت 

   . دارند   بالایی   به   متوسط   پتانسیل   طراحی،   و   هنر   و   ادبیات   موسیقی،   خوراک،   و 
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 مطالعه   مورد   ی روستاها   در   گانه شش   ی ها حوزه   یی فضا   ع ی توز .  8نقشه  

 
 1۴۰۴منبع: نویسندگان،  

 ی ر ی گ جه ی نت   و   بحث 
  در   رضوی   خراسان   استان   روستایی   خلاق   گردشگری   های ظرفیت   پژوهش   این   در 

  به   خلاق  گردشگری   شهری   کنفرانس   و   یونسکو   خلاقیت   گانه هفت   ی ها حوزه   چارچوب 

  ، ها یافته   مطابق .  شد   بررسی   زیرحوزه   17  و   حوزه   6  در   مراتبی سلسله   ای خوشه   تحلیل   کمک 

توجه   استان   روستاهای    های ظرفیت   از   فرهنگی،   عوامل   سایر   و   امکانات   موقعیت،   به   با 

  دستی صنایع   حوزه   در .  هستند   برخوردار   خلاقیت   ی ها حوزه   از   یک   هر   لحاظ   به   متفاوتی 

  در .  برخوردارند   بالایی   ظرفیت   از   مزینان   و   کریز   زعفرانیه،   بزد،   ارزنه،   ابرده،   روستاهای 

  در   مزینان،   و   بزد   ارزنه،   روستاهای   موسیقی   حوزه   در   بوژان،   روستای   خوراکی   و   غذا   حوزه 

  و   زعفرانیه   روستاهای   ای رسانه   هنرهای   حوزه   در   و   بزد   و   مزینان   روستای   ادبیات   حوزه 

  بنابراین، روستای .  برخوردارند   بالایی   ظرفیت   از   ریاب   روستای   طراحی   حوزه   در   و   مزینان 

  عکاسی،   و   رسانه   و   هنر   و   ادبیات   موسیقی،   دستی، صنایع   های زیرحوزه   در   برتری   با   مزینان 

 .  است   داده   اختصاص   خود   به   را   اول   رتبه 

  و   شفاهی   ادبیات   سنتی،   غذاهای   و   خوراک   مور مطالعه،   حوزه   شش   میان   در   همچنین 

ظرفیت   بوده   دارا   را   ظرفیت   بیشترین   ای رسانه   هنرهای  سایر  به  نسبت  گردشگری  و  های 

  برای   مناسبی   بستر   ها حوزه   این .  اند خلاق در روستاهای مورد مطالعه اولویت بیشتری داشته 
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  که   آنجا   از .  آیند می   شمار به   مطالعه   مورد   روستاهای   در   خلاق   گردشگری   توسعه 

  است،   گردشگری   ریزی برنامه   در   محور انسان   و   نوین   رویکردی   خلاق،   گردشگری 

  توزیع   منظر   از .  نماید   نقش   ایفای   روستایی   مناطق   در   توانمندساز   ابزاری   عنوان به   تواند می 

.  شد   مشاهده   معناداری   تفاوت   مطالعه،   مورد   روستاهای   در   خلاقیت   ی ها حوزه   فضایی 

  سرد،   اقلیم   از   برخورداری   دلیل به   رضوی   خراسان   استان   شمال   در   واقع   روستاهای 

  و (  فصلی   کشاورزی   و   سنتی   دامداری   مانند )   معیشتی   ساختار   نوع   سکونتی،   پراکندگی 

  مشارکت  و  فرهنگی  خلاقیت   های شاخص  در  جغرافیایی،  و  ارتباطی  های محدودیت  برخی 

  مناطق   در   واقع   روستاهای   مقابل،   در .  داشتند   مناطق   سایر   به   نسبت   تری پایین   امتیاز   اجتماعی، 

  سابقه   با   و   دارند   قرار   خشک   و   گرم   اقلیم   در   اغلب   که   استان   غربی   و   جنوبی   مرکزی، 

  و   محلی   غذاهای   ها، آیین   دستی، صنایع   تولید   زمینه   در   تری قوی   فرهنگی   - تاریخی 

  کسب   خلاقیت   های شاخص   در   بالاتری   امتیازات   هستند،   مواجه   زنده   های فرهنگ خرده 

 . کردند 

  توسعه   برای   اساسی   محرکی   روستایی،   ناملموس   و   ملموس   میراث   بر   گذاری سرمایه   لذا 

  های سیاست   اتخاذ   راستا   این   در .  است   رضوی   خراسان   استان   در   روستایی   گردشگری   پایدار 

  محلی   جوامع   مشارکت   از   گیری بهره   و   خلاق   صنایع   با   مرتبط   های آموزش   توسعه   حمایتی، 

  روستاها،  اقتصادی   آوری تاب   ارتقای   برای   را   زمینه   خلاق،   های برنامه   اجرای   و   طراحی   در 

  فراهم   معکوس   مهاجرت   از   جلوگیری   و   اجتماعی   های سرمایه   حفظ   فرهنگی،   هویت   احیای 

  مناطق   اقتصادی   نیازهای   به   پاسخی   تنها نه   خلاق   گردشگری   ترتیب،   بدین .  ساخت   خواهد 

  فرهنگی   پویایی   و   نشاط   امید،   بازآفرینی   و   بازسازی   در   کلیدی   نقشی   بلکه   است،   روستایی 

  گردشگری   های ظرفیت   از لحاظ تنوع   پژوهش   نتایج .  کند می   ایفا   روستایی   زندگی   بستر   در 

)   با   خلاق  حجازیان  ظرفیت 1403تحقیق  که  جهت  این  از  در  (  خلاق  گردشگری  های 

دستی است و برخورداری مقاصد  صنایع   و   خلاق   افراد   فرهنگی،   های طبیعی، برگیرنده حوزه 

می  کمک  گردشگری  توسعه  و  رونق  به  ابعاد  این  از  هم گردشگری  است.  نماید،  راستا 

 ( شادمان  تحقیق  نتایج  با  سالاری 1398همچنین  و  در  1401پور) (  اشتراک  جهت  از   )

فرهنگی، شاخص  به   و   های کشاورزی جشنواره   تاریخی،   های  محلی  عنوان  طبخ خوراک 
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های گردشگری خلاق و تأثیر آن بر گردشگری روستایی همسویی دارد. همچنین با  حوزه 

های گردشگری خلاق مانند  ( که نشان دادند ظرفیت 1398نتایج پژوهش آزادی و دادفر ) 

دستی که در نواحی  صنایع   اصالت   و   غنی   هنری   و   فرهنگی   آثار   متعدد،   های فرهنگ خرده 

می  گردشگری  توسعه  به  منجر  و  دارند  وجود  روستایی  و  هم شهری  است.  شوند  راستا 

 ( اسدی  و  مودت  پژوهش  با  تحقیق  نتایج  و  1404همچنین،  معماری  دادند  نشان  که   )

صنایع جاذبه  تاریخی،  جشنواره های  و  سنتی  غذاهای  طبخ  به دستی،  غذایی  عنوان  های 

معیارهای گردشگری خلاق هستند، هم مهم  تحقیق  راستا می ترین  نتایج  با  باشد. همچنین 

  غذایی،   های از این جهت که جشنواره   ( 2010( و استولاریک و همکاران ) 2007کلاک ) 

و   رصدهای   محلی،   های بازی   و   مسابقات  به   زندگی   سبک   نجومی  از  خاص  یکی  عنوان 

 راستا است. های گردشگری خلاق شناسایی شدند، هم ترین ظرفیت مهم 

  در   خلاق   گردشگری   های ظرفیت   مراتبی، سلسله   ای خوشه   تحلیل   با   پژوهش   این 

  موسیقی،  غذا،  دستی، صنایع )   یونسکو   حوزه  شش   ذیل  را   رضوی   خراسان  هدف  روستاهای 

  مزینان،   مانند   روستاهایی   که   داد   نشان   و   کرد   بررسی (  طراحی   ای، رسانه   هنرهای   ادبیات، 

  استان   شمالی   روستاهای   که   حالی   در   برخوردارند،   بالایی   ظرفیت   از   ریاب   و   زعفرانیه   بزد، 

پایدار    توسعه   رسیدن به   برای .  دارند   کمتری   ظرفیت   معیشتی   و   اقلیمی   های محدودیت   دلیل به 

  جامع   گذاری سرمایه :  بینانه خوش   سناریوی (  1:  شود می   پیشنهاد   سناریو   سه   گردشگری، 

  بالا   ظرفیت   با   روستاهایی   در   ای رسانه   هنرهای   شفاهی و   ادبیات   خوراک،   های حوزه   روی 

  های پلتفرم   و   موضوعی   های سفر بسته   فرهنگی،   های جشنواره   ایجاد   با (  بزد   و   مزینان   مانند ) 

  اقتصادی   درآمد   و   گردشگر   افزایش   به   منجر   که   خلاق  محصولات   ترویج   برای   دیجیتال 

  روستاهای   در   غذا   و   دستی صنایع   توسعه   بر   تمرکز :  گرایانه واقع   سناریوی (  2.  شود می 

  بازارهای   ایجاد   و   محلی   های آموزش   طریق   از (  بوژان   علیا و ابرده   مانند )   جنوبی   و   مرکزی 

  تقویت :  کارانه محافظه   سناریوی (  3.  مهاجرت   کاهش   و   اشتغال   تقویت   هدف   با   دائمی، 

  با (  کریز   مانند )   متوسط   ظرفیت   با   روستاهای   در (  دستی صنایع   مانند )   حوزه   یک   تدریجی 

  میراث   از   گیری بهره   با   سناریوها   این .  محلی   جوامع   مشارکت   و   محدود   مالی   های حمایت 

  عملی   راهکارهایی   فرهنگی،   های پتانسیل   و   موجود   های زیرساخت   ناملموس،   و   ملموس 
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  آوری تاب   برای   محرکی   عنوان به   خلاق   گردشگری   تا   دهند می   ارائه   ریزان برنامه   برای 

توجه   عمل   روستایی   پایدار   توسعه   و   فرهنگی   هویت   احیای   اقتصادی،  با    نتایج   به   کند.  

 :گردد می   های پژوهش، پیشنهادهایی به شرح زیر ارائه به تفکیک هر یک از حوزه   پژوهش 

  برای   تولید   فرآیند   زنده   نمایش   و   دستی صنایع   تعاملی   های کارگاه   اندازی دستی: راه صنایع   - 

  سالانه   جشنواره   محلی، برگزاری   برند   با   محصولات   کوچک   تأسیس فروشگاه   گردشگران، 

دستی به گردشگران  های ساخت صنایع دستی در روستاها، آموزش تکنیک تولیدات صنایع 

 دستی در روستا. و حمایت از سازندگان و فعالان حوزه صنایع 

  آشپزی   های کارگاه   راه اندازی   فصلی خوراک،   های جشنواره   غذا و خوراک: برگزاری   - 

  روستاییان  با هدف آموزش طبخ غذای محلی و محصولات محلی به گردشگران، تشویق 

  خوراکی   برند   ایجاد   گردشگران،   به   ارگانیک   و   محلی   ی ها خوراکی   و   غذا   فروش   ارائه   به 

 روستا.   معروف   محصولات   برای   خاص   بندی محلی و بسته 

معرفی   -  ارزنه، به   محور موسیقی   گردشگری   ظرفیت   موسیقی:  روستاهای  در    و   بزد   ویژه 

  ی ها مناسبت   در   موسیقی   ی ها جشنواره   برگزاری   همچنین،   و   مزینان   در   مذهبی   های آیین 

 . مختلف   های مراسم   در   موسیقی   هنرمندان   از   دعوت   مختلف و 

  عکاسی   ی ها نمایشگاه   و   فیلم   مستند،   تهیه   مانند   ای رسانه   محتوای   عکاسی: تولید   و   رسانه   - 

 .  هستند   بالقوه   ظرفیت   دارای   که   روستاهایی   در   گردشگری   ی ها جاذبه   از 

آسیب   -  بناهای  ساخت  و  مرمت  تاریخی طراحی:  ارزش  دارای  و    - دیده  ثبت  فرهنگی، 

های محیطی و توسعه  های تاریخی، بازسازی مسکن متناسب با ویژگی معرفی آثار و جاذبه 

 . های بومگردی متناسب با معماری بومی روستا و گسترش اقامتگاه 

خصوص در روستای مزینان، کتابت  گویی به ادبیات: برگزاری جشنواره شعر و داستان   - 

 اشعار محلی روستایی و ارائه آن به گردشگران. 

 تعارض منافع

 تعارض منافع ندارد.
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