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Extended Abstract 

1. Introduction 

Tourism, as a transnational practice with political, economic, social, 

and moral consequences, moves beyond the priorities and motivations 

of general travel (Antonio, 1403: 14).  That’s becuase, on the one 

hand, politics and political change affect how tourism develops in a 
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destination and, on the other, tourism has political consequences that 

are international and/or domestic in scope (Hall, 2010). 

Therefore, the study of tourism as a political and social activity in 

international studies places it at the center of international relations 

(Antonio, 1403: 15). 

Some sanctions can lead to restrictions on transnational mobility and 

on international investments in the tourism and hospitality industries 

(Farmaki, et al., 2015; Ivanov et al., 2017). The implications of 

sanctions are that the sanctioned country may be forced into acute 

financial and political dependency on ‘friendly nations’ (Alipour & 

Kilic, 2005), which further restricts its capacity to normalize political 

relations with sanctioning countries while also reinforcing certain 

images of the country in its politics. 

Tourism is directly and indirectly affected by sanctions. Indirect 

effects usually arise from actions that impact firms in the tourism 

supply chain, e.g., the availability of spare parts for passenger planes, 

or from financial actions that affect the capacity to use US dollars or 

to attract investments for projects (Seyfi & Hall, 2019) . 

Iran possesses significant tourism potential, yet its tourism industry 

has been severely impacted by political factors and international 

sanctions following events such as the 1979 Islamic Revolution and 

the Iran-Iraq War (Butler & Suntikul, 2017; Hall, 2005). Sanctions 

have restricted foreign investment and financial transactions, creating 

a perception of insecurity (Pratt & Alizadeh, 2018; Seyfi & Hall, 

2018). This research aims to explore the economic effects of these 

sanctions on Iran's tourism sector. 

 

 

 



 135 | Movahed, et al. | Analyzing the Economic Effects of Trade ….    

 

2. Literature Review  

Sanctions are a widely used foreign policy tool in international 

relations, but there is no widely agreed-upon definition. They can have 

both positive and negative meanings, with legal sanction legitimizing 

the law as a normative statement, and often involving punishment for 

deviant behavior (Hagemejer et al., 2020). 

Sanctions regimes usually include a mix of sanctions. These can be 

broadly divided into economic and financial sanctions and non-

economic sanctions. Economic sanctions are usually the most 

important sanctions imposed on a country. They imply ‘the deliberate, 

government-inspired withdrawal, or threat of withdrawal, of 

customary trade and financial relations’ (Hufbauer et al., 1990). As 

Crawford (1999) well states, the target of sanctions may be simply the 

“state,” but sanctions are better understood if targets are 

disaggregated. 

To investigate the economic effects of tourism, Pratt & Alizadeh 

(2018) estimated the impact of lifting sanctions on Iran's tourism and 

economy using a multi-sector computable general equilibrium (CGE) 

model for a country. As Song, Dwyer, Lee, and Kao (2012) noted, the 

CGE method is the most accurate means of understanding the 

economic effects of tourism (Song et al., 2012). 

CGE models are becoming the accepted method for analyzing the 

economic impacts of tourism. They have been used in various 

applications. These include economic impacts of changes in inbound 

tourism (Adams & Parmenter, 1992; Meng, 2014); the economic 

impacts of tourism crises (Blake & Sinclair, 2003; Pambudi, 

McCaughey, & Smyth, 2009); the economic impact of special events 

(Li & Jago, 2013; Madden, 2002) and the economic impacts of 

economic policy, such as taxation issues (Forsyth, Dwyer, Spurr, & 
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Pham, 2014), poverty alleviation (Blake, Arbache, Sinclair, & Teles, 

2008) and climate change (Berrittella, Bigano, Roson, & Tol, 2006). 

On this basis, Pratt & Alizadeh (2018) presents a model that identifies 

four areas in which the impact of sanctions can be perceived: 

macroeconomic, direct, indirect, and induced. At the macro level, 

economic sanctions impact both the supply and demand sides of the 

economy. The psychological effects of sanctions, through creating a 

negative image of Iran and restricting tourism demand, will result in 

lower tourist arrivals. Trade sanctions, including a ban on foreign 

direct investment and international trade, will reduce employment and 

exports. Concurrently, financial sanctions against Iranian banks and 

financial companies will lower economic growth by slowing 

consumer demand. The direct economic impacts refer to sanctions’ 

effect on the supply and demand of tourism-oriented industries. The 

indirect economic impacts relate to sanctions on tourism-supporting 

industries. As a consequence, the sanctions can have both income and 

distributional effects. 

Therefore, in accordance with the described conceptual components 

and the structure and relationships between the questions, and inspired 

by a combination of the two models of Seyfi& Hall (2020) and Pratt 

& Alizadeh (2018), we explore the influential categories in the field 

of research questions, and in order to reach the answers and fulfill the 

goals of the research, we model and analyze the findings. 

3. Research Methododology 

The research focuses on the impact of financial sanctions on Iran’s 

tourism industry. The methodology is based on a qualitative model 

and an inductive strategy, with semi-structured interviews used to 

collect primary data. The sample size was determined by 20 experts 

in the tourism industry. Descriptive statistics indicators were used to 
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examine demographic characteristics, with 90% of the sample being 

men. The study found that financial sanctions were the most frequent, 

with 234 frequencies, and commercial sanctions had the lowest 

frequency. 

4. Findings 

The study found that 24% of codes in the "social actions" category 

refer to social actions, with 47% referring to "fragility of peace and 

stability," 68% referring to "decrease in motivation for tourists to 

travel to Iran," and 32% referring to "inflationary pressures." In the 

"trade sanctions" category, 21% of codes refer to political actions, 

with 79% referring to "prohibition of foreign investment." The 

analysis of "financial sanctions" showed that 33% of codes refer to 

financial sanctions, with 55% referring to "sanctions of individuals 

and companies." These responses relate to various factors, such as 

economic growth, national income, service prices, and market 

shrinking. 

5. Conclusion 

The study reveals that sanctions on Iran have a significant impact on 

tourists’ attitudes, with financial sanctions being the most influential. 

The study found that sanctions have both positive and negative effects 

on tourism, including negatively impacting the destination's business 

image, severely restricting international travel, causing financial 

investment and supply chain disruptions, and leading to economic and 

personal problems. The relationship between sanctions and tourism is 

influenced by travel bans, restricted mobility, the development of 

negative and unstable images of the destination, market contraction, 

and responses to sanctions. The study also highlights the need to 

examine the relative resilience of different markets to sanctions, such 

as leisure, compared to VFR and business travel. The authors suggest 
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that future studies explore how and why different sanctions operate 

and the extent to which tourism is consciously targeted in sanctions 

policies. This will help to understand the long-term effects of 

sanctions on tourism development in sanctioned destinations. 

Keywords: Tourism, tourism economy, mental Image of the 

destination, international sanctions, trade sanction 
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 ران یا  یبر صنعت گردشگر یتجار یهامیتحر  یآثار اقتصاد لیتحل

 رانیتهران، ا  ،یدانشگاه خوارزم ، ییای، دانشکده علوم جغرافیگروه گردشگر  اریدانش  موحد  یعل
  

 رانیتهران، ا   ،یدانشگاه خوارزم  ،ییا ی، دانشکده علوم جغرافیگروه گردشگر  ار یاستاد    یمسلم قاسم
  

 انیحامد کرمان دیس
جغرافیگردشگر   رشتهارشد    سیکارشنا  علوم  دانشکده  خوارزم   ،ییا ی،   ، یدانشگاه 

 ران یتهران، ا

 چکیده
. قرارداده است  تأثیر   تحت  را  گردشگری  بخش  و  کشور  اقتصادی  ایران، رشد  علیه   متحدهایالات  هایتحریم
است.   ایران  گردشگری  صنعت  بر  تجاری  هایتحریم  اقتصادی  آثار  هایشاخص  بررسی  این پژوهش،  از  هدف

  مطالعات   و  کیفی- توصیفی  اطلاعات،  گردآوری  ینحوه  از نظر  و  کاربردی  هدف،  حیث  از  حاضر  پژوهش
  مدیران   ایران، شامل   نوازیمهمان   و  گردشگری  صنعت  خبرگان  با  ساختارینیمه   هایمصاحبه  طریق   از  و  میدانی

 تحلیل   برای.  است  برفیگلوله  روش  با  هادانشگاه  اساتید  فرهنگی،  میراث  گردشگری،  امور  در  متخصص  ارشد
  702  میان  از  اولیه  کد  26  تعداد  دهدمی  نشان  تحقیق  هاییافته.  شد  استفاده  MAXQDA  افزارنرم  از  هاداده 

 بندی طبقه  مقوله  10  اصلی  هایمؤلفه  از.  شد  استخراج  اصلی  یمؤلفه  4  و  شدهشناسایی    ها مصاحبه   از  بخش
 ی مقوله   ایران،  به   ورودی  گردشگران  ذهنیت  بر  هابر تحریم  مؤثر  عوامل  میان  از   دهدمی  نشان  هایافته .  گردید
 یمقوله  و   دوم  یرتبه   در  اجتماعی  اقدامات  یمقوله  است،  اول  یرتبه  در  کد   234  تعداد  با  مالی  هایتحریم

.  گرفت  قرار آخر  یرتبه  در  تجاری  هایتحریم  یمقوله  و همچنین،  دارد  قرار  سوم  یرتبه  در   سیاسی  اقدامات
  محدود   شدتبه   المللیبین  سفرهای  گذارد،می  منفی  تأثیر  مقصد  تجاری  تصویر  بر  هاتحریم  دهدمی  نشان  نتایج

  که  دهدمی  نشان  وتحلیلتجزیه  این   همچنین،  شود.می  مختل  تأمین  یزنجیره  و   مالی  گذاریسرمایه  شود،می
نظر   یا  گردشگری  اصلی  مقاصد  گیرند،می  قرار  تحریم  معرض  در  که  ایران  چون  کشورهایی  تاریخی،  از 

 . است هاآن اقتصاد از مهمی بخش اغلب گردشگری نیستند، گردشگری مولد بازارهای

تحریم   ،یالمللنیب یهامیمقصگد، تحر یذهن ریتصگو ،یاقتصگاد گردشگگر ،یگردشگگر  ها:کلیدواژه
 .تجاری
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 مقدمه
  اجتماعی، فرهنگی و سیاسی   اقتصادی،   مهم   های فعالیت   یکی از   گردشگری   صنعت   امروزه 

در    کشورهای   خصوصا   کشورها   ی توسعه   و   رشد   روند   بر   که   شود می   محسوب   جهان   در 

  سیاسی،   پیامدهای   با   فراملی   عمل   یک   عنوان به   گردشگری .  دارد   مثبتی   تأثیر   توسعه حال  

  های انگیزه   و   ها اولویت   از   فراتر   پدیده   این   تا   شود می   موجب   اخلاقی،   و   اجتماعی   اقتصادی، 

  سیاسی  تغییر   و   سیاست   سو، یک   از   . ( Antonio, 2024:14شود )   بازتعریف   عمومی   سفر 

  گردشگری   دیگر،   سوی   از   و   دارد   تأثیر   مقصد   یک   در   گردشگری   توسعه   چگونگی   بر 

  گردشگری   داخلی   یا   المللی بین   سیاسی   ی دامنه   موارد   این   دارد؛ بنابراین،   سیاسی   پیامدهای 

  اجتماعی   و   سیاسی   فعالیت   یک   عنوان به   گردشگری   ی مطالعه   لذا   .( Hall, 2010هستند ) 

.  دهد می   قرار   الملل بین   روابط   مطالعات   مرکز   در   را   گردشگری   المللی، بین   مطالعات   در 

 (Antonio, 2024:15 ) 

) شده   آمیخته درهم   بسیار   سیاست   و   گردشگری   ,Butler et al., 2017; Hallاند 

  توجه   مورد های صنعت گردشگری را  یک ابزار سیاسی، بخش   عنوان به   ها م ی تحر و   .(2005

است.   داده  جنبه ها م ی تحر امروزه  قرار  اقتصادی  سیاسی  ی  برخی   کرده   دا ی پ ی    از   است. 

  محدود   همچنین،   و   فراملی   تحرک   کردن   محدود   برای   محدودیت   اعمال   معنای   به   ها تحریم 

است  مهمان   و   گردشگری   صنعت   در   المللی بین   های گذاری سرمایه   کردن  نوازی 

 (Farmaki, Altinay et al., 2015; Ivanov, Sypchenko et al., 2017 یکی .)   از  

  مالی   شدید   وابستگی   به   مجبور   است   ممکن   شده تحریم   کشور   که   است   این   ها تحریم   مفاهیم 

  ها آن   ظرفیت   فقط   که  ( Alipour & Kilic, 2005)   شود   دوست«   های »ملت   به   سیاسی   و 

  همچنین،   و   کند می   محدود   کننده تحریم   کشورهای   با   سیاسی   روابط   سازی عادی   برای   را 

لحاظ   را   خاصی   تصاویر    این   تبلیغ   بر   تنها نه   امر   این   بنابراین، .  نماید می   تقویت   سیاسی   از 

  تأثیر   خارجی   اشتغال   و   گذاری سرمایه   برای   آن   جذابیت   بر   بلکه   گردشگری،   مقصد 

  همراه   گردشگران،   ورود   کاهش   یا   رشد   عدم (.  Altinay & Bowen, 2006گذارد ) می 

 & Alipour)   است   مخرب   پیامدهای   از   بازار   شدن   کوچک   و   اقتصادی   بازده   کاهش   با 

Kilic, 2005 ) .   مقصد   با   مقایسه   در   گردشگری   توسعه  اگرچه در این شرایط   وجود، با این  
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  حجم،   از نظر   که   کنند می   استدلال   محققان   از   برخی   اما   نیست،   موفق   اندازه   آن   به   »عادی« 

  خارج   به   توجه   با   شده تحریم   کشورهای   در   گردشگری   توسعه   گذاری سرمایه   و   بازار   سهم 

  گردشگری   معرض   در   گسترده   طور به   نگرفتن   قرار   و   مغلوب   مسیرهای   با   مقاصد   از   شدن 

 .دارد   زیادی   بسیار   پتانسیل   انبوه، 

نشان   گردشگری   دهد ی م مطالعات    تأثیر   تحت   غیرمستقیم   و   مستقیم   طور به   صنعت 

  کشورها و   بین   اتباع   تحرکات   در   محدودیت   شامل   مستقیم   اثرات .  گیرد می   قرار   ها تحریم 

  در   که   اقامتی   مشاغل   یا   هواپیمایی   های شرکت   مانند   ها، شرکت   در   محدودیت   همچنین، 

  است  اقداماتی  از  ناشی   معمولاا  غیرمستقیم  تأثیرات .  است  کنند می  فعالیت  دیگر  کشور   یک 

عنوان  به   گذارد، می   تأثیر   هستند   گردشگری   تأمین   زنجیره   از   بخشی   که   هایی شرکت   بر   که 

یی  ها شرکت   اینکه   یا   و   مسافربری   هواپیماهای   برای   یدکی   قطعات   بودن   دسترس   در   مثال 

  برای   سرمایه   جذب   یا   آمریکا   دلار   از   استفاده   ظرفیت   بر   ند ن توا ی م   دارند،   مالی   که ماهیت 

 .( Seyfi& Hall, 2018)   گذارند   تأثیر   ها پروژه 

را متحمل شده است.    ها م ی تحر یکی از کشورهای مورد تحریم ایران است که بیشترین  

  مسیرهای   و   اروپایی   و   ای خاورمیانه   آسیایی،   بزرگ   کشورهای   تقاطع   در   ایران   موقعیت 

  کرده   فراهم   گردشگری   برای   غنی   میراث   منبع   یک (  ابریشم   جاده   مثال عنوان به )   تجاری 

  جذب   اصلی   دلایل   از جمله   طبیعی   میراث   و   ها سنت   فرهنگی،   میراث   شناسی، باستان .  است 

)   ورودی   بازدیدکنندگان    منابع   از   ثروت   ن ی ا   وجود   با (.  Khodadadi, 2016است 

  دست به   را   المللی بین   گردشگران   ورود   از   توجهی قابل   سهم   است   نتوانسته   ایران   گردشگری، 

– 1967  های سال   طی   ایران   در منطقه،   مشابه   کشورهای   با   مقایسه   که در در حالی    آورد؛ 

 ,Morakabatiد ) ش می   شناخته   خاورمیانه   در   گردشگری   مقصد   ن ی تر مهم   عنوان به   1977

بسیار    پتانسیل   و   ظرفیت   گردشگری،   های جاذبه   بودن   دارا   به   توجه   با   ایران   (. کشور 2011

نتوانسته است با توجه به موقعیت    ها م ی تحر ی  واسطه به دارد که    گردشگر   جذب   در   بالایی 

 ی از بازار گردشگری دنیا را کسب کند. ا ملاحظه قابل خود سهم  

انقلاب ها م ی تحر )   1979  از   بعد   ی ها بحران  از  پس  آمریکا    (، 1375ایران،    اسلامی   ی 

  ایران   ای هسته   تحولات   سر   بر   مجادلات   و (  1980- 1988)   عراق   و   ایران   جنگ   پیامدهای 
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را   صنعت   شد،   اقتصادی   های تحریم   به   منجر   که    های مجادله .  داد   قرار   تأثیر   تحت   ایران 

شد و    گردشگرساز   مهم   بازارهای   از   بسیاری   در   ایران   منفی از   سیاسی موجب تصویرسازی 

  مقایسه   در   دیگر   عامل   چندین .  کرد  پنهان   را  آن  غنی  میراث   و   گردشگری   طولانی   ی سابقه 

  سیاسی   های تنش   شامل   موارد   این   است؛   شده   ایران   گردشگری   ی توسعه   مانع   همسایگان،   با 

  در   تحولات   و   سیاسی   ثباتی بی   نفتی،   درآمدهای   به   ازحد بیش   اتکای   متحده، ایالات   با 

  غیرمستقیم   و   مستقیم   تأثیر   بیشترین   ها تحریم   حال، با این .  است   ضعیف   مدیریت   و   خاورمیانه 

  در   خارجی   گذاری سرمایه   ممنوعیت   از جمله   است،   داشته   ایران   گردشگری   صنعت   در   را 

  خرید   ممنوعیت   ایرانی،   های بانک   با   مالی   معاملات   ممنوعیت   نوازی، مهمان   و   گردشگری 

  امنیت   عدم   صورت به   ها تحریم   ی شناخت روان   غیرمستقیم   منفی   اثرات   و   یدکی لوازم   و   هواپیما 

 . ( Pratt & Alizadeh, 2018; Seyfi & Hall., 2018)   شده ادراک   خطر   و 

  از آنجا که   ویژه به   امر،   این   بگذارد،   سر   پشت   را   متوالی   های تحریم   تا   تلاش کرد   ایران 

مورد    مشترک   اهداف   از   آن   فرهنگی   و   اقتصادی   های نقش   و   ورودی   گردشگری   تقویت 

 Mozaffari)   است   توجه قابل    بسیار   است،   بوده   مدرن   ایران   در   مختلف   های دولت   حمایت 

et al., 2017 .)   برا   ی ها است ی س از سو   م ی دور زدن تحر   ی اتخاذشده  مذاکره    ، گر ی د   ی و 

  ی رگذار ی و تأث   ند آی فر   ن ی ا   ی ضرورت بررس   ، ر ی سال اخ   ن ی در چند آمریکا    م ی رفع تحر   ی برا 

پژوهش    ن ی ا   ی قات ی شکاف تحق   ی، ا و منطقه   ی با توجه به تحولات جهان   ی بر صنعت گردشگر 

 است. 

  ی کردن صنعت گردشگر   مت ی ق ارزان   ، ها م ی پشت سر گذاردن تحر   ی ها است ی جمله س   از 

ا  است.  برا   ی مقصد   تواند ی م   ران ی بوده  ارز   با   یی کشورها   ی ارزان  که    ی ارزش  باشد  بالا 

م   ی عامل  و  )اکبرنتاج  است  از کشورها  لذا در    ؛ ( 2013  ان، ی رتق ی موفق در جذب گردشگر 

بعد    ران ی ا   ی صنعت گردشگر   ی در وضع کنون   وجود م   ی ا مسئله   ت ی و موقع   ط ی تناسب با شرا 

  متحده الات ی ا  جانبه ک ی ی ها م ی تحر ی شورای امنیت سازمان ملل و افزایش ها م ی تحر از لغو  

و    ی ف ی توص   ی پژوهش در بستر   ی مسئله   ی ستم ی بحث، ساختار س   مورد   ی نظر   ی حوزه در  و  

بر خواهد    ی د ی پرسش کل   ن ی و در مقام پاسخ به ا   شود ی م   ی بند صورت   ی ف ی ک   ی در قالب الگو 

هدف از    گذارند؟ ی م   ران ی ا   ی بر صنعت گردشگر   ی ر ی چه تأث   ی تجار   ی ها م ی آمد که: تحر 
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بر    ی ثانویه ها م ی تحر خصوص  آمریکا به   ی ها م ی تحر   ی اقتصاد   ر ی تأث   ن یی پژوهش تب   ن ی ا   جام ان 

 است.   ران ی ا   ی صنعت گردشگر 

بررس   ن ی ا   ، ن ی بنابرا  به  گردشگر   ها م ی تحر   ن ی ب   ده ی چ ی پ   ی رابطه   ی مطالعه  ا   ی و    ران ی در 

ژئوپل پردازد ی م  ابتدا  ادب   یی ا ی جغراف   ی همراه فضا به   ها م ی تحر   ک ی ت ی .  در    م ی تحر   ات ی معاصر 

  ق ی روش تحق   ، دنبال آن گرفته و به   بحث قرار   مورد   م ی تحر   ی ها م ی و قدرت رژ   ی گردشگر 

  ی ها افته ی .  شود ی م   ی بررس   ی صورت موضوع به   ی و گردشگر   ها م ی تحر   ی فعل   ات ی ادب   ، و سپس 

ها  آن   ی امدها ی پ   ی درباره   ی ر ی گ جه ی و نت   ها م ی از تحر   ی ب ی ترک   ر ی تصو   ک ی   جاد ی مطالعه به ا   ن ی ا 

 . کند ی کمک م 

 . ادبیات پژوهش 2
  بگذارد  تأثیر   ی الملل ن ی ب  دیپلماسی   بر  تواند ی م  و   است  نزدیک   جهانی  است ی س   با  گردشگری 

 (Butler et al., 2017  .) ،به   کشوری   از   مردم   جایی جابه   شامل   که طور  همان   گردشگری  

  ها م ی . تحر است   سیاسی   پیامدهای   دارای   است،   مختلف   فضایی   ی ها حوزه   در   دیگر   کشور 

  سفر   ی ها ت ی عنوان محدود به   ، د ن کن ی م   محدود   را   افراد   جغرافیایی   حرکت   آزادی   که   زمانی 

  مشخص   را   سفر   تحریم   نوع   دو   ، 1جهانی   ی ها م ی تحر   ی داده   پایگاه .  شوند ی م   ی بند طبقه 

محدود 1:  کند ی م    کشور   از   سفر (  2  و   فرستنده   کشور   به   افراد   برای   سفر   ی ها ت ی ( 

  اهداف   به   سفر   رفتار   در   محدودیت   نهایی   تأثیرات ؛  شده تحریم   کشور   به   کننده تحریم 

 (. Seyfi & Hall, 2020دارد )   بستگی   کننده تحریم   های ه مؤسس   یا   کشورها 

پراستفاده   ها م ی تحر  از  ب   ن ی تر یکی  است.    الملل ن ی ابزارهای سیاست خارجی در روابط 

مورد   « تحریم » اصطلاح   تعریف مشترک  م   هیچ  این اصطلاح  ندارد.  طور  به   تواند ی توافق 

به معنای اعطای    « مجازات قانونی » از  کسی طور که زمان مفهوم مثبتی داشته باشد، همان هم 

  مواقع ، در بیشتر  حال ن ی ا   . با کند ی هنجاری صحبت م   ی عنوان یا گزاره مشروعیت قانون به 

 Hagemejer)   مفهوم منفی مجازات یا مجازات رفتار انحرافی را در بردارد   ، این مفهوم 

et al., 2020 )  . 

 
1. Global Sanctions Data Base (GSDB) 
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  ی ها پارادوکس   از   یکی   ها م ی تحر   سایر   و   اقتصادی   ی ها م ی تحر   از   گسترده   ی استفاده 

  سیاست   ابزار   به   شدن   ل ی تبد   حال   در ها  آن   اگر   حتی   است،   معاصر   خارجی   سیاست   بزرگ 

باشند    سرد   جنگ   از   پس   جهان   کشورهای   و   ی الملل ن ی ب   ی ها سازمان   از   بسیاری   انتخاب 

 (Brzoska, 2015; Hufbauer et al., 2008; Weiss, 1999 به .) از   دفاع   ی، طورکل  

  که   شد   ی ن ی ب ش ی پ   انتظار   این   با   خارجی،   سیاست   ابزار   یک عنوان  به   ها م ی تحر   تصویب 

)   ارائه   زور   از   استفاده   برای   جایگزینی   ها م ی تحر   & Lucena Carneiroدهند 

Apolinário Jr, 2016 .) 

  که   است   این   ها م ی تحر   کاربرد   و   تعریف   درک   در   تر ده ی چ ی پ   عناصر   از   دیگر   یکی 

صورت  به اینکه فقط    و یا   شوند ی نم   اعمال   اقتصادی   ی حوزه   در   فقط ها  آن   اینکه   تشخیص 

  شناخته   تحریم   عنوان   با   ی طورکل به   اگرچه . ، بسیار حائز اهمیت است شود ی نم   اعمال  دولتی 

  ، ها شرکت   اتحادها،   داخلی،   و   ی الملل ن ی ب   ی ها سازمان   توسط   تواند ی م   همچنین   ، شود ی م 

در شود   تحریم   اشخاص   یا   ها ی شهردار   ، ها دانشگاه    دولت   علیه   اقداماتی   چنین   ، واقع   . 

  جنبش   مانند توجه    قابل   محل   یک   همچنان   و   بود   حیاتی   آپارتاید   دوران   در   جنوبی   آفریقای 

  به   لازم   ، حال ن ی ا   . با است   فلسطین   حقوق   برای   1ها م ی تحر   و   تحریف   خشونت،   بدون   تحریم 

  ی ها است ی س  و   قوانین  توسط   هنوز  فعالیت  یا  ترویج  ظرفیت  مواردی  چنین  در  که   است  ذکر 

  ی مرز برون   اعمال   پتانسیل   به   توجه   با   موارد،   برخی   در   و   شود ی م   محدود   فرستنده   کشور 

  علیه  یی ها م ی تحر   رسد ی م   نظر   به   نیز   BDS  جنبش   مورد   در   هدف   حالت   داخلی   قوانین 

.  هستند   ها م ی تحر   مختلف   انواع   از   ترکیبی   معمولا   تحریم   ی ها م ی رژ   دارد.   وجود   ها م ی تحر 

این طورکل به    ی ها م ی تحر   و   مالی   و   اقتصادی   ی ها م ی تحر   ی دسته   به    توان ی م   را   موارد   ی، 

 . کرد   تقسیم   ی راقتصاد ی غ 

) ن شو ی م   اعمال   بشر   حقوق   بهبود   مبنای   بر   خاص طور  به   اغلب   ها م ی تحر   ,Peksenد 

  که ی طور به ی اصلی از تحریم، با نیت اقتصادی و سیاسی است.  ها هدف اما بیشتر  (.  2009

  شهروندان   جسمی   تمامیت   حقوق   بر   ها م ی تحر   تأثیرات   از   تجربی   به بررسی (  2009)   پکسن 

  وی .  پردازد می   1991- 2000  دوره   اقتصادی هستند برای   تحریم   تحت   که   در کشورهایی 

 
1. BDS 
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  آزادی جمله    از   جسمی،   تمامیت   حقوق   به   دولت   احترام   اقتصادی،   ی ها م ی تحر   دهد ی م نشان  

  همچنین   وی .  کند ی م   بدتر   را   سیاسی   زندان   و   شکنجه   غیرقضایی،   ی ها قتل   شدن،   ناپدید   از 

  ی ها م ی تحر   به   نسبت   بیشتری   کلی   منفی   تأثیر چندجانبه    ی ها م ی تحر   که   داشت   اظهار 

  ی ها م ی تحر   بین   ی رابطه (  2008)   وود   مشابه،   ی مطالعه   یک   در .  دارند   بشر   حقوق   بر   جانبه ک ی 

  ادبیات   از   استفاده   با   وی .  کند ی م   بررسی   را   دولت   توسط   بشر   حقوق   سرکوب   و   اقتصادی 

  اقتصادی   ی ها م ی تحر   اعمال   که   کند ی م   استدلال   نهادی،   ی ها ت ی محدود   و   عمومی   انتخاب 

  منفی   تأثیر   هدف   کشور   در   بشر   حقوق   شرایط   بر   سرکوب،   افزایش   برای   مقامات   تشویق   با 

نوعی   ها م ی تحر نیز      ( Hall, 2005)   هال   . گذارد ی م    در   چماق«   و   »هویج   دیپلماسی   را 

  که   مخربی   تأثیر   دلیل   به   همچنین   و   کند می   تلقی   الملل ن ی ب   سیاست   و   تجارت   با   برخورد 

  مورد   ازحد ش ی ب   تأثیرگذاری   دلیل   به   باشند،   داشته   گناه ی ب   غیرنظامی   جمعیت   بر   توانند ی م 

 . دهد می   قرار انتقاد  

  »خروج ها  . آن است   کشور   یک   علیه   ها م ی تحر   ن ی تر مهم   معمولا   اقتصادی   ی ها م ی تحر 

  را   عرفی«   مالی   و   تجاری   روابط   از   ی ن ی نش عقب   به   تهدید   یا   دولت   از   گرفته   الهام   عمدی، 

   ( Crawford, 1999) کرافورد    که طور  . همان ( Hufbauer et al., 1990)   دهند ی م   نشان 

  صورت   در   اما   باشد،   »دولت«   ی سادگ به   است   ممکن   ها م ی تحر   هدف   کند ی م   بیان   ی خوب به 

 . شوند ی م   درک   بهتر   ها م ی تحر   اهداف،   تفکیک 

است    مالی   و   تجاری   ی ها م ی تحر   شامل   کلی   ی بند م ی تقس   در   اقتصادی   ی ها م ی تحر 

 (Hufbauer et al., 2007 ;   ،1393  علوی ) موفقیت   ی درجه   و   همراهی به   تحریم   . 

  گروه   سه   به   اقتصادی   تحریم   نظر   این از  بستگی دارد؛    کننده تحریم   کشورهای   مشارکت 

تحریم ( Hufbauer et al., 2007)   شود ی م تقسیم    جانبه ک ی   و   چندجانبه   ، جانبه همه   .  

(  2018)   پرات   . استفن شود ی م   تقسیم   ی( ن ی فراسرزم )   ثانویه   و  اولیه   نوع   دو   به   خود   جانبه ک ی 

باشد که  می درک    قابل   زمینه   چهار   در   ها م ی تحر   تأثیر   آن   اساس   بر   که   دهد ی ارائه م   را   مدلی 

است    از   ناشی   تأثیرات   و   غیرمستقیم   تأثیرات   مستقیم،   تأثیرات   کلان،   اقتصاد   شامل  آن 

 (Pratt, 2018 .) 
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  بر اساس   مورد هدف   حقوقی   و   حقیقی   اشخاص  به   مالی   خدمات   قطع   یا   مالی   ی ها م ی تحر 

  بانکی   »تحریم .  شود ی م ی  بند م ی تقس   سرمایه   بازار   و   بیمه   بانکی،   ی حوزه   سه   به   مالی   نهادهای 

  روابط   کاهش   یا   قطع منظور  به   که   اقداماتی   و   مقررات   ، ها است ی س   مجموعه   از   است   عبارت 

تحر )   هدف   ی ها بانک   با   کشور   چند   یا   یک   ی ها بانک  به م ی تحت    « شود ی م   گرفته   کار ( 

 (Katzman, 2011 .)   به   به   ی الملل ن ی ب   ی عرصه   در   اقتصادی   ارتباطات   وابستگی   با توجه 

  ممکن   و   است   اقتصادی   و   مالی   تحریم   ن ی تر ی قو   بانکی   ی ها م ی تحر   بانکی متمرکز،   خدمات 

  ها م ی تحر .  ( Hafbauer, 2007شود )   هدف   کشورهای   در   تجاری   مشکلات   موجب   است 

  نقاط  به   فراملی   ی ا پرداخته   که   واقعیت   این   از   و انداخته    لنگر   1سویفت   ارتباطی   مسیرهای   در 

  ی ها پرداخته   از   ٪ 80  حدود   سویفت   حاضر،   حال   در .  کنند ی م   و سوءاستفاده   محدود   عبور 

  در   مالی   ی ها سازمان   برای   اجباری   گذرگاه   »یک   به   و   کند ی م   تسهیل   را   جهانی   ی بانک ن ی ب 

 (. Scott & Zachariadis, 2012است )   شده   ل ی تبد   جهان«   سراسر 

و    بخش    زیرا .  است   حساس   بازار   به   نفعان ذی   سایر   از   بیش   گذاران ه ی سرما خصوصی 

.  هستند مند  علاقه   اقتصادی   پایداری   و   دستمزد   مالی،   ثبات   به   خصوصی   بخش   نفعان ذی 

  دستیابی   مسیر   و   است   ضروری   اهداف   این   برای   اغلب   محلی   ی جامعه   همکاری   و   حمایت 

  ضروری،   طبیعی   ی ها یی دارا   حفظ   شامل   است   ممکن   اغلب   اقتصادی   و   تجاری   اهداف   به 

  ابتکار   از متأثر    یا   مجاور   جوامع   با   خوب   روابط   حفظ   و   گردشگری   محصول   برای   اساسی 

 ;Ashley, Roe et al., 2002; Hawkins & Mann, 2007)   باشد   گردشگری 

Wearing & McDonald, 2002 .) 

  مناطق   در   مقصد   تصویر   تعیین   هنگام   در   سیاسی   ثبات   بر   ها م ی تحر   از   ناشی   اثرات 

 است    مهم   بسیار   گردشگران درک  قابل   و   واقعی   امنیت   و   گردشگر   ی دکننده ی تول 

 (Avraham & Ketter, 2017; Hall, 2002  .) بازدید   از ی ن ش ی پ   سیاسی   امنیت   و   ثبات  

  غلبه   که   کنند   انتخاب   را   تعطیلات   جایگزین   ی ها فرصت   گردشگران   اگر .  است   گردشگر 

  مقصد   انتخاب   و   گردشگر   ی ر ی گ م ی تصم   بر   توانند ی م   ، انجامد ی م   طول   به ها  ها سال آن   بر 

 
1. SWIFT 
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داشت    خواهد   مقصد   برای   ی توجه   قابل   اقتصادی   منفی   ی نتیجه   و   بگذارند   تأثیر 

 (Avraham et al., 2017; Hall, 2002 .) 

 پیشینه پژوهش 
  معتبر   های پایگاه   در   علمی   دستاوردهای   آخرین   اساس   بر   موجود   ادبیات   بر   جامع   مروری 

  طی   شده استخراج   نتایج   که   گرفت   صورت   داخلی   معتبر   نشریات   همچنین،   و   جهان   علمی 

 .گیرد می   قرار   بررسی   و   مورد مطالعه   داخلی   و   خارجی   پیشینه   بخش   دو 

مقالات وبوبا جست پایگاه  در  مطالعات    2000-2021های  طی سال   1آو ساینس  جو 

به حوزه  با جست   هامیتحر  یمربوط  ،  "sanctions"  دواژهیکلوجوی چهار  و گردشگری 

"tourism"  ، "economic impact"    و"Iran"  مقاله بین  حدود  شدهاستخراج  هایاز   ،

کلیدواژه   91،  هادواژه یکلکلیدواژه مشخص گردیده که با توجه به تکرارپذیری این    7800

 منظوربه . اندقرارگرفته  استفاده  مورد،  شدهاستخراج  هایبار در این تعداد از مقاله 10بیشتر از 

نقشه  حوزههم  یترسیم  در  واژگان  کلیه   هامیتحر  یرخدادی  ابتدا  گردشگری،    ی و 

 بررسی شد.  VOSviewer افزارنرم با استفاده از  WOSاز پایگاه  شدهاستخراجرکوردهای 

 

 نام محقق 
مدل یا روش  

 شده استفاده 
 نتایج 

Mehdi Nejati & 
Mojtaba 

Bahmani, 
2020 

کرده    ی سع   ق ی تحق 

است با استفاده از  

  CGEمدل    ک ی 

اثرات    ، ی ا منطقه 

FDI    در بخش

OIG    بر اقتصاد

 . کند   ی را بررس   ران ی ا 

نشود،    ی ور بهره   ز ی منجر به سرر   FDIاگر    دهد ی نشان م   ج ی نتا 

و اشتغال    د ی . تول شود ی م   ران ی در اقتصاد ا   ی هلند   ی مار ی باعث ب 

  رقابل ی غ   ی ها کاهش و در بخش   ، قابل تجارت   ی ها در بخش 

سرما   افته ی   ش ی افزا   ، تجارت  اگر    م ی مستق   ی گذار ه ی است. 

ب بنگاه   ی ور بهره   ی خارج  اثرات  بخشد،  بهبود  را    ی مار ی ها 

در    د ی تول   ن، ی خواهد رفت. بنابرا   ن ی از ب   ا ی   افته ی کاهش   ی هلند 

بهبود بخش   ی همه  ق   افته ی   ها  شاخص  کننده  مصرف   مت ی و 

  ی داخل   ی ها جذب بنگاه   ت ی راستا، ظرف   ن ی . در ا ابد ی ی کاهش م 

  ر ی کاهش تأث   ، ت ی نها   و در   ی فناور   ز ی سرر   زان ی در م   ی نقش مهم 

 دارد.   ی هلند   ی مار ی ب 

 
1. Web Of Science 
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 نام محقق 
مدل یا روش  

 شده استفاده 
 نتایج 

Qionglei Yua, 
Richard 

McManus, 
Dorothy A. Yen 
& Xiang (Yu, 
McManus et 

al.) Li, 
2020 

رویکرد روایتی بر  

ی  ها مدل مبنای  

 محلی 

 

به   مربوط  رویداد  هفت  تحلیل  با  تحقیق  ی  ها م ی تحر این 

دهه  در  چین  ی  ها م ی تحر   اثرات   گذشته،   ی گردشگری 

بررسی   را  ی کند ی م گردشگری  که    دهد ی م نشان    ها افته . 

میزان    تواند ی م   ها م ی تحر  به  را  بازدیدکنندگان    قابل تعداد 

همچنین،  توجه  دهد.  کاهش  اختلافات  ها م ی تحر ی  ی 

شدت    نظر   از ی اختلافات سیاسی  ها م ی تحر ی و  اس ی رس ی غ 

همچنین،   هستند.  متفاوت  تأثیر  غیرسیاسی  ها م ی تحر و  ی 

فوری   ی  ها م ی تحر   که ی حال   در دارند،    مدت کوتاه تأثیرات 

مقاله   این  دارند.  پایداری  تأثیرات  ی  ها م ی تحر سیاسی 

یک عامل اصلی خطر در مدیریت    عنوان به گردشگری را  

 .کند ی م مقصد برجسته  

Siamak Seyfi & 
C. Michael 

Hall, 
2020 

بررسی اکتشافی و  

 مرور سیستماتیک 

تأثیر    دهد ی م نشان    ها افته ی  تحت  ی  ها م ی تحر گردشگری 

بر گردشگری و   ی و تصویر مقصد،  نواز مهمان تأثیرگذار 

را  الملل ن ی ب ی  ها مسافرت  و    کند ی م محدود    شدت به ی 

و  ها ی گذار ه ی سرما  مالی  مختل  ها ره ی زنجی  را  تأمین  ی 

به    تر گسترده ی  ها م ی تحر نماید.  ی م  منجر  است  ممکن 

و شخصی   اقتصادی  و  توجه   قابل مشکلات  مقصد  در  ی 

کاهش ارزش ارز و    جمله   از   م ی رمستق ی غ همچنین، اثرات  

شود.   تورمی  توسعه    ن ی ا   با فشارهای  وجود  با  حال، 

بر ظرفیت    ندرت به   ها آن ی هوشمند و هدفمند،  ها م ی تحر 

و باعث تغییر رفتار    گذارند ی م اجباری دولت هدفمند تأثیر  

به  شوند ی م سیاسی   پاسخ  در  مقاومتی  اقتصادهای  در   .

تحرک  گردشگر   ، ها م ی تحر  کاهش  دلیل  به  داخلی  ی 

 تا توسعه یابد.   ابد ی ی م ی اهمیت بیشتری  الملل ن ی ب 
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 نام محقق 
مدل یا روش  

 شده استفاده 
 نتایج 

Siamak Seyfi, 
Colin Michael 

Hall & Tan Vo-
Thanh, 
2020 

الگوی اکتشافی و  

کیفی از رویکرد  

تفسیری با توجه به  

ماهیت ذهنی و  

ی  چندوجه 

 ی توانمندساز 

ی  از  استفاده  با  مطالعه  روابط    رشته ک این  در  انضباطی 

دنبال  و علوم سیاسی و استفاده از لنز جنسیتی به   الملل ن ی ب 

جنسیتی   تأثیرات  بر  ها م ی تحر بررسی  اقتصادی  ی 

و   گردشگری  صنعت  در  ایرانی  زنان  توانمندسازی 

است نواز مهمان  کشور  که    دهد ی م نشان    ها افته ی   .ی 

ی، اجتماعی و  شناخت روان ی اقتصادی، ها جنبه بر    ها م ی تحر 

است.  توانمندساز سیاسی   گذاشته  منفی  تأثیر  زنان  ی 

مذهبی توانمندساز ی  ر ی پذ ب ی آس  جامعه  در  مردسالار  - ی 

برجسته   را  توانمندی    که   آنجا   از .  کند ی م ایران  چنین 

توانمندسازی    عنوان به اقتصادی   از عوامل اصلی در  یکی 

است، بنابراین تحت تأثیر    شده  شناخته کلی زنان در ایران 

 است.   ها م ی تحر 

Siamak Seyfi, 
Colin Michael 

Hall & Tan Vo-
Thanh, 
2020 

رویکرد تحقیق  

 کیفی اکتشافی 

نشان   مطالعه  برقراری    دهد ی م این  و  لغو  اعمال،  چگونه 

بر صنعت گردشگری ایران تأثیر گذاشته    ها م ی تحر مجدد  

است،    ز ی آم صلح است. ایجاد یک فضای تجاری که اگرچه  

تسهیل   عنوان به اما   برای  وعده SDG مکانیزمی  به  ی  ، 

عمل  بالقوه  گردشگری  دو  کند ی نم ی  در  مطالعه  ارزش   .

طریق   از  را  گفتمان صلح  اینکه  اول،  است.  متمایز  سهم 

برجسته   دهد ی م گردشگری گسترش   نقش    ها م ی تحر ی  و 

و  ا ده ی پد   عنوان به را   مهم  در    ندرت به ،  حال   ن ی ع   در ی 

بررسی   گردشگری و صلح  رشد    باوجود .  کند ی م ادبیات 

از  ها م ی تحر ی  فزاینده  را  صلح  محدود  بسیار  تحقیقات   ،

پیامدهای    ها م ی تحر طریق   و  گردشگری  با  آن  ارتباط  و 

این   SDGبرای   تر گسترده  دوم،  است.  کرده  بررسی  ها 

تقویت   را  ایده   کند ی م مفهوم  برای    تر ح ی صح ی  که  صلح 

گردشگری   و  که  ا ده ی ا است،    از ی موردن تحقیقات صلح  ی 

بیشتر از عدم وجود خشونت، در مورد حقوق بشر، عدالت  

اجتماعی  امنیت  و    - و  متمرکز  ط ی مح ست ی ز اقتصادی  ی 

 .است 
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 نام محقق 
مدل یا روش  

 شده استفاده 
 نتایج 

Siamak Seyfi & 
C. Michael Hall, 

2020 

روش کیفی  

 استقرایی/ 

  ل ی وتحل ه ی تجز 

 محتوایی 

گردشگری   سال  الملل ن ی ب گشودن  در  ایران    عنوان به   2015ی 

ی عناصر آزادیخواه دولت برای ایجاد پل با  ها تلاش حمایت از  

های  کشورهای غربی تلقی شد. گردشگری در پاسخ به تحریم 

مانند   از    آنچه جامعی  ایران  می   متحده الات ی ا کشور  کند،  تجربه 

به انجام آن باشد. تحریم  ایران، اهمیت تحریم قادر  بر  ها در  ها 

ی و نیز میزان جایگاه  الملل ن ی ب بر گردشگری    ها آن اساس تأثیرات  

  متحده الات ی ا سیستم گردشگری در سیستم اقتصادی و حقوقی  

شود. هر دو موضوع در بازاریابی و مدیریت مقصد  برجسته می 

جریان  اند شده   گرفته نادیده   درک  برای  اما  ی  الملل ن ی ب ، 

محدودیت گذار ه ی سرما  همچنین،  و  گردشگری  در  که  ی  هایی 

ی  الملل ن ی ب گردشگری  برخی از کشورها در تلاش برای گسترش  

 رو هستند، بسیار حیاتی است. با آن روبه 

Alireza Emami 
& 

Bahram 
Ranjbarian, 

2019 

رویکرد ترکیبی از  

تحلیل محتوای  

کیفی و تحلیل  

عاملی اکتشافی و  

 ی د یی تأ 

یک مقصد    عنوان به شده از سفر به ایران  این تحقیق خطر درک 

گردشگری را از دیدگاه یک گروه که تجربه قبلی بازدید از مکان  

دهد که گردشگران  را ندارند، بررسی کرده است. نتایج نشان می 

  جمله   از مقصدی با انواع مختلفی از خطر،    عنوان به بالقوه، ایران را  

نامناسب، جرم و عدم   لباس  خطر نقض حقوق بشر، رضایت، 

دسترسی به پول نقد، ارتباطات، تأمین روادید و خطر اجتماعی  

شده از نقض حقوق بشر حاکی از برخی  کنند. خطر درک درک می 

پیامدهای منفی بالقوه مانند امکان سوءتعبیر رفتار گردشگر توسط  

مقامات ایرانی است. خصومت بین ایران و کشورهای غربی از  

 ی منفی ایران شده است. باعث ایجاد وجهه   1۹77انقلاب  

Siamak Seyfi, 
C. Michael Hall 

& Salar 
Kuhzady, 

2018 

  ل ی وتحل ه ی تجز 

ی  ها افته محتوا، ی 

تجربی و  

موضوعات  

تحقیقاتی /  

 ی غالب ها کانون 

، توجه  2015ی  ا هسته این تحقیق نشان داد که با توجه به توافق  

و   گردشگری  به صنعت  گسترش  نواز مهمان بیشتر  ایران  در  ی 

لغو   از  پس  و  ها م ی تحر یافت.  ایرانی  متخصصان  و  محققان   ،

مطالعه الملل ن ی ب  به  را  بیشتری  توجه  و  ی  گردشگری  صنعت  ی 

با افزایش    تواند ی م . این  اند داده ی در ایران اختصاص  نواز مهمان 

ی مبادله و آموزش بیشتر  ها نامه توافق حمایت دولت از تحقیق،  

وجود   با  جامع    شده انجام ی  ها مشارکت شود.  رویکرد  و 

تواند با توجه به تعدادی از  ی این مطالعه می ها افته ، ی اتخاذشده 

 یی را برای تحقیقات بیشتر فراهم آورد. ها فرصت ،  ها ت ی محدود 
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 نام محقق 
مدل یا روش  

 شده استفاده 
 نتایج 

Masood 
Khodadadi, 

2018 

مقاله مروری  
  انتقادی   - 

این تحقیق سیاست خارجی تهاجمی دونالد ترامپ در قبال ایران و  
ای  خروج از برجام را بررسی و به این نتیجه رسید که توافق هسته 

ایران به صنعت گردشگری ایران کمک کرده است. این امر از طریق  
و    توجه   قابل افزایش   کشور  به  ورودی  ی  گذار ه ی سرما گردشگران 

زیرساخت  با  خارجی در  است.  به گردشگری مشهود  مربوط  های 
  از ای عظیم، منطقه  نبرد  در وجود این تحولات مثبت، ایران همچنان  

جنگ در سوریه، عراق و یمن، نقش مهمی دارد و با رقیب    جمله 
ای را تجربه  های فزاینده ای خود، عربستان سعودی، تنش اصلی منطقه 

ایران  می  قبال  آمریکا در  تهاجمی روزافزون  بر  کند. موضع  مطمئنا 
 خواهد افزود.   مدت ی طولان مشکلات پیش روی ایران برای یک رفاه  

Siamak Seyfi & 
C. Michael Hall, 

2018 

مروری    مقاله 
  انتقادی   - 

ی مقابله با کشورهای تحت تأثیر  ها سم ی مکان   ل ی وتحل ه ی تجز این مقاله  
چگونگی تعبیه    ژه ی و به و    چندجانبه ی اقتصادی و سیاسی  ها م ی تحر 

ارائه   را  اقدامات  این  در  اگرچه  وجود ن ی ا   با .  دهد ی م گردشگری   ،
از  الملل ن ی ب گردشگری   است  ممکن  اما    ها م ی تحر ی  ببرد،  رنج 

ی  نواز مهمان برای بخش گردشگری و    تواند ی م گردشگری داخلی  
 اهمیت پیدا کند. 

R.V. Pyrma, 
S.Y. Belokonev 

& S.V. 
Rastorguev, 

2018 

  ل ی وتحل ه ی تجز 
ی و  ا سه ی مقا 

روش  
ی  ها ی اب ی ارز 

 متخصص 

هدف از این مطالعه، شناسایی این موضوع است که آیا ارتباطی بین  
اقتصادی  ها م ی تحر  و  سیاسی  گردشگری  الملل ن ی ب ی  پویایی  و  ی 

خیر  یا  دارد  وجود  روسیه  در  گرفته    .ورودی  که    شود ی م نتیجه 
ورودی  ها ان ی جر  گردشگری  تأثیر  توجه قابل   طور به ی  تحت  ی 
ی هستند. جریان »گردشگران  الملل ن ی ب ی سیاسی و اقتصادی  ها م ی تحر 

به   که  کشورهایی  از  روسیه  الملل ن ی ب ی  ها م ی تحر واقعی«  علیه  ی 
 .است   افته ی کاهش   ها آن و از کشورهای عضو    افته ی ش ی افزا ،  اند وسته ی نپ 

Dmitry 
Aleksandrovih 

KOZLOV, 
2018 

  ل ی وتحل ه ی تجز 
همبستگی،  

تحلیل  
 رگرسیون 

ی تحقیق نشان داد بازار گردشگری روسیه تحت تأثیر عوامل  ها افته ی 
است.   رکود  در  روسیه  خروجی  گردشگری  دارد.  قرار  مختلفی 

ی گردشگری بسته به چندین عامل اقتصادی، اجتماعی و  ها ان ی جر 
هستند  نوسان  در  تنظیم    .سیاسی  عدم  واقعی،  درآمد  کاهش 

برابر  ها ت ی فعال  در  مسئولیت  عدم  قوانین،  نقص  گردشگری،  ی 
.  شود ی م ی این عوامل منجر به بحران گردشگری  همه   – مشتریان  

 . شود ی م منجر به کاهش جریان خروجی    ها تنش افزایش بیشتر  
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 نتایج  شده استفاده مدل یا روش   نام محقق 

 
Fateh Habibi, 

Mehran 
Rahmati & Adel 

Karimi, 
2018 

 GDM  کرد ی رو 

مثبت    ی بر رشد اقتصاد   ی گردشگر   ر ی که تأث   دهد ی نشان م   ج ی نتا 
در کل    ی که گردشگر   رسد ی به نظر م   ران ی ا   ی برا   ن، ی است. بنابرا 

عموم  اقتصاد  رشد  نتا کند ی م   ت ی حما   ی از  سهم    ن ی انگ ی م   ج ی . 
  دهد ی نشان م   ران ی ا   ی ها در استان   ی در رشد اقتصاد   ی گردشگر 

ا   ن ی شتر ی ب   ی که خراسان رضو  را در رشد  داشته،    ی قتصاد سهم 
سوم قرار دارند    ی در رتبه   ٪ 1از    ش ی با ب   ل ی مقام دوم و اردب   لان ی گ 

اند، اگرچه کمتر  داشته   ی همچنان سهم مثبت   ز ی ن   گر ی استان د   28و  
 بوده است.   ٪ 1از  

Stephen Pratt & 
Valiollah 
Alizadeh, 

2018 

Computable 
general 

equilibrium 
(CGE) model 

لغو   اقتصادی  تأثیر  برآورد  برای  تحقیق  برای    ها م ی تحر این 
اقتصاد   و  تعادل    تر گسترده گردشگری  مدل  یک  از  ایران،  در 

  ها افته . ی کند ی م ی در کشور استفاده  چندبخش   محاسبه   قابل عمومی  
اقتصاد    دهد ی م نشان   تقویت  باعث  گردشگری    با .  شود ی م که 

، اثرات توزیع مجددی وجود دارد که منابع را از سایر  حال ن ی ا 
 . کند ی م ی صادراتی دور  ها بخش 

M. H. IMANI 
KHOSHKHOO, 
VALIOLLAH 
ALIZADEH, 

AND 
STEPHEN 

PRATT, 2017 

AN INPUT–
OUTPUT 

APPROACH 

پژوهش   اقتصاد این  ا   ی گردشگر   ی سهم  با    ران ی در    کرد ی رو را 
  ی برا   ی خروج   - ی مدل ورود   ک ی   بررسی کرده و از   ستاندها - داده 

ضرا  ضرا   ب ی محاسبه  و  برا   ب ی درآمد  سهم    ی اب ی ارز   ی اشتغال 
نتایج نشان  است.    کرده استفاده    ی گردشگر   ی ها ت ی فعال   ی اقتصاد 

صنعت    و   وجود دارد   ی گردشگر   ی برا   ی اقتصاد   ل ی پتانس دهد  می 
مهم   تواند ی م   ی گردشگر  تحر   ی نقش  اقتصاد   ک ی در  و    ی رشد 
 کند.   فا ی اشتغال ا 

Masood 
Khodadadi, 

2016 

  - مقاله مروری  
 انتقادی 

 

ی احتمالی و متعاقب آن نرم  ا هسته توافق    دهد ی م ی نشان  نتیجه 
غرب،   با  روابط  بخش  ر ی نظ ی ب ی  ها فرصت شدن  برای  را  ی 

که  نواز مهمان  است  واضح  کرد.  خواهد  ایجاد  ایران  در  ی 
ی ایران  نخورده دست خارجی مشتاق کشف بازار    گذاران ه ی سرما 

»ایران   زیرا  به    ن ی تر بزرگ هستند؛  مجدد  ورود  برای  اقتصاد 
ی از زمان سقوط اتحاد جماهیر شوروی خواهد  الملل ن ی ب بازارهای  

ی گردشگری در  ها رساخت ی ز نباید فراموش کنیم که  البته  بود«.  
  ها هتل و از کیفیت پایین خدمات در    اند افته ی ن   توسعه ایران نسبتا  

ی  ها دولت ایران با     . برند ی م خدمات رنج    دهندگان ارائه و سایر  
ی غربی  ها رسانه ی دارد و از تصاویر منفی در  ا ده ی چ ی پ غربی روابط  

.  کند ی م که این کشور را خطرناک و نامهربان معرفی    برد ی م رنج  
، هنوز راهی وجود دارد که این کشور بتواند به یکی از  حال ن ی ا   با 

 .بازیگران اصلی در منطقه تبدیل شود 
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 نام محقق 
مدل یا روش  

 شده استفاده 
 نتایج 

Ovcharov, 
A.O., 

Ismagilova, 
G.N., 

Ziganshin, I.I. 
& Rysayeva, 

M.A., 
2015 

 رویکرد کینزی 

  توانند ی م   ها ی گذار ه ی سرما این تحقیق نشان داد در شرایط تحریم،  
مکانیزم  با  و  داخلی  منابع  از طریق  و  تنها  های مشارکت دولت 

ی  ر ی گ شکل بخش خصوصی حاصل شوند. باید با توجه زیاد به  
خاص   اقدام  توسط  روسیه  مناطق  از  گردشگری  مثبت  تصویر 

برای توسعه   این  ها رساخت ی ز دولت و تجارت  ی توریستی در 
مناطق پشتیبانی شود. در این صورت، روسیه قادر خواهد بود از  

اجتماعی    - تضادهای طبیعی و فرهنگی    - مزیت اصلی رقابت  
در   گردشگری  انواع  توسعه  امکان  که  کند  ی  ها مکان استفاده 

 .آورد ی م ها را فراهم  مختلف و در تمام فصل 

  ن ی محمدحس 
  ، خوشخو ی مان ی ا 
  و   زاده ی عل   الل ی ول 

ی،  مان ی احمدرضا سل 
13۹5 

با استفاده از مدل  
 ی گردش پول 

و    ران ی مد   یی را عدم آشنا   ل ی دلا   ن ی از ا   ی ک ی   دهد ی م نتایج نشان  
اثرات    ی مناطق گردشگر   ن ا ساکن   ی و حت   زان ی ر برنامه  به مباحث 

عموم    ی و عدم اطلاع و دانش کاف   ی گردشگر   ی و اجتماع   ی اقتصاد 
استان    ی صنعت برا   ن ی بالقوه از مواهب ا   گذاران ه ی مردم و سرما 

آشنا  دانست.  اثرات    ی اقتصاد   آورد بر   ک ی با    یی مازندران  از 
  ن ی ا   ت ی بر اهم   تواند ی در شهرستان نور م   ی گردشگر   ی ها ت ی فعال 

 . د ی نما   د ی صنعت در توسعه شهرستان تأک 

و    ی آباد حکم   اکبر ی عل 
 ی آباد افسانه دولت 
13۹۹ 

و    ی حقوق 
 ی اقتصاد 

نشان   تحقیق  آمر   دهد ی م نتایج  بحث    کا ی خروج  و  برجام  از 
از فعالان    ی ار ی بس   ، موجب شده است   ها م ی بازگشت مجدد تحر 

روند    در   ها م ی تحر   ا ی موضوع باشند که آ   ن ی مختلف نگران ا   ع ی صنا 
  ی . صنعت گردشگر ر ی خ   ا ی   گذارد ی م   ی منف   رات ی ها تأث آن   ی ت ی فعال 

ا   ز ی ن  ا   ست ی ن   جدا قاعده    ن ی از  حوزه هم نگران آن    ن ی و فعالان 
تحر  که  اقتصاد   ی اس ی س   ر ی اخ   های م ی هستند  بخش    ی و  دو  در 

بخش آن مربوط به ورود    ک ی بگذارد؛    ی منف   رات ی تأث   ی گردشگر 
خارج  دوم   ی گردشگر  و  ن   ن ی است  توسعه   ز ی بخش    ی به 

 . گردد ی برم   ی گردشگر   ی ها رساخت ی ز 

  ی پناه   ف ی جبار س 
 ، ی شعبان 

نادر    ی، دستگرد   ی مهد 
  م ی رنجبر و رح 
 1401خسرومنش، 

  ی ز ی ر برنامه 
 ک استراتژی 

  ی ارائه »   ، « فعال   ی بر گردشگر   د ی تأک »   ، ی« اب ی بازار » نشان داد    ها افته ی 
  ، « ها م ی دور زدن تحر »   ، « ز ی متما   خلق تجارب »   ، ی« خدمات ضرور 

ی  بر برگزار   د ی تأک »   و «  ها رساخت ی ز   ی و توسعه   ه ی جذب سرما » 
ب   ی داخل   ی ورزش   ی دادها ی رو  توجه   ی الملل ن ی و  موقع   با    ت ی به 

جهان   ران ی ا   ی الملل ن ی ب    یی ها ی استراتژ   ن ی تر مهم   ب ی ترت به «  در 
برا  که    از ی ن   مورد   ران ی ا   ی ورزش   ی گردشگر   ی توسعه   ی هستند 

نتا    ی نه ی اقدامات درزم   ن ی تر و بزرگ   ن ی اول   ، داد   نشان   ج ی هستند. 
ا   ی ورزش   ی گردشگر   ی توسعه  توسعه   ی اب ی بازار   ، ران ی در    و 

 است.   انه ی ماجراجو   ی گردشگر   ا ی فعال    ی ورزش   ی گردشگر 
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  صنعت   بر   تأثیرگذار   عوامل   خصوص   در   خارجی   و   داخلی   ی پیشینه   مرور   از   بندی جمع 

ایران    ها م ی تحر   دهد ی م نشان    گردشگری،  و   مؤثر بر صنعت گردشگری    های مؤلفه   است 

  از   منفی   تصویر   و   اعتباری   های کارت   محدودیت   روادید،   محدودیت   ریال،   ارزش   کاهش 

تحقیقات    متأسفانه   .اند بوده   ها پژوهش   در   شده استفاده   های مؤلفه   پرتکرارترین   مقصد، 

بیشتر    اند داده قرار    بحث   مورد را در حوزه گردشگری    ها م ی تحر داخلی کمتر موضوع   و 

، این  حال ن ی ا   با ی است.  الملل ن ی ب ی  ها پژوهش ی موردی ایران  مطالعه   با   منتشرشده مقالات  

مشاهده    ها ه مطالع   ن ی در ا   ی توجه   قابل   ی قات ی شکاف تحق   قبلی با پژوهش    سه ی در مقا تحقیق  

سع   شود ی م  د   ی که  به  پرداختن  با  تا  است  آن  گردشگر   گر ی بر  اقتصاد  از    ی ابعاد  متأثر 

  ی نظر   - ی چارچوب مفهوم   ک ی   ی از دانش   ، شکاف   ن ی پرنمودن ا   ی پژوهش برا   این   ، ها م ی تحر 

مورد    ی بر اقتصاد گردشگر   آن ی  ها مؤلفه و    ناصر از ع   ک ی   و نقش هر   نماید مناسب ارائه  

بررس   ل ی تحل  ی ها م ی تحر خصوص  به   ها م ی تحر تشدید    . دهد قرار    ی و  تجاری    ی جانبه ک ی 

  ها م ی تحر در تحقیقات قبلی بحث نشده است؛ لذا این تحقیق با توجه به تشدید    متحده الات ی ا 

افزایش   و    ژه ی و به ی  الملل ن ی ب ی  ها تنش و  ی  ها جنبه   تواند ی م آمریکا    متحده الات ی ا ایران 

 قرار دهد.   بحث   مورد را    ها م ی تحر ی  رگذار ی تأث جدیدی از  

سرگذاشتن      پشت  به  توجه  آن الملل ن ی ب ی  ها م ی تحر با  رفع  و  ایران  اساس  ی  بر  ها 

افزایش  ها قطعنامه  و  امنیت  شورای  ی ها م ی تحر ی  و    متحده الات ی ا ی  جانبه ک ی  آمریکا 

اروپایی در محدودیت  این تحقیق  همراهی برخی از کشورهای  اخیر،  است    درصدد های 

 قرار دهد.   بحث   مورد ی صنعت گردشگری  ها مؤلفه وضعیت جدید و تأثیر آن را بر  

  ، است تا برای از دست نرفتن بازارهای سنتی و همچنین   ی ضرور   ها م ی در شرایط تشدید تحر 

لازم را برای    ی ها ی ن ی ب ش ی بازار گردشگری، تدارک و پ   ی ا ملی و منطقه   ی توسعه و ارتقا 

بحران  با  این صنعت    ی ها مقابله  تا  نظر گرفت  در  ح ن احتمالی  و  به حوادث  س وظهور  اس 

 سیاسی و اقتصادی بیش از این در معرض آسیب قرار نگیرد. 

 مفهومی   مدل 
و   پرات  اقتصادی    منظور به (  Pratt & Alizadeh,2018)   زاده ی عل استفن  آثار  بررسی 

  در تر  گسترده   اقتصاد   و   گردشگری   برای   ها م ی تحر   لغو   اقتصادی   تأثیر   گردشگری به برآورد 
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پرداختند.    1کشور ی یک  چندبخش   محاسبه   قابل با استفاده از یک مدل تعادل عمومی    ایران، 

توسط   طور همان  لی  که  دویر،  ) و   سانگ،   CGE است، روش   شده   اشاره (  2012کائو 

.  ( Song et al., 2012) روش برای درک تأثیرات اقتصادی گردشگری است    ن ی تر ق ی دق 

  صحیح   تحلیل   برای   شده رفته ی پذ   روش   یک   عنوان به   ابزار   ن ی تر مناسب   CGE  ی ها مدل 

.  است شده    استفاده   مختلف   کاربردهای   در ها  آن   از   هستند و   گردشگری   اقتصادی   تأثیرات 

 & Adams) ورودی    گردشگری   در   تغییرات   اقتصادی   تأثیرات   شامل   موارد   ن ی ا 

Parmenter, 1992; Meng, 2014 ) ،   گردشگری    ی ها بحران   اقتصادی   تأثیرات

 (Blake & Sinclair, 2003; Pambudi, McCaughey et al., 2009 ) ،   تأثیر  

  اقتصادی   تأثیرات   و   ( Li & Jago, 2013; Madden, 2002) خاص    رویدادهای   اقتصادی 

فقر    کاهش   ، ( Forsyth, Dwyer et al., 2014) مالیات    مسائل   مانند   اقتصادی،   سیاست 

 (Blake, Arbache et al., 2008 )   وهوایی آب   تغییرات   و (Berrittella, Bigano et 

al., 2006 )    .را  است مدلی  علیزاده  و  پرات  تأثیر    د ن ده ی م   ارائه استفن  آن  اساس  بر  که 

: اقتصاد کلان، تأثیرات مستقیم،  کنند ی م را معرفی    درک   قابل   ی در چهار زمینه   ها م ی تحر 

در سطح کلان،   آن.  از  ناشی  تأثیرات  و  غیرمستقیم  بر  ها م ی تحر تأثیرات  هم  اقتصادی  ی 

 . گذارد ی م عرضه و هم بر تقاضای اقتصاد تأثیر  

ل  سؤا   شده و ساختار و روابط میان   ی مفهومی تشریح ها مؤلفه در این تحقیق برای تناسب  

  رگذار ی تأث به کشف مقولات    ( 2018( و پرات ) 2019و با استفاده از تلفیقی از دو مدل هال ) 

و برآورده شدن اهداف    ها پاسخ رسیدن به    منظور به پژوهش پرداخته و    سؤالات   ی در حیطه 

ی  تحقیق  موضوع  با  مناسب  مفهومی  چهارچوب  به  نیل  جهت  در  ی  ها افته پژوهش 

 (. 1شکل  )   م ی ده ی م و بررسی قرار    ل ی وتحل ه ی تجز را مورد    آمده دست به 

 

 

 

 
1. CGE 
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 محقق ساخته( پژوهش ) . مدل مفهومی  1شکل  

 

 روش 
  از   سیستماتیک   توصیف   بر   روش،   نوع   از نظر   و   کاربردی   هدف   لحاظ  به   حاضر   پژوهش 

  نیز   زمانی   ی گستره   از لحاظ   و   است   استوار   ها پدیده   میان   روابط   تحلیل   و   موجود   وضعیت 

  گیری نمونه  روش   از   کیفی   بخش  در   است و   کیفی   حاضر   پژوهش .  است   مقطعی   صورت به 
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  برابر   نمونه   حجم   و   استفاده   برفی دسترس بر اساس روش گلوله   در   و   ویژه   یا   خاص   موارد 

  ابتدا . گردید   بر اساس اشباع نظری انجام   گردشگری  صنعت   ی حوزه  در  خبرگان  از  نفر   20

  خط   ها مصاحبه   متن .  گردید  آوری جمع   خبرگان   نظرات   ساختاریافته  نیمه   مصاحبه   روش   به 

  کوربین   و   استراوس   روش   با   مطابق   و   مداوم   ای مقایسه   تحلیل   روش   به   و   خوانده   خط   به 

 .گرفت   قرار   وتحلیل تجزیه   مورد  2020  1ای کیودی افزارمکس نرم   توسط 

سه   از    کدگذاری   و   محوری   کدگذاری   باز،   کدگذاری :  ی ا مرحله   روش کدگذاری 

  و   شناسایی   محورها،   و   اصلی   کدهای   میان   روابط   دوم،   ی مرحله   در .  استفاده شد   گزینشی 

  کیفیت   رعایت   برای .  شد بندی  طبقه   و   شناسایی   گردشگری   صنعت   اقتصاد   بر   مؤثر   عوامل 

  روش )   پذیری اطمینان   و   باورپذیری   رویکرد   دو   از   سؤالات   روایی   و   ها مصاحبه   اعتبار   و 

از   که ی طور به   است؛   شده   استفاده   ، ( پاسخگو   اعتبار   یا   عضو   کنترل  نفر    چهار 

  مفاهیم   درک   در   لازم   اعتبار   از   و   داشتند   تری سریع   و   بهتر   دسترسی   که   شوندگان مصاحبه 

  مراحل   در   و انتخاب    کنترل   گروه   عنوان به   بودند،   برخوردار   اقتصادی   های تحریم 

تعریف   کدگذاری،  .  شد   اعتبارسنجی   و   کنترل   ها آن   با   نهایی   بندی دسته   و   ها مقوله   در 

توجه   نیز   پژوهش   ادبیات   بررسی   همچنین،    با   شده استخراج   های مقوله   و   قرارگرفته   مورد 

  تطابق  هدف،  البته . شد  داده   قرار  تطبیق  مورد  اقتصادی  های تحریم   حوزه  در   موجود  ادبیات 

  ها یافته   ضمنی   تعمیم  پایه  بر  نتایج   اعتبار  تا  شد  تلاش  هرچند   نبوده؛   پیشین  های یافته  با   جامع 

 . شود   حفظ (  مشابه   های پژوهش   های یافته   با   مقایسه ) 

 ها یافته 
نفر   انجام   برای  بیست  شناسایی و    گردشگری   صنعت   ی حوزه   در   خبرگان   از   این تحقیق، 

  شناختی جمعت   های ویژگی   بررسی   برای   توصیفی   آمار   های شاخص   از .  شد   انجام   مصاحبه 

  میزان   سن،   جنسیت،   اساس   بر   دهندگان پاسخ   فراوانی .  است   شده استفاده    دهندگان پاسخ 

  90  یعنی   نفر   18  شونده، مصاحبه   نفر   20  کل   تعداد   از .  قرارگرفت   مورد بررسی   تحصیلات 

  1  سنی،   ی رده   از نظر .  بودند   زن   دهندگان پاسخ   درصد   10  یعنی   نفر   2  و   مرد   نمونه   درصد 

 
1. Maxqda 
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  نفر   7  سال،   40 تا  30  بین  افراد  % 20.0 یعنی   نفر   4  سن،   سال   30  از  کمتر   افراد  % 5.0 یعنی   نفر 

  بیشتر   و   سال   50  نیز   افراد   درصد   % 40.0  یعنی   نفر   8  و   سال   50  تا   40  بین   افراد   35.0%   یعنی 

  کارشناسی،   مدرک   دهندگان پاسخ   از   ( %   15  )معادل   نفر   3  تحصیلی،   مدارج نظر    . از هستند 

  از   ( % 50  )معادل   نفر   10  و   کارشناسی   مدرک   دهندگان پاسخ   از   ( 35%   )معادل   نفر   7

 .هستند   دکتری   تحصیلات   دارای   دهندگان پاسخ 

 ( محوری   ی )کدگذار   ها مقوله   ایجاد 
  ی مرحله   در   دشده ی تول   های طبقه   بین   ی رابطه   برقراری   کدگذاری،   از   مرحله   این   هدف 

  های مؤلفه   از   و   شد   استخراج   اصلی   ی مؤلفه   4شده  انجام   های مصاحبه   از .  است   باز   کدگذاری 

دست  به   اولیه   کد عنوان  به   متغیر   26  شامل   که   گرفت   صورت   ی بند طبقه   مقوله   10  اصلی برای 

 .آمد 

 محوری   کدگذاری   . 1  جدول 
 تکرار  اولیه   کد  ی فرعی مقوله  ی اصلی مقوله 

  اقدامات اجتماعی 

 و 

 مسافرت 

 ارتباطات اجتماعی 

 17 کاهش روابط اجتماعی 

ایجاد تصویری منفی از ایران در میان  

 گردشگران 
25 

 مسافرتی   ی ها م ی تحر 

 12 ونقل هوایی و دریایی حمل محدودیت سفر  

محدودیت دسترسی به فناوری و قطعات  

 )هواپیمایی(   ی دک ی 
35 

 تزلزل صلح و ثبات 

 25 تورمی روانی از  فشارهای  

سفر به ایران برای    ی کاهش انگیزه 

 گردشگران 
54 

 اقدامات سیاسی 

در مورد سیاست    دنظر ی تجد 

 ویزا 

 11 ممنوعیت ایران برای گردشگران خارجی 

 11 ویزا   پروسه   ی ها ت ی محدود 

 63 کاهش گردشگری ورودی 

قطع روابط دیپلماتیک و تعلیق  

 بازدید مقامات رسمی 

 12 سفر   ی ها نه ی افزایش هز 

 57 گردشگری   ی ها افت ی کاهش در در 
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   . 1  جدول ادامه  
 تکرار  اولیه   کد  ی فرعی مقوله  ی اصلی مقوله 

  ی ها م ی تحر 

 تجاری اقتصادی و  

  ی ها م ی واردات تحر   ی ها م ی تحر 

 صادرات 

 15 نوسانات نرخ ارز و خروج ارز خارجی 

 15 تر واردات و صادرات گران 

 اثرات شغلی 
 

 21 اشتغال   در   کاهش 

 46 کاهش اشتغال در بخش گردشگری 

  ی گذار ه ی ممنوعیت سرما 

 خارجی 

عدم امنیت اقتصادی و عدم اطمینان برای  

 خارجی   ی گذار ه ی سرما 
4۹ 

 مالی   ی ها م ی تحر 

 ها تحریم اشخاص و شرکت 

 21 کوچک شدن بازار 

 26 افزایش قیمت خدمات 

 34 کاهش درآمد ملی 

 4۹ کاهش رشد اقتصادی 

 18 بد شدن وضعیت سلامت و رفاه جامعه  ی الملل ن ی ب   ی ها تحریم کمک 

صنعت بانکداری و معاملات  

 )بیمه(   ی مالی خدمات مال 

 5 کاهش نرخ ارز داخلی 

 11 برخط ممنوعیت سیستم رزرواسیون  

 15 اعتباری   ی ها محدودیت استفاده از کارت 

 17 کاهش قدرت خرید 

تأثیرات اقتصادی غیرمستقیم بر صنایع  

 گردشگری   ی کننده ی بان ی پشت 
38 

 ها مقوله   تشریح   و   بررسی 
  ، « ها ویژگی »   بیانگر   مفاهیم   آن   که   اند شده   ل ی تشک   مفهوم   چند   یا   یک   از   ، ها مقوله   از هرکدام  

  و   « توصیف »   زمانی هم   است. نظر    مورد   ی مقوله   مطلوب   یا   و   موجود   « وضعیت »   و   « شرایط » 

با   توجه   مورد   تحقیق   محوری   و   فرعی   های مقوله   در   « تجویز »  و  گرفت    از   استفاده   قرار 

 (. 2و    1نمودار  )   نمود   مشخص   را   ها آن   اهمیت   ها، مقوله   به شده    داده   کدهای   فراوانی 

 اصلی   های مقوله   کدگذاری   فراوانی   . 1  نمودار 
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  با   مالی   های تحریم   به   مربوط   اوانی فر   بیشترین آمده    دست به   متغیرهای   و   ها مؤلفه   طبق  

  ای رتبه   است. توزیع   فراوانی   146  با   تجاری   های تحریم   به   مربوط   آن   کمترین   و   فراوانی   234

 .مشاهده است قابل   2  نمودار   در   رگذار ی تأث   های تحریم   اصلی   های مقوله   فراوانی 

  به   ورودی   گردشگران   ذهنیت   بر   رگذار ی تأث   اصلی   های مقوله   فراوانی   ای رتبه   . توزیع 2  نمودار 

 ایران   خاک 

 

  ی بررس   مورد   مقوله   هر   به   که   ی شوندگان مصاحبه   تعداد   فراوانی   درصد   میزان   ها، مقوله 

  دست به   افراد  ی همه   میان  در شده اشاره  ی مقوله  طیف   گستردگی   و  عمومیت  تا  گرفت  قرار 

  هر   از   فرعی   ی مقوله   یک   حداقل )   اصلی   ی مقوله   چهار   از   هریک   به   افراد   درصد   100  . آید 

 . اند داشته   اشاره   ، شده یی ( شناسا اصلی   ی مقوله 

  نشان   اجتماعی«   »اقدامات   ی مقوله   های گویه   خصوص   در   توصیفی   های یافته   سنجش 

  ی مقوله   به   کدها   % 24  ها مصاحبه   تمام   بین   از شده  استخراج   کدهای   بین   از   که   دهد می 

  مقدار   بیشترین   فرعی   های مقوله   میان   در   % 24  این   از   و   اند داشته   اشاره   اجتماعی   اقدامات 

  که   اند داشته   اشاره   فراوانی   درصد   میزان   % 47  با   ثبات«   و   صلح   »تزلزل   ی مقوله ر ی ز   به   ها پاسخ 

  گردشگران«   برای   ایران   به   سفر   ی انگیزه   شاخص»کاهش   به   مربوط   % 68  ها پاسخ   این   میان   از 

  با   هواپیمایی«   های »تحریم   ی زیرمقوله است.    تورمی«   »فشارهای   شاخص   به   مربوط   % 32  و 
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  مربوط   % 74  ها پاسخ   این   میان   از   که   گیرد می   قرار   بعدی   ی رتبه   در   فراوانی   درصد   میزان   28%

  به   مربوط   % 26  و   « ( هواپیمایی )   یدکی   قطعات   و   فناوری   به   دسترسی   »محدودیت   شاخص   به 

  به   ها پاسخ   مقدار   کمترین   همچنین، است.    دریایی«   و   هوایی ونقل  حمل   شاخص»ممنوعیت 

  این   میان   از   اند. داشته   اشاره   فراوانی   درصد   میزان   % 25  با   اجتماعی«   »ارتباطات   ی زیرمقوله 

  % 40  گردشگران« و   میان   در   ایران   از   منفی   تصویری   »ایجاد   شاخص   به   مربوط   % 60  ها پاسخ 

 .است   اجتماعی«   روابط   »کاهش   شاخص   به   مربوط 

 اجتماعی   اقدامات   های زیرشاخص   فراوانی   توزیع   . 3  نمودار 

 

  نشان   سیاسی«   »اقدامات   ی مقوله   های گویه   خصوص   در   توصیفی   های یافته   سنجش 

  ی مقوله   به   کدها   % 22  ها مصاحبه   تمام   بین   از شده  استخراج   کدهای   بین   از   که   دهد می 

  مورد  در  دنظر ی تجد »  ی مقوله ر ی ز  به  ها پاسخ   مقدار  بیشترین  اند. داشته  اشاره  سیاسی  اقدامات 

  مربوط  % 13 و  ورودی«   گردشگری   »کاهش  شاخص   به   مربوط   % 74 و   % 55 با   ویزا«  سیاست 

  برای   ایران   »ممنوعیت   شاخص   به   مربوط   % 13  و   ویزا«   پروسه   های »محدودیت   شاخص   به 

  بازدید   تعلیق   و   دیپلماتیک   روابط   »قطع   ی مقوله ر ی ز   همچنین است.    خارجی«   گردشگران 

  اختصاص   خود به   را   کمتری   های پاسخ   مقدار   فراوانی   درصد   میزان   % 45  با   رسمی«   مقامات 
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  های دریافت   در   »کاهش   شاخص   به   مربوط   % 83  ها پاسخ   این   میان   از   که   است   داده 

 .است   سفر«   های هزینه   »افزایش   شاخص   به   مربوط   % 17  و   گردشگری« 

  % 21  ها مصاحبه   تمام   از بین   دهد می   نشان   تجاری«   های »تحریم   ی مقوله   های گویه   تحلیل 

  ی گذار ه ی سرما   »ممنوعیت   ی مقوله ر ی ز اند.  داشته   اشاره   سیاسی   اقدامات   ی مقوله   به   کدها 

  به   مربوط  % 42  ها پاسخ   این   میان   از   که   اند داشته   اشاره   فراوانی   درصد   میزان   % 79  با   خارجی« 

  مربوط   % 40  و   خارجی«   ی گذار ه ی سرما   برای   اطمینان   عدم   و   اقتصادی   امنیت   »عدم   شاخص 

  در   »کاهش   شاخص   به   مربوط   % 18  و   گردشگری«   بخش   در   اشتغال   »کاهش   شاخص   به 

  % 21  با   صادرات«   های تحریم   و   واردات   های »تحریم   ی مقوله ر ی ز   همچنین، است.    اشتغال« 

  میان   از   که   است   داده   اختصاص   خود به   را   کمتری   های پاسخ   مقدار   فراوانی   درصد   میزان 

  مربوط  % 50  و   خارجی«   ارز   خروج   و   ارز   نرخ   »نوسانات   شاخص   به   مربوط   % 50  ها پاسخ   این 

 .است   تر« گران   صادرات   و   »واردات   شاخص   به 

 سیاسی   اقدامات   های زیرشاخص   فراوانی   توزیع   . 4  نمودار 
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 تجاری   های تحریم   های زیرشاخص   فراوانی   توزیع   . 5  نمودار 

 

  نشان   مالی«   های »تحریم   ی مقوله   های گویه   خصوص   در   توصیفی   های یافته   سنجش 

  ی مقوله   به   کد   % 33  ها مصاحبه   تمام   بین   از شده  استخراج   کدهای   بین   از   که   دهد می 

  مقدار   بیشترین   فرعی   های مقوله   میان   در   % 33  این   از   و   اند داشته   اشاره   مالی   های تحریم 

  اشاره   فراوانی   درصد   میزان   % 55  با   ها« شرکت   و   اشخاص   »تحریم   ی زیرمقوله   به   ها پاسخ 

  % 26  اقتصادی«،   رشد   »کاهش   شاخص   به   مربوط  % 38  ها پاسخ   این   میان   از   که   اند داشته 

  و   خدمات«   قیمت   »افزایش   شاخص   به   مربوط  % 20  ملی«،   درآمد   »کاهش   شاخص   به   مربوط

  و   بانکداری   »صنعت   ی زیرمقوله است.  بازار«    شدن   »کوچک   شاخص   به   مربوط   16%

  قرار   بعدی   ی رتبه   در   فراوانی   درصد   میزان   % 37  با   « ( بیمه )   مالی   خدمات   مالی   معاملات 

  بر   غیرمستقیم   اقتصادی   »تأثیرات   شاخص   به   مربوط   % 44  ها پاسخ   این   میان   از   که   گیرد می 

  % 17  خرید«،   قدرت   شاخص»کاهش   به   مربوط   % 20  گردشگری«،   ی کننده ی بان ی پشت   صنایع 

  به   مربوط   % 13اعتباری«،    های کارت   از   استفاده   شاخص»محدودیت   به   مربوط

  ارز   نرخ   شاخص»کاهش   به   مربوط   % 6  و   برخط«   رزرواسیون   سیستم   شاخص»ممنوعیت 

  های کمک   »تحریم   ی زیرمقوله   به   ها پاسخ   مقدار   کمترین   همچنین، است.    داخلی« 
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  »بد   شاخص   به   مربوط   ها پاسخ   این   که   اند داشته   اشاره   فراوانی   درصد   میزان   % 8  با   ی« الملل ن ی ب 

 .است   جامعه«   رفاه   و   سلامت   وضعیت   شدن 

 مالی   های تحریم   های زیرشاخص   فراوانی   توزیع   . 6  نمودار 

 

  های مقوله   بین   ی رابطه   ، افزار نرم   توسط   شده ی طراح   درختی   مدل   های داده   بررسی   با 

هر یک از عوامل    آنکه   وجود   با   (. 2  شکل )   انجام شد   ل ی تفص به   باز   کدهای   و   فرعی   اصلی، 

مقوله  فرعی    های و  و  بالایی    ها م ی تحر اصلی  سهم  دارای  ورودی  گردشگران  ذهنیت  بر 

بر ذهنیت    مجزا   طور به   ها شاخص ها و  و گویه   ها مؤلفه ی هریک  رگذار ی تأث هستند، اما سهم  

»عوامل   رگذار ی تأث اصلی  های گردشگران ورودی متفاوت بوده و در این میان در بین مقوله 

از  ها م ی تحر  یکی  مالی«  و    مؤثر عوامل    ن ی رگذارتر ی تأث ی  ورودی  گردشگران  ذهنیت  بر 

 همچنین بر صنعت گردشگری ایران بوده است. 
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  های تحریم   اقتصادی   آثار   باز   کدهای   همراه به   فرعی   و   اصلی   های مقوله   درختی   مدل   . 2  شکل 

 ایران   گردشگری   صنعت   بر   تجاری 
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  صنعت   بر   تجاری   های تحریم   اقتصادی   آثار   فرعی   و   اصلی   های مقوله   درختی   مدل   . 3  شکل 

 گردشگری 

 

 گیری بحث و نتیجه 
  ی و مثبت   ی منف   رات ی تأث   ران ی ا   ه ی عل   متحده الات ی ا ی  جانبه ک ی ی ها م ی تحر و    ی تجار   ی ها م ی تحر 

گردشگر  است.    ی بر  اقدامات  است ی س   با دولت  داشته  و  حذف  ا مقابله گذاری  )مانند  ی 

ا   کاهش   و و...(    ها گذرنامه روادید، حذف مهر   ا   مت ی ق   ارزان   ران، ی ارزش پول    ران ی شدن 

  ی الملل ن ی ب و افزایش تعداد گردشگران    ی و بهبود درآمد   ی مقصد گردشگر   ک ی   عنوان به 

ا    7به بیش از    1395میلیون نفر در سال    5از    1403  - 1395های  ی سال در فاصله   ران ی در 

سال   در  نفر  نشان    58  ش ی افزا که    1403میلیون  را  ایران،    دهد ی م درصدی  آمار  )مرکز 

1403 .) 

مقوله   ها افته ی  وزنی چهار  جایگاه  داد  سیاسی،    شامل   نشان  اجتماعی،  اقدامات  عوامل 

  اولیه   کد   26  خبره، تعداد   20با    شده انجام ی  ها مصاحبه بر اساس    ی تجاری و مالی ها م ی تحر 
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  استخراج   اصلی   ی مؤلفه   4  نتایج تحلیل   از   شناسایی شد. ها  مصاحبه   از   بخش   702  میان   از 

  متغیر   26  شامل   که   گرفت   صورت   ی بند طبقه   مقوله   10  اصلی، تعداد   ی ها مؤلفه   از   و   شد 

یک   به   افراد   درصد   100.  آمد دست  به   اولیه   کد عنوان  به    اصلی   ی مقوله   چهار   از   هر 

 اند. داشته   اشاره   ، شده یی شناسا 

  234  تعداد   با   مالی   ی ها م ی تحر   ی ، مقوله دهد ی م نشان    اصلی   های مقوله   بر   تحریم   آثار 

است؛   ی رتبه   در   افته ی ص ی تخص   کد    در   کد   168  تعداد   با   اجتماعی   اقدامات   ی مقوله   اول 

ی  است و مقوله   سوم   ی رتبه   در   کد   154  با   سیاسی   اقدامات   ی مقوله   قرار دارد،   دوم   ی رتبه 

 چهارم قرار دارد.   ی آخر یعنی رتبه   ی کد در رتبه   146ی تجاری با تعداد  ها م ی تحر 

  ی گردشگر آمریکا، تحریم    متحده الات ی ا ی  ها م ی تحر با افزایش  نشان داد    ق ی تحق   ج ی نتا 

مقصد    ی تجار   ر ی بر تصو همچنین    ی بر اقتصاد گردشگری ایران گذاشته است. تر ق ی عم   ر ی تأث 

و    ی مال   ی گذار ه ی سرما   شود، ی شدت محدود م به   ی الملل ن ی ب   ی سفرها   گذارد، ی م   ی منف   ر ی تأث 

و    ی مشکلات اقتصاد   ها، م ی اشکال تحر   ن ی تر و در کامل   شده است مختل    ن ی تأم   ی ره ی زنج 

  که از   دهد ی نشان م   ل ی وتحل ه ی تجز   ن ی ا   ، ن ی . همچن کنند ی را تجربه م   ی توجه   قابل   ی ص شخ 

اگرچه مقاصد    رند، ی گ ی قرار م   م ی که در معرض تحر   ران ی چون ا   یی کشورها   ، ی خ ی نظر تار 

  ی اغلب بخش مهم   ی گردشگر   اما   ستند، ی ن   ی مولد گردشگر   ی بازارها   ا ی   ی گردشگر   ی اصل 

 است. مالی    ی در حوزه   ژه ی و به ها  از اقتصاد آن 

با    ی مقایسه  تحقیق  این  نشان  ها پژوهش نتایج  داخلی  ارائه   دهد ی م ی  مدل    ی در  یک 

داخلی   مقالات  مفهومی  چارچوب  یک  یا  نظری  و  با  ا اشاره تجربی  اما  است؛  نشده  ی 

ایران    ها م ی تحر ی  رگذار ی تأث  گردشگری  صنعت  مطالعات    نظر اتفاقبر  اکثر  دارد.  وجود 

ی سیامک  ی کاهش ارزش پول ملی در مطالعه مؤلفه داخلی و خارجی در بررسی چهار  

(، محدودیت روادید  2018( و پیرما، بلوکونف و راستورگوف ) 2020سیفی و مایکل هال ) 

دیمیتری الکساندروویچ  ی اعتباری در تحقیق  ها کارت ، محدودیت درآمدی و  ها در مقاله 

(  2020)   مانوس و همکاران یو، مک ( و تصویر منفی مقصد در پژوهش  2018)   کوزلوف 

 دست آمد. داشتند که در پژوهش حاضر نتایج مشابهی به   نظر اتفاق 



 1404 زمستان|  72شماره  | 20سال  |  طالعات مدیریت گردشگریم | 168

 

گردشگر   ها م ی تحر   ن ی ب   ی رابطه   در  مانند و  مواردی  تحرک    ت ی ممنوع   ی  و  سفر 

  ده ی د ب ی مقصد، کاهش بازارها و اقتصاد آس   دار ی و ناپا   ی منف   ر ی تصاو   ی محدودکننده، توسعه 

بر  اند. علاوه توجه قرارگرفته   هستند که مورد   هایی ه و... مقول   ها م ی و مقابله با پاسخ به تحر 

برا   ی چارچوب   ن، ی ا  ب   ی جامع  ارتباط  گردشگر   ها م ی ر تح   ن ی درک  و    ارائه   ی و  است  شده 

نشان    م ی کشور در معرض تحر   ک ی اقتصاد کلان    ط ی را در مح   ی گردشگر   ر ی تأث   ی چگونگ 

  ، ن ی . همچن دهد ی نشان م   ی را بر گردشگر   ها م ی تحر   م ی رمستق ی و غ   م ی و اثرات مستق   دهد ی م 

و    ها م ی تحر   ر ی مقصد تحت تأث   ک ی در    ی گردشگر   ی اقتصاد   ر ی تأث   ی ها ی از چگونگ   ی برخ 

 متعاقب آن برجسته شده است.   ی ط ی مح ست ی و ز   ی اثرات اجتماع 

مطالعات    ی برا   ی ا نده ی فزا   ت ی وضوح اهم به   نجا ی در ا   شده یی از موضوعات شناسا   ی برخ 

. در سطح کلان، نقش  دهند ی را نشان م   ی ا بالقوه   ی ها نش ی از ب   ی دارند و برخ   ی گردشگر 

  ، یی جا جابه   ی ک ی ت ی دارد. در سطح خرد، ابعاد ژئوپل   ی آشکار   ت ی اهم   ی دولت در گردشگر 

و کشورهای    ی مرز   ی ها ها و گذرگاه تحرک   ی شده تلاش   ی ها ت ی ود و محد   ی نواز مهمان 

و بازار گردشگری  و فضا    ی قلمرو، گردشگر   ی اس ی س   ل حلی را در مورد ت   یی ها نش ی ب همسایه،  

  ها م ی تحر   رات ی در مورد تأث   ژه ی و به   آینده   قات ی تحق   ی برا   ی توجه   . حوزه قابل دهد ی ارائه م 

  ی گردشگر  ی توسعه   ی رها ی بر مس   ها م ی اثرات بلندمدت تحر   ، ن ی ثالث و همچن   ی بر کشورها 

 . ماند ی م   ی شده باق یم تحر   صد در مقا 

 پیشنهادهای پژوهش 
داد    ها افته ی  - ایران    ها م ی تحر نشان  گردشگری    در   متعددی   ی ها شکاف است.    مؤثر بر 

  ی درباره   عمیق   های مطالعه .  دارد   وجود   گردشگری   برای   ها م ی تحر   بین   روابط   درک 

پیشنهاد    محدود   بسیار   ها تحریم   به   دولت   و   تجاری   های سیاست   های واکنش  لذا  است. 

ی واکنش به فرآیندها و اقدامات تحریمی در حوزه گردشگری تشکیل شود  کمیته   شود ی م 

رفع    سیاست   ترکیب   از   بخشی   عنوان به   گردشگری   با   رابطه   در   ی ر ی گ م ی تصم   و فرآیندهای 

 . دارد   وجود   نهادهای مرتبط   و   دولت   تحریمی 

  های سیستم   های جنبه   تمام   در   ها تحریم   و   گردشگری   بین   ی رابطه   بررسی   بر   علاوه  -

  جمله   از   خصوصی   بخش   بازیگران   که   ابزارهایی   درک   به   بیشتری   توجه   باید   گردشگری، 
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  این،   بر علاوه .  شود   معطوف   دهند، می   پاسخ   تحریم   های رژیم   به   فراملیتی   های شرکت 

  کشور   یا   نهاد   و   شده تحریم   دولت   های سیاست   اثربخشی   ارزیابی   برای   نیز   طولی   مطالعات 

  رسد ی م به نظر    ینکه با توجه به ا   ژه ی و به امر    ین . ا است   از ی ن   مورد   بلندمدت   در   کننده تحریم 

کشورها   یاری بس  برابر  یم تحر   ی از  در    یات تجرب   ، هستند   ر ی پذ انعطاف   نسبتا   ها م ی تحر شده 

ب   ی حت   ها آن  است  اثربخش   ی برا   ینشی ممکن  بهتر    سیاست و    ی خارج   یاست س   ی درک 

همچن   ی اقتصاد  و  کلان  سطح  اقتصاد   ها یاست س   یت ظرف   ین، در  مقاصد    برای   ی مل   ی و 

 ی ارائه دهند. مؤثر به بحران و فشار خارج   یی پاسخگو 

  تواند ی م پیوستن ایران به مجامع جهانی مانند بریکس، شانگهای و آسیای میانه و قفقاز   -

از  ها جنبه از   یکی  لذا  باشد؛  داشته  اولویت  ما  برای  گردشگری  دولت  ها است ی س ی  ی 

 تمدنی ایران در مجامع جهانی است.   ی توجه به حوزه   تواند ی م 

  و   دوست صلح   شخصیت   م ی توان ی م   کشور   در   صنعت   این   ظرفیت   از   استفاده   با  -

.  بشناسانیم   جهانیان   به   غرب   ی ها رسانه   ی واسطه   بدون   را   اسلامی   ایران   ی جامعه   ی نواز مهمان 

  حال  داشت، در   خواهد  جامعه  در  که  آثاری  و  گردشگری  ی ها ت ی ظرف   تمام   به   توجه  با   پس 

  توسعه  الگوی   گردشگری، تدوین   توسعه   ی ها ت ی اولو   تعیین   و   مطالعه   لازم،   گام   تنها   حاضر 

 . است   ایران   اقتصادی   و   فرهنگی   - اجتماعی   خاص   ی ها مشخصه   بر   مبتنی 

  ما   کشور   درازمدت   مصلحت   به   جهان،   در   ایران   ه ی عل   فرهنگی   و   سیاسی   نمایی سیاه  -

باشد. اصلاح سیاست    تفاوت ی ب   فرهنگی   سنگین   هجوم گسترده و   نیست. ایران نباید به این 

سازی سفر  با کمک بخش خصوصی و ارزان   تواند ی م بازاریابی و بازار هدف گردشگری  

 به ایران راهگشا باشد. 

ی کیفی و  ها روش این تحقیق از نوع کیفی انجام شد، برای تحقیقات آینده ترکیبی از   -

 . گردد ی م کمی پیشنهاد  

 ی تحقیق ها ت ی محدود 
  ها آن یی مواجه هستند که بخشی از  ها ت ی محدود همواره پژوهشگران در تحقیقات خود با  

. این تحقیق نیز همانند سایر تحقیقات مبتنی  دهند ی م ابتدای کار نیز خود را نشان    در حتی  

 : شود ی م اشاره    ها آن یی است که در زیر به  ها ت ی محدود ی، دارای یک سری  علم بر روش  
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جغراف   ق ی تحق   ن ی ا  به  را    عمدتا نمونه    ن ی ا   را ی ز   ؛ است   ی خاص   ی ا ی محدود  بخش  یک 

.  دهد ی نم صنعت را پوشش    ی ها بخش و    ها شاخه   ی همه   احتمالا نمونه    ن ی . ا دهد ی م پوشش  

ی داشته  تر ق ی دق نتایج    تواند ی م در صنعت    مؤثر ی هدف و  ها بخش لذا گستردگی بیشتر و  

 باشد. 
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