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Abstract 

Given that religious tourism has become a topic of interest not only 
among religious followers and pilgrims but also among ordinary 
tourists, researchers in this field have taken notice. The aim of this 
study is to examine the global trend of research on religious tourism, 
as well as the current and future research directions in this area. To 
this end, a review of existing literature on religious tourism was 
conducted using bibliometric and visualization methods. After 
applying input and output criteria, a total of 412 articles were extracted 
from the Web of Science database and analyzed using VOS viewer 
software. The findings indicate an upward quantitative trend in 
publication and citation rates, with the highest number of published 
papers occurring in 2021 and the highest number of citations in 2022. 
Additionally, descriptive data revealed the most frequently cited 
articles, researchers, journals, and universities. Analysis of keyword 
co-occurrence demonstrated that the most commonly occurring words 
included religious tourism, pilgrimage, tourism, and spiritual tourism. 
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Findings also indicate that much of the research in this field has 
focused on conceptualizing and distinguishing between religious and 
pilgrimage tourism and understanding travelers' motivations in a 
religious context. Moving forward, future studies in this area should 
consider experiential marketing and tourist experience, as well as 
Service-Dominant Logic and value co-creation theories. 

Introduction  

Undoubtedly, religious tourism has become a significant area in 
tourism sector. In contemporary times, tourists visit religious sites not 
only for spiritual reasons but also in pursuit of cultural and historical 
significance (Kim et al., 2020; Romanelli et al., 2021). Notably, within 
religious and pilgrimage tourism, both spiritual and non-spiritual 
elements coexist, making it arduous to differentiate between the two 
(Griffin, 2007). While pilgrimage tourism involves performing 
religious rituals in sacred places with the primary intention of worship, 
religious tourism does not necessarily require adherence to specific 
religious beliefs or practices (Kujawa, 2017). In addition to tourism 
activists, academics have also shown interest in this type of tourism, 
and many articles, books, and articles have been published related to 
this topic. In spite of that, to date, no bibliometric investigation has 
been conducted on religious tourism. Therefore, this research aims to 
undertake a bibliometric review of religious tourism to ascertain past 
and future research trends and identify areas requiring further 
exploration. 

 Materials and Methods 

The present research is characterized as a descriptive-analytical study 
that utilizes bibliometric analysis to examine a specific research field. 
The use of bibliometric analysis as a quantitative method in this 
research is well-established in academic literature and enables 
scholars to gain valuable insights into various aspects of a research 
field. The choice of the Web of Science database was made due to its 
established reputation as a reliable and standardized source for 
bibliometric analysis. After applying filters and selecting appropriate 
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keywords, a total number of 412 articles were identified and subjected 
to further analysis. In this regard, the complete bibliometric 
information of these studies, including their title, abstract, 
organizational affiliation, and sources, were extracted from the 
database and subsequently analyzed using VOS Viewer software. This 
methodology aims to identify the structures and trends within the 
specified research topic, thereby enhancing our understanding of the 
subject matter . 

Discussion and Results 

The results of the investigation indicate an upward trend in the 
quantitative publication and citation rates of religious tourism 
research. The year 2021 had the highest number of publications, with 
52 studies, while the peak for citations was observed in 2022, with 
967 citations. Moreover, the most highly cited article, author, journal, 
country, and university were identified. Accordingly, "Forms of 
Religious Tourism" recognized as the most cited article, "Rinschede, 
G" recognized as the most cited author, "Annals of Tourism Research" 
recognized as the most cited journal, "Australia" recognized as the 
most cited country and "University of Haifa" recognized as the most 
cited university in this field. After conducting a co-authorship 
analysis, the study was able to identify eight clusters of active 
countries that have contributed significantly to knowledge production 
in the field of religious tourism research. This analysis provides 
valuable insights into the collaborative networks and patterns of 
international cooperation among researchers working on religious 
tourism. Furthermore, the keyword co-occurrence analysis revealed 
that "Pilgrimage," "Tourism," and "Spiritual tourism" were the most 
commonly used terms in religious tourism research . 

Conclusions 

The increase in the number of articles and citations pertaining to 
religious tourism signifies its growing importance as an academic 
field and highlights the attention it has garnered from researchers. 
Among the topics that have recently received attention in this field, 
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the experience of religious tourists and pilgrims is one such area that 
is still in its nascent stages, as corroborated by the Keywords Co-
occurrence analysis. Previous studies have primarily focused on the 
trip experience, whereas a comprehensive understanding of the 
tourist's experience necessitates an examination of all three phases, 
namely before, during, and after the trip. This highlights the dynamic 
nature of the tourist experience. By comparing developments in 
tourism research with those in religious tourism, research gaps can be 
identified. Experiential marketing and Service-dominant logic-related 
theories are areas that require further exploration in religious tourism, 
as they have yet to receive much attention in this field. 

Keywords: Religious tourism, pilgrimage tourism, Spiritual tourism, 
bibliometrics, Keywords Co-occurrence analysis 
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مذهبی گردشگري هايپژوهش بر سنجیکتاب مرور  

  ایران ،قم ،تهران دانشگاهدانشکدگان فارابی  ،مدیریت بازرگانی دکتري    مهیاري مصطفی اسماعیلی
  

 حمیدرضا ایرانی 
 دانشگاه فارابیوکار، دانشکدگان گروه مدیریت بازرگانی و کسب دانشیار
 ایران ،قم ،تهران

  

 ایران ،مق ،تهران دانشگاهدانشجوي مدیریت بازرگانی، دانشکدگان فارابی  پوروحید نورمندي

 چکیده
 سترشگ عادي گردشگران میان در زائران، و مذاهب پیروان بر علاوه مذهبی گردشگري امروزه کهآنجایی از

 روند ررسیب پژوهش، این هدف. نماید جلب خودبه را زمینه این در انپژوهشگر توجه تا است توانسته یافته،
 این در. است زمینه این در آتی و موجود پژوهشی هايجریان و مذهبی گردشگري هايپژوهش جهانی

 مصورسازي و سنجیکتاب روش از است، مذهبی گردشگري هايپژوهش بر کمی مروري که پژوهش،
 آو وب پایگاه از خروجی و ورودي معیارهاي اعمال از پس مقاله 412 نظور،م این براي. است شده استفاده
 که دهندمی اننش هایافته. گرفتند قرار بررسی مورد ویوئر اساووي افزارنرم از استفاده با و استخراج ساینس

 967 با 2022 و پژوهش 52 تعداد با 2021 سال در و بوده صعودي هاپژوهش به استناد و انتشار کمی روند
 و جلاتم پژوهشگران، مقالات، پراستنادترین توصیفی، هايداده. است داشته را تعداد بالاترین استناد،

 اساس این رب که داد نشان را واژگان پرتکرارترین واژگان، همایندي تحلیل هايیافته. دادند نشان را هادانشگاه
 این در انواژگ پرتکرارترین معنوي، شگريگرد و گردشگري زیارت، مذهبی، گردشگري همچون واژگانی

 هايتفاوت یانب و سازيمفهوم بر متمرکز حوزه، این در پژوهشی هايتلاش بیشتر گفت توانمی. بودند زمینه
 هايژوهشپ نهایت، در. است بوده مذهبی بافتار در مسافران انگیزش شناخت و زیارتی و مذهبی گردشگري

 و دماتخ چیرگی بر منطق همچنین، و گردشگر تجربه و تجربی اریابیباز سوي به باید حوزه این آتی
 .کنند حرکت ارزش، آفرینیهم مانند آن از برآمده هاينظریه

 لیلتح سنجی،کتاب معنوي، گردشـگري زیارتی، گردشـگري مذهبی، گردشـگري ها:کلیدواژه
    .واژگان همایندي

                                                           
  :نویسنده مسئولhamidrezairani@ut.ac.ir 
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 مقدمه
ون هاي گوناگاده و نقش کلیدي در جنبهبخش مهمی از زندگی افراد را تشکیل د ،مذهب

 Terzidou( شودها و زندگی روزمره دیده میزندگی انسان دارد و اثرات آن در فعالیت

et al., 2018; Mathras et al., 2016 .(شکلهمیشه به  ،مذهب و گردشگري 
ها زهن انگیتریاند و مذهب از گذشته یکی از رایجناپذیري به یکدیگر مرتبط بودهییجدا

 ،. مذاهب)Buzinde et al., 2014; Collins-kreiner, 2020( براي سفر بوده است
افتن جو و یوهاي مشخصی براي جستتوانایی آن را دارند تا افراد را براي سفر به مکان

 د. نمعنا، ارزش، باور، تجربه و حتی خویشتن تشویق کن
ري ست، به شکلی از گردشگاي مستمر در تاریخ مذاهب اگردشگري مذهبی که پدیده

اشاره دارد که مرتبط با تداعیات مذهبی است. این شکل از گردشگري که یکی از 
به  شدن اکنون در حال تبدیلهم ،)Mróz, 2021( ترین انواع گردشگري استقدیمی

زیرا علاوه بر دلایل مذهبی، امروزه  ؛ر گردشگري استهاي اصلی دیکی از بخش
جوي معانی فرهنگی و تاریخی نیز از وگردشگران براي دلایلی غیرمذهبی و در جست

). Kim et al., 2020; Romanelli et al., 2021کنند (هاي مذهبی بازدید میمکان
ردشگري نند گتوان گفت گردشگري مذهبی با دیگر اشکال گردشگري مامی ،در نتیجه

 در ارتباط است. ... فرهنگی، تاریخی و
صورت هاي ارائه شده توسط سازمان جهانی گردشگري، سالانه بهبر اساس داده

د دهنهاي مذهبی در سرتاسر جهان را مورد بازدید قرار میمکان ،میلیون نفر 313تخمینی 
)Huang & Pearce, 2019; Mróz, 2021.( همین دلیل، گردشگري مذهبی سهم به

شد و تواند باعث رالمللی را دارد که در نتیجه میتوجهی از گردشگري داخلی و بینقابل
بی پیوندهاي فرهنگی، سیاسی، دینی، مذه بر این علاوه ؛اقتصادي در یک مقصد شود عهتوس

. در )Wang et al., 2016(کند و اجتماعی بین گردشگران و جوامع میزبان ایجاد می
سیاري در نفعان باي چندبعدي است که ذيپدیده ،گردشگري مذهبی توان گفتنتیجه می

بنابراین، گردشگري مذهبی علاوه بر ایجاد سطح بالایی از  .)Lin, 2021( آن نقش دارند
واند باعث تفرد براي گردشگران مذهبی، میبههاي بامعنا و منحصرهمراه تجربهبه ،رضایت

گی و میراث فرهن ،طبیعیمنابع، موجب حفظ در نهایت وپایدار گردشگري شود عه توس
 .)Romanelli et al., 2021(گردد هاي سنتی جوامع ارزش ،همچنین
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هاي خاص آن، علاوه بر فعالان گردشگري، به دلیل اثرات گردشگري مذهبی و ویژگی 
به  نااند. گرچه علاقه دانشگاهیه این نوع گردشگري علاقه نشان دادهدانشگاهیان نیز ب

ه هاي گذشته این علاقه افزایش یافتگردشگري مذهبی سابقه طولانی دارد، اما در طی سال
و  )Mathras et al., 2016; Huang and Pearce, 2019; Iliev, 2020( است

ري در ارتباط با این موضوع انجام هاي تجربی و مروري بسیاها و پژوهشمقالات، کتاب
  .)Collins-Kreiner, 2020( است شده

ه سفر معنوي ب :گونه تعریف شده استدر ادبیات پژوهش، گردشگري مذهبی این
حدودي توسط عوامل و دلایل  صد مقدس که در آن گردشگران کاملا یا تااها یا مقمکان

 ,Tkaczynski & Arli, 2018; Verma & Sarangi( اندمذهبی برانگیخته شده

2019; Romanelli et al., 2021( .یکی از موارد توجه پژوهشگران  ،بر همین اساس
و  هاي میان گردشگر مذهبیها مورد بحث بوده است، تفاوتدر این بافتار که در طی سال

یگر برند اما دیکار مجاي یکدیگر به این واژگان را به ،اي از پژوهشگرانزائر است. عده
 ،در نتیجه). Griffin, 2007( ساختارهایی متمایز هستند ،پژوهشگران معتقدند که این دو

ها براي بازدید از هاي آنو انگیزه واژه هایی به بررسی تفاوت میان این دودر پژوهش
  ).2019هلمن،  مانند( اندصد مقدس پرداختهاها و مقمکان

هاي دارند که در گردشگري زیارتی، گردشگر مراسمبرخی از پژوهشگران بیان می
دهد و تنها هدف او عبادت است، هاي مقدس انجام میعبادي خاصی را در مکان

 ,Kujawa( طور کلی باور مذهبی نداشته باشدکه ممکن است گردشگر مذهبی بهدرحالی

 اما زیارت است ،هدف اصلی زائران گرچهدهد ها نشان مییافته ،وجودبا این. )2017
 انتظارات مشابه با گردشگران غیرمذهبی را دارند و رفتارها، هابسیاري از ویژگی

)Gannon et al., 2017( .ایی براي هکیفیت بالا و فرصت هاي باها نیز به دنبال تجربهآن
اخت درگیري و شن ،هاي مناسبانتظار تجربه ،برقراري رابطه اجتماعی، اقامتگاه مناسب

 ). Gannon et al., 2017; Lochrie et al., 2019(هستند فرهنگ محلی 
 هر دو جنبه معنوي و غیرمعنوي ،امروزه در گردشگري مذهبی و حتی زیارتی ،در نتیجه

 جداسازي این دو از یکدیگر کمی دشوار استو    )Bond et al., 2015( ود دارندوج
)Bideci & Albayrak, 2016سفري است که علاوه بر  ،طور کلی سفر مذهبی). به

ممکن است ... جو براي رحمت و بخشش الهی، شفا ووهاي مذهبی مانند جستانگیزه
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 توان گفتل، میدلی همینبه و رانگیزاننده باشدهاي دیگر مانند ارتباط اجتماعی نیز بفعالیت
 Božic et al., 2016; Albayrak( ساختاري چندوجهی است ،انگیزه گردشگر مذهبی

et al., 2018 .(،تواند گردشگري مذهبی می آنچه مسلم است، این است که در هر حال
نسبت به  ايههایی موقت یا دائم در نگرش گردشگران مذهبی با هر انگیزباعث دگرگونی

هاي مقدس شده و زندگی آینده فرد را زندگی، ارتباط با خدا، باورهاي مذهبی و مکان
 .)Chang et al., 2020; Nikjoo et al., 2021( ثیر قرار دهدأتحت ت

یفی مروري ک هايپژوهشهاي انجام گرفته در یک رشته، در میان پژوهش ،طور کلیبه
 ، یکپارچگی)Tranfield et al., 2003پژوهشی علمی (درك یک زمینه نقش مهمی در 

هاي فکري جریان ) و نمایشCrossan & Apaydin, 2010علمی پراکنده (هاي بدنه
)Zha et al., 2020کنند) ایفا می . 

 )2020(و ایلی براي مثال ؛انجام گرفته است کیفی در گردشگري مذهبی نیز مرورهاي
هاي میان ویژه تفاوتبندي آن و بهبه بررسی مفاهیم موجود درگردشگري مذهبی و بخش

مند به بررسی با مروري نظام )2020( و همکاران کیم ،گردشگر و زائر پرداخت. همچنین
گردشگران  ها و هویتکید ویژه بر فعالیتأروند تکامل و پیشرفت گردشگري مذهبی با ت

  .مذهبی پرداختند
نیز ادبیات گردشگري مذهبی را مورد مطالعه قرار داد و علاوه بر شناسایی  )2018( رشید

 ها با دیگر انواع گردشگريپوشانیهاي جدید به شناسایی همهاي اصلی و پیشرفتتم
هاي ارزشمندي را درباره یک موضوع ارائه مرورهاي کیفی، بینشپرداخت. گرچه 

). این امر باعث Mehraliyev et al., 2020ی هستند (گرایدهند اما در معرض ذهنیتمی
هاي گذشته، توجه پژوهشگران به مرورهاي کمی افزایش یافته شده است که در طی سال

 پردو، و شین(مانند  صورت گسترده مورد استفاده قرار گیردویژه در گردشگري نیز بهو به
کمی داراي  پژوهشچرا که  ،)2021 پالاسیوس و همکاران، ؛2022 چن و همکاران، ؛2022

 دهدقوه را کاهش میالهاي بسوگیريو  مند، عینی و قابل اعتماد استنظام ینديافر
)Singh et al., 2022(  هاي کیفی باشدمکمل پژوهش تواندمیو )Zupic & Čater, 

2015; Rejeb et al., 2022.( 
علاوه بر این، در بیشتر موارد، مرورهاي کیفی به بررسی بخشی از یک مفهوم  

ري ویژه در ارتباط با گردشگطور به پژوهشی نیاز است تا بتواند کهحالیپردازد، درمی
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می روشی ک ،سنجیکتاب. از این زمینه پژوهشی ارائه دهد و جامع تصویر کلی مذهبی،
ها و ادبیات موجود در یک رشته یا موضوع به ارزیابی و بررسی بدنه پژوهشاست که 

ک هاي پژوهش در یعلاوه بر بررسی جریان توانیم ،پردازد و با استفاده از آنپژوهشی می
هاي دانشی را برجسته هاي پژوهشی ممکن را شناسایی و محدودیتشکاف زمینه علمی،

). این امر می تواند Kryszak et al., 2023; Thukral & Jain, 2021( کرد
ی نیز تپژوهشگران را علاوه بر شناسایی روندهاي کنونی، در شناخت و بررسی روندهاي آ

 ،رویکردي مفید براي تحلیل عملکرد مجلات یاري رساند. همچنین این نوع مرور، 
 ,.Fahimnia et al( هاي یک موضوع پژوهشی استمؤلفان و دیگر ویژگی ،هادانشگاه

2015; Li et al., 2020; León-Gómez et al., 2021.( 
ت، سنجی گردشگري مذهبی نپرداخته اسبه بررسی کتاب با توجه به اینکه پژوهشی

بنابراین، پژوهش حاضر در تلاش است تا در ارتباط با گردشگري مذهبی و روندهاي 
 ،عو با در نظر گرفتن این موضودهد  سنجی ارائهپژوهشی گذشته و آتی آن، مروري کتاب
انتشار کمی و میزان استنادها ) 1 الات پاسخ دهد:ؤپژوهش حاضر در تلاش است تا به این س

) 2 هاي گردشگري مذهبی در سالیان گذشته چه روندي را داشته است؟در زمینه پژوهش
) 3 اند؟دهها پراستنادترین بوکدام مقالات، مجلات، پژوهشگران، کشورها و دانشگاه

کدام واژگان در این ) 4وضعیت همکاري میان کشورها در این زمینه چگونه بوده است؟ 
 اند و ساختار مفهومی گردشگري مذهبی چگونه بوده است؟پرتکرارترین بوده ،زمینه

 روش پژوهش
اده قرار سنجی مورد استفتحلیلی است، روش کتاب -پژوهش حاضر که از نوع توصیفیدر 

یک  تواند وضعیت پژوهشیروشی کمی است که می ،سنجی. تحلیل کتابگرفته است
ویژه آنکه با استفاده از به ،)Chen et al., 2022( تحلیل و مورد بررسی قرار دهدرشته را 

دف توان این همصورسازي و ارائه ساختارهاي گوناگون یک رشته یا موضوع پژوهشی می
 .)Liu et al., 2023( درا تسهیل کر

ي تحلیل همایندگرفته شده است:  کارهمصورسازي ب دو تحلیل ،در پژوهش حاضر 
مورد توجه  موضوعات پژوهشی ها،و همایندي آنبر اساس تکرار واژگان  که واژگان

 ;Ciasullo et al., 2022; Singh et al., 2022( دهدپژوهشگران را نمایش می
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Benckendoff & Zehrer, 2013 .(تألیفی بیانگر همکاري افراد، مؤلفان، تحلیل هم
 ,.Koseoglu et al( آفرینی در یک رشته مشخص استنشها در داکشورها و دانشگاه

2016; Singh et al., 2022.( 
هاي مورد استفاده در ها، معیارهاي ورودي و خروجی براي دادهپیش از بازیابی داده
منظور هاي آن بهو همه زیرمجموعه 1وب آو ساینسپایگاه داده  .این تحلیل تعیین شدند

منبعی  ،سنجیهاي کتابزیرا این پایگاه داده براي پژوهش ؛برگزیده شد ،بازیابی داده
هاي مورد استفاده . سپس کلیدواژه)Meho & Yang, 2007( مطمئن و استاندارد است

دي جو شدند. این واژگان کلیوتعیین و جست ،ها در این پایگاه دادهبراي بازیابی پژوهش
ي جووبا مطالعه ادبیات پژوهش انتخاب شده بودند. هیچ محدودیت زمانی براي جست

ز و پایان و تا زمان حاضر بازیابی شدند. ها بدون نقطه آغامقالات اعمال نشد، یعنی پژوهش
بر اساس ادبیات موجود و نزدیکی واژگان به یکدیگر  جو شدهوواژگان کلیدي جست
 عبارتند از: انتخاب شده است که

“Religious tourism”, “Pilgrimage tourism” and “Spiritual tourism” 
ه داده استخراج شدند و سپس ها از این پایگاجوي واژگان کلیدي، دادهوپس از جست

 ،. اولین معیار خروجی که زبان مقالات بودمقاله) 777( معیارهاي خروجی اعمال شدند
هاي گردشگري بررسی روند جهانی پژوهش ،که هدف این پژوهشاعمال شد. از آنجایی

 دندش زبان انگلیسی محدود شدند باها تنها به مقالات این پژوهش ،بنابراین بودمذهبی 
. سپس معیار خروجی دوم که در مقاله باقی ماند 638و  )2020(مانند زانگ و همکاران، 

هاي پژوهشی ها و مقالهخروجی تنها به پژوهش ، اعمال شد وها بودارتباط با نوع پژوهش
) و در Saha et al., 2020تري داشتند (، زیرا فرایند داوري قويو مروري محدود شد

 ،دبع هدر مرحلخروجی باقی ماند و وارد فرایند تحلیل شد.  جموعهمقاله در م 412نهایت، 
ها شامل عنوان، چکیده، وابستگی سازمانی، منابع سنجی این پژوهشاطلاعات کامل کتاب

زار افمورد تحلیل قرار گرفتند. این نرم 2اواس ویوئروي افزارنرم در سپس و شده ذخیره  ...و
ن هاي گوناگوسنجی است که در پژوهشهاي کتابدهابزاري مناسب براي مصورسازي دا

هاي ) و با استفاده از مصورسازيVan Eck et al., 2014( مورد استفاده قرار گرفته است

                                                           
1. Web of Science 
2. VOS viewer 
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هایی درباره وضعیت این موضوع ارائه داد توان تحلیلهاي ارائه شده، میآن و شبکه
)Bragge et al., 2019(. 

 هاي پژوهشیافته
ر این د ساینسآو  وبهاي استخراج شده از پایگاه داده و تفسیر داده در ابتداي تحلیل

 گردشگري مذهبی ، روند انتشار و استناددهی به مقالات منتشر شده در حوزهپژوهش
ات اولین مقالساینس،  آو پایگاه وب از  هاي استخراج شدهداده بر اساسمشخص گردید. 

که مقاله  2002از گذشت ده سال تا سال  منتشر شدند و پس 1992این حوزه در سال 
مجددا انتشار مقالات حوزه گردشگري مذهبی آغاز شد  2003جدیدي منتشر نشد، از سال 

هاي مقطعی تاکنون با روند کلی صعودي ادامه پیدا کرده است. بالاترین که با وجود افت
هاي موجود داده ،چنینمقاله بوده است. هم 52با انتشار  2021تعداد انتشار مقالات در سال 
استناد به مقالات این حوزه با روند افزایشی  1993دهد از سال در این پایگاه داده نشان می

استناددهی به  2022هاي مقطعی در این روند، در سال آغاز شده و با وجود بروز افت
 4710در کل،  .رسیده که بیشترین تعداد تاکنون بوده است 967مقالات این حوزه به عدد 

د نمودار روند انتشار و استنامقاله مورد استناد قرار گرفته است.  2680بار این مقالات توسط 
  نمایش داده شده است. 1شکل  مقالات حوزه گردشگري مذهبی در

 
 . روند انتشار و استناد به مقالات گردشگري مذهبی1شکل 
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ال ها را به تفکیک سه آن، نیز فهرستی از آمار انتشار مقالات و استناددهی ب1جدول 
 دهد.نمایش می

 گردشگري مذهبی مقالات  و استناد به آمار انتشار. 1جدول 

 سال
 تعداد
 انتشار

تعداد 
 استناد

 سال
 تعداد
 انتشار

تعداد 
 استناد

 سال
تعداد 
 انتشار

تعداد 
 استناد

2022 27 967 2011 11 62 2000 0 1 
2021 52 814 2010 19 59 1999 0 0 
2020 51 749 2009 12 35 1998 0 0 
2019 45 587 2008 9 9 1997 0 3 
2018 39 409 2007 3 14 1996 0 1 
2017 31 236 2006 4 37 1995 0 0 
2016 29 241 2005 1 3 1994 0 1 
2015 20 185 2004 0 7 1993 0 1 
2014 21 114 2003 1 6 1992 6 0 
2013 20 81 2002 0 1 1991 - - 
2012 13 87 0012  0 0 1990 - - 

اشکال گردشگري «با عنوان  1992رینشد در سال  دهد مقالههاي بازیابی شده، نشان میداده
منتشر شده در حوزه پژوهش گردشگري  استناد، پراستنادترین مقاله 280با مجموع » مذهبی

داوم و در ت تحقیق«با عنوان  2010در سال  کرینر-کالینز مذهبی است. در رده بعدي مقاله
ده منتشر ش استناد، دومین مقاله پراستناد این حوزه و مقاله 236با مجموع » ارتیتحولات ز

عنوان به یمذهب يهامکان« با عنوان 1992نولان در سال سیدنی نولان و  لیمريتوسط 
استناد، سومین مقاله پراستناد حوزه  184با مجموع » در اروپا يگردشگر يهاجاذبه

 1رود. هر سه این مقالات در سالنامه پژوهش گردشگريشمار میی بهگردشگري مذهب
مقاله برتر منتشر شده در حوزه گردشگري مذهبی از نظر  10اند. فهرستی از منتشر شده

 است. نشان داده شده 2تعداد استناد در جدول 

 

                                                           
1. Annals of Tourism Research 
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 . پر استنادترین مقالات منتشر شده در حوزه گردشگري مذهبی2جدول 

 عنوان مقاله
 نویسندگان

 و سال انتشار
 نشریه

مجموع 
 استنادها

متوسط 
 هر سال

Forms of Religious 
Tourism 

Rinschede, 
G (1992) 

Annals of 
Tourism 
Research 

280 03/9  

Researching 
Pilgrimage Continuity 
and Transformations 

Collins-
Kreiner, N 

(2010) 

Annals of 
Tourism 
Research 

236 15/18  

Religious Sites As 
Tourism Attractions in 

Europe 

Nolan, ML 
and Nolan, 

S 
(1992) 

Annals of 
Tourism 
Research 

184 94/5  

Halal Tourism, Is It 
Really Halal? 

El-Gohary, 
H (2016) 

Tourism 
Management 
Perspectives 

111 86/15  

Understanding 
Tourists In Religious 

Destinations: A Social 
Distance Perspective 

Nyaupane, 
GP; 

Timothy, DJ 
and Poudel, 

S (2015) 

Tourism 
Management 88 11 

Taoism, Temples and 
Tourists: The Case of 

Mazu Pilgrimage 
Tourism 

Shuo, YS; 
Ryan, C and 

Liu, G 
(2009) 

Tourism 
Management 79 64/5  

Religious Needs in the 
Hospitality Industry 

Weidenfeld, 
A (2006) 

Tourism and 
Hospitality 
Research 

66 88/3  

Quantifying the 
Carbon Footprint of 

Religious Tourism: the 
Case of Hajj 

El 
Hanandeh, 

A 
(2013) 

Jornal of Cleaner 
Production 64 4/6  

Exploring Visitor 
Experiences, Activities 
and Benefits at Three 

Religious Tourism 
Sites 

Bond, N; 
Packer, J 

and 
Ballantyne, 

R 
(2015) 

International 
Journal of 
Tourism 
Research 

62 75/7  

Religious Tourism and 
Its Management: The 
Hajj in Saudi Arabia 

Henderson, 
JC 

(2011) 

International 
Journal of 
Tourism 
Research 

59 92/4  
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 پراستنادترین مجلات
وجو براي مشخص کردن پراستنادترین مجلات حوزه گردشگري مذهبی بر اساس نتایج جست

 دهد که پراستنادترین مجله این حوزه،ساینس نشان میآو هاي بازیابی شده از پایگاه وب داده
تناد است که سه مقاله از ده مقاله برتر منتشر شده اس 1252پژوهش گردشگري با تعداد  سالنامه

اند. دومین مجله پراستناد، مجله در حوزه گردشگري مذهبی در این مجله منتشر شده
استناد است که چهارمین مقاله پراستناد نیز در این  431با  1هاي مدیریت گردشگريدیدگاه

استناد است  330با  2دیریت گردشگريمجله منتشر شده است. سومین مجله پر استناد نیز مجله م
، ده مجله پر 3که دو مقاله از ده مقاله پراستناد این حوزه در آن منتشر شده است. در جدول 

اند. همراه تعداد مقاله و قدرت کلی پیوند، نمایش داده شدهاستناد حوزه گردشگري مذهبی به
ها یگر آیتمبا د آیتم یوندهاي یکتعداد پدهد، بیانگر را نشان می قدرت کلی پیوندعددي که 

ارزش  هندهداست و بیشتر بودن آن نشانها پیوندهاي یک آیتم با دیگر آیتم تمامیو قدرت 
 .)Niñerola et al., 2019بالاتر، ارتباط و تکرار بیشتر است (

 . پراستنادترین مجلات در حوزه پژوهش گردشگري مذهبی 3جدول 

د مقالهتعدا تعداد استناد مجله رتبه  
قدرت کلی 

 پیوند

1 Annals of Tourism Research 1252 23 389 
2 Tourism Management Perspectives 431 15 108 
3 Tourism Management 330 7 118 
4 Journal of Heritage Tourism 292 19 111 

5 International Journal of Tourism 
Research 252 11 120 

6 Tourism 93 01  40 

7 Journal of Travel & Tourism 
Marketing 

92 6 32 

8 Current Issues in Tourism 87 3 22 
9 Tourism Recreation Research 86 6 72 
10 Journal of Islamic Marketing 85 8 60 

                                                           
1. Tourism Management Perspectives 
2. Tourism Management 
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 پراستنادترین پژوهشگران
شده، زیابی هاي باهپراستنادترین پژوهشگران در حوزه گردشگري مذهبی نیز با بررسی داد

مشخص شدند. بر این اساس، در میان پژوهشگرانی که در حوزه گردشگري مذهبی آثاري 
رود. شمار میاستناد، پراستنادترین پژوهشگر این حوزه به 280با  اند، رینشدرا ارائه کرده

بعدي نیز  استناد قرار دارد. در رده 236با   کرینر-در رده دوم پژوهشگران پراستناد، کالینز
استناد قرار دارند. سه مقاله داراي بیشترین  184لی نولان و سیدنی نولان هر کدام با مري

، فهرست 4ترتیب از همین پژوهشگران منتشر شده است. در جدول استناد در این حوزه، به
د همراه قدرت کلی پیوند و تعداده پژوهشگر برتر در حوزه پژوهش گردشگري مذهبی به

 است.یش داده شده اثر نما

 . پراستنادترین نویسندگان در حوزه پژوهش گردشگري مذهبی4جدول 

 قدرت کلی پیوند تعداد اثر تعداد استناد مؤلف رتبه

1 Rinschede, G 280 1 252 
2 Collins-kreiner, N. 236 1 155 
3 Nolan, Ml 184 1 137 
4 Nolan, S 184 1 137 
5 Terzidou, Matina 167 5 731  
6 Ryan, Chris 152 3 146 
7 Collins-kreiner, noga. 142 7 169 
8 Timothy, dallen J. 139 3 124 
9 El-Gohary, Hatem 111 1 6 
10 Shinde, kiran a. 96 7 81 

 پراستنادترین کشورها
شود، برترین کشور در حوزه هاي استخراج شده از پایگاه داده مشخص میبا بررسی داده

ش گردشگري مذهبی از نظر تعداد استنادي که به مقالات پژوهشگران آن انجام شده، پژوه
استناد  620استناد است. دومین کشور پراستناد، فلسطین اشغالی با  675کشور استرالیا با 

استناد قرار دارد که بیشترین قدرت پیوند  610بعدي ایالات متحده آمریکا با  است و در رده
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ه نیز متعلق به همین کشور است. فهرستی از ده کشور برتر در حوزه و آثار منتشر شد
پژوهش گردشگري مذهبی از نظر تعداد استنادها به همراه قدرت کلی پیوند و تعداد آثار 

 اند.فهرست شده 5منتشر شده در جدول 

 پراستنادترین کشورها در حوزه پژوهش گردشگري مذهبی. 5جدول 

داد اثرتع تعداد استناد کشور رتبه  قدرت کلی پیوند 

 235 35 675 استرالیا 1
 218 20 620 فلسطین اشغالی 2
 325 53 610 ایالات متحده آمریکا 3
 161 24 449 انگلستان 4
 293 37 350 چین 5
 112 34 306 هند 6
 100 10 230 نیوزیلند 7
 122 20 164 اسپانیا 18
 108 12 159 تایوان 9
 28 7 154 مصر 10

 هاتنادترین دانشگاهپراس
، دهدها نشان میهاي بازیابی شده براي مشخص کردن برترین دانشگاهبررسی داده 

در حوزه پژوهش گردشگري مذهبی از نظر  استناد، برترین دانشگاه 387با   1دانشگاه حیفا
ی تتعداد استناد و همچنین، بیشترین قدرت کلی پیوند را داراست. در رده دوم، دانشگاه ایال

 149با  3استناد قرار دارد و رده سوم، نیز متعلق به دانشگاه ساري انگلستان 233با  2آریزونا
استناد است. فهرستی از ده دانشگاه برتر از نظر تعداد استناد در حوزه پژوهش گردشگري 

 است. مشخص شده 6مذهبی به همراه قدرت کلی پیوند و تعداد اثر، در جدول 

 

                                                           
1. University of Haifa 
2. Arizona State University 
3. University of Surrey 
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 ها در حوزه پژوهش گردشگري مذهبیرین دانشگاه. پراستنادت6جدول 

 تعداد اثر تعداد استناد دانشگاه
قدرت کلی 

 پیوند

University of Haifa 387 9 195 

Arizona State University 233 7 158 

University of Surrey 149 4 120 

University of Waikato 143 3 87 

Birmingham City University 111 1 3 

Cairo University 111 1 3 

Hong Kong Polytech University 109 7 123 

Monash University 104 4 39 

Griffith University 104 3 19 

University of Queensland 102 4 64 

 تحلیل همایندي واژگان
 ها و در نتیجه مشخص کردنو بررسی آن واژگان اصلیشناسایی  رايبدر این پژوهش 

حلیل هاي گردشگري مذهبی، از تپژوهش درهاي پژوهشی و جریان مفهومیاختار س
. دو شاخص توسط )Pahrudin, Liu et al., 2022(شده است استفاده همایندي واژگان 

ود،  شکه از آن براي انجام تحلیل همایندي واژگان استفاده میاواس ویوئر وي افزارنرم
را نشان  واژه هرتکرار  دفعات که تعداد 1تعداد تکرار واژگانمشخص شدند که عبارتند از: 

را مشخص با دیگر واژگان  واژه د و ارتباط هرنپیوکه  2هادو قدرت کلی پیوندهد می
 .)Donthu et al. 2020(کند می

راه قدرت همهاي گردشگري مذهبی، بهواژه پرتکرار در پژوهش 10دفعات تکرار 
، واژگان گردشگري مذهبی بر این اساساست. آورده شده  7ها در جدول کلی پیوند آن

در  واژگانترین پرتکرارتکرار،  82تکرار و گردشگري با  131زیارت با  تکرار، 195با 
 روند. شمار میهاي حوزه گردشگري مذهبی بهپژوهش

                                                           
1. Keyword Occurrences 
2. Total Link Strength 
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 يهمایند لیبر اساس تحل وندهایپ یو قدرت کل گردشگري مذهبی واژگان پرتکرار. 7جدول 
  واژگان

 قدرت کلی پیوند تکرار واژه رتبه
1 Religious tourism 195 1111 
2 Pilgrimage 131 796 
3 Tourism 82 521 
4 Spiritual Tourism 34 224 
5 Authenticity 33 344 
6 Religion 31 206 
7 Perception 25 283 
8 Experience 24 254 
9 Satisfaction 22 240 
10 Motivations 21 217 

 
. نقشه همایندي واژگان بر اساس پرتکرارترین واژگان2 شکل  

  
 

، تحلیل همایندي واژگان بر اســاس روند تاریخی، نشــانگر موضــوعات مورد 3شــکل
هاي اخیر است که از قدیم (بنفش) به جدید (زرد) نشان داده توجه پژوهشـگران در سـال

  شده است.
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دهد که هر خوشه بیانگر نزدیکی مفهومی تألیفی، هشت خوشه را نشان میتحلیل هم
لینک، بیشترین  15 هاي انجام گرفته کشورها با یکدیگر است. ایالات متحده باپژوهش

همراه ترکیه، فلسطین اشغالی و کره جنوبی در یک ارتباط را با دیگر کشورها دارد و به
هاي دوم و سوم لینک، رتبه 12لینک و امارات متحده عربی با  13خوشه قرار دارند. هند با 

ه همراه ب اند. ایران نیز که در خوشه ششماز نظر بیشترین ارتباط با دیگر کشورها را داشته
لینک با کشورهاي دیگر است. کشورهاي خوشه اول  7ایتالیا و مراکش قرار دارد، داراي 

(قرمز)، شامل کانادا، انگلیس، فرانسه، آلمان، هند، اسکاتلند و آفریقاي جنوبی، بیشترین 
، شبکه ارتباط میان پژوهشگران در 4اند. شکل لینک و ارتباط را با دیگر کشورها داشته

 دهد.گردشگري مذهبی را نشان می زمینه

 گیريبحث و نتیجه
هر زمینه پژوهشی، نیازمند بررسی جامع در جهت ارائه تصویري کلی از وضعیت گذشته 

تواند به پژوهشگران کمک کند تا بلوغ یک حوزه تا حال آن است. این تصویر کلی، می
طرف دیگر، بررسی هاي موجود در آن را تشخیص دهند. از پژوهشی و خاستگاه نظریه

تواند به ها و موضوعات پژوهشی مورد توجه،  قرار گرفته و در نهایت، میجریان
هاي پژوهشی و موضوعات مورد غفلت قرار گرفته، پژوهشگران براي شناسایی شکاف

یاري رساند. این پژوهش نیز با همین هدف انجام شد تا در نهایت بتواند علاوه بر تصویري 
به در زمینه گردشگري مذهبی، موضوعات پژوهشی آتی در این زمینه را جانجامع و همه

ر این تواند دهاي تحلیل همایندي واژگان مییافته ویژه،به پژوهشگران معرفی کند. به
پژوهش حاضر، با استفاده  هاي پژوهشی را نشان دهد.پژوهش، ساختار مفهومی و شکاف

و بدون در نظر داشتن محدودیت بازه زمانی،  وب آو ساینسهاي موجود در پایگاه از داده
تصویري کلی از روند جهانی تولیدات علمی در حوزه گردشگري مذهبی را از ابتدا تا 

هاي مصورسازي که در این پژوهش مورد استفاده ارائه نموده است و روش 2022پایان سال 
 د.قرار گرفتند، ساختارهاي اجتماعی و مفهومی این حوزه را مشخص کردن

هاي این پژوهش، اولین تولیدات علمی حوزه گردشگري مذهبی در سال طبق یافته
، بیشترین تعداد 2005اند و با شروع روند کلی صعودي انتشار از سال منتشر شده 1992

مقاله بوده است. آمار استناد به مقالات این حوزه که از  52با  2021انتشار مقالات در سال 
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 967با  2022روند افزایشی به خود گرفته و در سال  2003ز سال آغاز شده، ا 1993سال 
این  ها دراستناد، به اوج خود رسیده است. رشد میزان تولیدات علمی و استناددهی به آن

دهنده افزایش اهمیت مطالعه دانشگاهی در زمینه گردشگري مذهبی و توجه حوزه نشان
 2021ر کمیت انتشار تولیدات علمی در سال پژوهشگران به آن بوده است. البته بروز افت د

گیري بیماري کرونا دانست که کاهش توان ناشی از همهنسبت به سال قبل را می
دنبال داشت و موجب محدودیت ارتباط گردشگران از جمله گردشگران مذهبی را به

 پژوهشگران و مؤلفین نیز با یکدیگر شده بود.
عنوان برترین مؤلف قرار استناد به 280ینشد با در صدر پژوهشگران فعال این حوزه، ر

دارد. پراستنادترین مقاله منتشر شده در حوزه گردشگري مذهبی نیز توسط همین پژوهشگر 
و در سالنامه پژوهش گردشگري  1992در سال  "اشکال گردشگري مذهبی"با عنوان 

رترین مجله عنوان ببهمنتشر شده است. سالنامه پژوهش گردشگري نیز از نظر تعداد استناد، 
استناد به مقالات آن  1252هاي گردشگري مذهبی مشخص شده که منتشرکننده پژوهش
 صورت گرفته است.

هاي پژوهش، برترین کشور از نظر تعداد استنادهایی که به مقالات منتشر شده طبق یافته
 فلسطین اشغالیاستناد است. دانشگاه حیفا در  675در آن صورت گرفته، کشور استرالیا با 

استناد، برترین دانشگاه فعال در حوزه پژوهش گردشگري مذهبی شناخته  387نیز با 
 شود. می

لینک، بیشترین ارتباط را  15ایالات متحده آمریکا با داشتن  تألیفی،براساس تحلیل هم
 لینک و امارات متحده عربی با 13با سایر کشورها برقرار کرده است و پس از آن هند با 

لینک قرار دارند. علت برتري این کشورها در برقراري ارتباطات پژوهشی در حوزه  12
ها و ادیان مختلف توان وجود شهروندان و مهاجرین با ملیتگردشگري مذهبی را می

 دانست.
ی هاي پژوهشهاي گردشگري مذهبی نیز جریانبررسی واژگان پرتکرار در پژوهش

 ،رین تکرارترتیب بیشترارترین واژگان استفاده شده بهکند. پرتکاین حوزه را مشخص می
گردشگري مذهبی، زیارت، گردشگري،  :اند ازهاي این حوزه عبارتدر پژوهش

 .انگیزهو  رضایت، تجربه، ادراك، مذهب، اصالتگردشگري معنوي، 
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دهد که علاوه بر واژگان گردشگري مذهبی، هاي همایندي واژگان نشان مییافته
و اصالت نیز جزء واژگان پرتکرار و به عبارتی  ادراكیارتی، واژگانی مانند گردشگري ز

موضوع مورد علاقه پژوهشگران این حوزه بوده است. مشاهده ادبیات گردشگري مذهبی 
ي گردشگران بندعنوان عاملی براي دستهگردشگر به انگیزشدهد که و زیارتی نیز نشان می

وهشی ترین موضوع پژمهم، و گردشگري سکولاربه گردشگر مذهبی، گردشگر زیارتی 
ن  ها به بررسی انگیزه در بافتارهاي مذهبی گوناگوبوده است و بیشتر تلاش هاینهدر این زم

و  )2021، نیکجو و همکاران، 2016؛ بوژیک و همکاران، 2016وانگ و همکاران،  مانند(
 عطوف شده است.  م )2018ترزیدو و همکاران،  مانند(سازي و تبیین آن مفهوم

هاي پژوهشی که اخیرا در گردشگري مذهبی مورد توجه قرار گرفته، یکی از زمینه
 وسطت( تجربه گردشگر مذهبی و زائر است. گرچه پس از معرفی بازاریابی تجربی

، کنندهو ارائه این دیدگاه جدید براي شناخت رفتار مصرف) 1982، هیرشمنو  هالبروك
ما هنوز تجربه ا ،اي مختلف گردشگري مورد استفاده قرار گرفته استاین دیدگاه در بافتاره

گردشگر در گردشگري مذهبی در مراحل ابتدایی خود قرار دارد و تحلیل همایندي 
مرکز شود که تاین موضوع وقتی بیشتر می یتکند. اهمواژگان نیز این امر را تأیید می

... ی ومانند اجتماعی، شناخت ،یگر ابعادهاي انجام گرفته بر تجربه معنوي بوده و دپژوهش
لا هاي گردشگري اصوکه  بسیاري از تجربهدرحالی ،اندچندان مورد توجه قرار نگرفته

 ).Joo & Woosnam, 2020; Kamath et al., 2023د (گیرصورت اجتماعی شکل میبه
مرکز قدس متم هايبر تجربه در حین سفر و در مکان عمدتا هااین پژوهش ،از طرفی دیگر

ه اي است که باید در سفر گردشگر و سه مرحلپدیده ،که تجربه گردشگردرحالی ؛اندبوده
ی پویا از تجربه حالت ،عبارتیپیش از سفر، حین سفر و پساسفر مورد بررسی قرار گیرد و به

در راستاي تجربه گردشگر . )Lemon & Verhoef, 2016( گردشگر را به نمایش بگذارد
ت اهمی هاي اخیرمجددا در سال ،ر مورد توجه پژوهشگران بودهتپیش مذهبی، اصالت نیز که

هاي پژوهشی با مشاهده و بررسی پیشرفت .)Moufahim & Lichrou, 2019( یافته است
ي هاتوان شکافمی ،و مقایسه آن با گردشگري مذهبی صورت عامبهدر گردشگري 

از موضوعات مهم که در گردشگري مورد  پژوهشی در این زمینه را شناسایی کرد. یکی
 & Vargo( مده از آن استآهاي برمنطق چیرگی خدمات و نظریه ،توجه قرار گرفته

Lusch, 2016( قرار نگرفته است. براي  ،هنوز در گردشگري مذهبی چندان مورد توجه که
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عنوان که بر گردشگران به )2009دکر، و دن بینکهورست توسط(آفرینی ارزش هم ،مثال
 ،در گردشگري، گرچه )Alhothali et al., 2022(آفرین تأکید دارد یک عامل ارزش

 آفرینیهاي اندکی  در گردشگري مذهبی به همسازي و معرفی شده اما پژوهشمفهوم
نیاز است تا نقش گردشگر  . بنابراین،)2022مرصید و وو،  مانند(اند ارزش و تجربه پرداخته

 بر اساس همچنین .جربه در این زمینه بررسی شودتمذهبی و زائر نیز در خلق ارزش و 
دهنده خدمات آفرینی محدود به رابطه میان گردشگر و ارائههاي همها، فرصتپژوهش
نیز اهمیت بسیاري  دارد که باید در گردشگر  -آفرینی ارزش میان گردشگرهم نبوده و

در  یدبر اساس دیدگاه جد بافتار گردشگري مذهبی مورد بررسی قرار گیرد. علاوه براین،
کدام  نقش هرتمامی ذینفعان در خلق ارزش و تجربه نقش دارند و باید  ،اکوسیستم یک

 )Becker & Jaakkola, 2020( مورد بررسی قرار گیردصورت مجزا، در خلق ارزش به
). 2021(مانند لین،  که این موضوع نیز اخیرا مورد توجه پژوهشگران قرار گرفته است

فیت جاي تمرکز بر کیهاي آتی باید به صورت کلی، رویکرد پژوهشگران در پژوهشبه
خدمات و رضایت، بر تجربه گردشگران مذهبی و زائران و همچنین، خلق ارزش و 

 .)Lemon & Verhoef, 2016عبارت دیگر نگرشی مشتري محور باشد (به

 تعارض منافع
 تعارض منافع وجود ندارد.
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