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Abstract  
The belief of the stakeholders who provide tourism services in the 
destination plays an important role in the sustainability of 
destinations. The values of variables affecting these beliefs are always 
ambiguous and the causal relationships between them are uncertain. If 
we want to consider the reality of the dynamics in their opinions, the 
complexity of the issue will increase. For this purpose, we used fuzzy 
logic, Bayesian belief networks and opinion dynamics models. It is 
implemented on the data of Iranian stakeholders with the aim of 
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attracting Chinese tourists. The data was collected by the 
questionnaire during the years 2019, 2020 and 2021 and is related to 
540 stakeholders. Finally, not only an agent-based simulation is 
provided to visualize trends and how they evolve or co-evolve, but the 
possibility of predicting defective and desirable trends is provided to 
prevent or strengthen them, respectively. 

Introduction 
Although the tourism steps seem to be regular, the ambiguity, 
uncertainty and dynamism in the host community complicate to 
control of this process. It is ambiguous because different tastes are 
applied to it )Yixue Liu, Rouran Zhang, Yanbo Yao, 2021(. It is 
uncertain because the stakeholders have different belief(José M. 
Merigó, Anna M. Gil-Lafuente, Onofre Martorell, 2012). It is dynamic 
(Ruggero Sainaghi, Rodolfo Baggio, 2017) because it is affected by 
environmental changes such as diseases (Parisa Soltan-Alinejad, 
Aboozar Soltani, 2021), natural disasters (Jaume Rosselló, Susanne 
Becken, Maria Santana-Gallego, 2020), information technology 
(Xiang, From digitization to the age of acceleration: On information 
technology and tourism, 2018), environmental issues (Nína M. 
Saviolidis, David Cook, Brynhildur Davíðsdóttir, Lára Jóhannsdóttir, 
Snjólfur Ólafsson, 2021), and so on. Therefore, it is natural that 
conventional statistical tools are not able to analyze to all these 
complexities (Zhanli Sun, Daniel Müller, 2013).  
In this paper, "fuzzy logic", "conditional probability" and "diffusion 
processes on complex networks” are used to model the mentioned 
"ambiguity", "uncertainty" and "dynamics", respectively. We used 
fuzzy membership functions for the initial processing of our collected 
data (Jesus Serrano-Guerrero, Francisco P. Romero, Jose A. Olivas, 
2021). We have used Bayesian belief networks (BBN) to estimate the 
community’s parameters (Rohmer, 2020) in the current situation and 
opinion  dynamics to predict future trends (Raquel Ureña, Gang Kou, 
Yucheng Dong, Francisco Chiclana, Enrique Herrera-Viedma, 2019).  
We model the current belief of tourism destination stakeholders by 
using Bayesian belief networks. This is done using structural and 
parametric training of Bayesian belief networks (Rohmer, 
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Uncertainties in conditional probability tables of discrete Bayesian 
Belief Networks: A comprehensive review, 2020). The made 
Bayesian belief network will be able to make prediction, prescription 
and causal inference about the stakeholders’ variables of the 
community. (Sucheta Nadkarni, Prakash P Shenoy, 2001). Therefore, 
various parameters of the community can be estimated by the 
Bayesian belief network (Gallardo, Measuring vulnerability to 
multidimensional poverty with Bayesian network classifiers, 2022).  
The opinion of the stakeholders is dynamic because they are 
influenced by interactions with their environment and other 
stakeholders (Nadia Steils, Salwa Hanine, Hanane Rochdane, Siham 
Hamdani, 2021). The next purpose of our article is to simulate the 
dynamics. There are many variables in stakeholder interactions are 
affected over time. Each stakeholder, also called the agent, has an 
opinion on each of the variables, so in interactions; the stakeholders 
are influenced by the opinion of others and themselves (Lydia Cape, 
Francois Retief, Paul Lochner, Thomas Fischer, Alan Bond, 2018).  

Materials and Methods 
As stated in this research, the primary goal is to create a structure for 
the beliefs of tourism stakeholders based on the wishes and needs of 
tourists. Therefore, Bayesian belief networks, which are a kind of 
causal network based on conditional probability theory, have been 
used. The next step is to use the dynamics of opinion, which is a subset 
of agent methods in the field of simulation. We know that agent-based 
methods are among the recommended methods in the field of tourism, 
which have been less addressed. The questionnaire data were collected 
during the years 2019, 2020 and 2021 and are related to 540 
beneficiaries in Iran. This collection includes 265 hotels and 
residences, 170 tourism companies, 85 bus companies, 15 airlines, and 
5 railway companies. According to the mentioned society, which 
consists of 5 classes, the sampling method was done in a stratified 
manner. 
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Discussion and Results 
By generating a joint probability distribution function for the variables 
governing the belief of Iran's tourism stakeholders; we gathered the 
belief into a coherent mathematical structure. In practice, this equation 
represented a kind of causal network structure that can answer 
different questions. With the advantage that it can be retrained and 
create a more updated distribution function when new data is entered. 
With the help of the agent-based method of the dynamics of opinions, 
we were able to simulate the future behavior of tourism beneficiaries. 
This simulation showed that what behaviors can be useful in attracting 
tourists, what behaviors are not in the direction of protecting the 
environment, and what behaviors can be suitable or unsuitable for 
attracting female tourists. 

Conclusions 
In order to avoid increasing the complexity of the research process in 
the simultaneous use of diverse and powerful tools (fuzzy linguistic 
variables, Bayesian belief networks and opinion dynamics), the work 
has progressed in such a way that each of the methods is used 
separately. Therefore, it is possible for researchers to use each of the 
methods independently. In addition, the obtained useful, diverse and 
practical results create a suitable motivation for more use of agent- 
based methods (opinion dynamics) in the development of tourism 
research.  

Keywords: Management, Tourism, Bayesian Belief Networks, 
Opinion Dynamics, Fuzzy. 
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 دشگرانگر با مواجهه در ایران گردشگري نذینفعا عقاید پویایی
 چینی

 ی زاده نقلیرضا حس
 اوريفن مدیریت گروه اطلاعات، فناوري مدیریت رشته دکتري دانشجوي
 ایران تهران، اسلامی، آزاد دانشگاه تحقیقات، و علوم واحد اطلاعات،

  

  البرزي محمود
 اهدانشگ حقیقات،ت و علوم واحد اطلاعات، فناوري مدیریت گروه دانشـیار

 ایران تهران، اسلامی، آزاد
  

 عباس طلوعی اشلقی
 دانشــگاه تحقیقات، و علوم واحد اطلاعات، فناوري مدیریت گروه اســتاد

 ایران تهران، اسلامی، آزاد
  

 یرانا تهران، طباطبائی، علامه دانشگاه جهانگردي، مدیریت گروه دانشیار بروجنی  حمید ضرغام
  

  چکیده
 قاصدم پایداري در مهمی نقش هستند مقصد در گردشگري خدمات دهندهارائه که ذینفعانی بر حاکم اورب

 اگر. ستا نامطمئن هاآن بین علی روابط و بوده مبهم همیشه باورها این بر تأثیرگذار متغیرهاي مقادیر. دارد
. یافت واهدخ افزایش موضوع پیچیدگی بگیریم، نظر در نیز را هاآن عقاید در موجود پویایی واقعیت بخواهیم

 بر هک کردیم؛ استفاده عقیده پویایی هايمدل و بیزي باور هايشبکه فازي، منطق از منظور این براي
 طی رد هاداده. است شده سازيپیاده چینی گردشگران جذب باهدف ایرانی ذینفعان به مربوط هايدادهروي
 تنهانه درنهایت. است ذینفع 540 به مربوط و شدهآوريجمع امهپرسشن توسط 2021 و 2020 ،2019 هايسال
 بلکه شدهارائه هاآن تکاملی هم یا تکامل نحوه و روندها سازي بصري براي عامل بر مبتنی سازيشبیه یک

 .است یدهگرد مهیا هاآن تقویت یا جلوگیري براي ترتیب به مطلوب و معیوب روندهاي بینیپیش امکان

  .فازي عقیده، پویایی بیزي، باور هايشبکه گردشگري، مدیریت، ا:هکلیدواژه

                                                           
  :نویسنده مسئولmahmood_alborzi@yahoo.com 
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 مقدمه 
 Francesca( ( است فراوان ناهمگن عوامل با پیچیده سیستم یک گردشگري صنعت

Iandolo et al., 2019(همکاران و جیلیان ؛ )Jillian Student, Mark R. Kramer, 
Patrick Steinmann, 2020 .((خدمات دهندهارائه هاي¬شرکت مقصد، بخش در 

 تلاش در هاناهمگونی این باتحمل شوند¬می خوانده ذینفعان مقاله این در که گردشگري
 و نیازها این درك براي. کنند برآورد را گردشگران هايخواسته و نیازها تا هستند

 و هممب گسترده، موضوعی که دارد ايویژه جایگاه سفر از هاآن انگیزه درك ها،خواسته
 ذینفعان). Fengwei Dai, Dan Wang, Ksenia Kirillova, 2022( است پویا

 مختلف هايزمینه در مقصد از تصاویري گردشگران، از خود درك برتکیه با گردشگري
 هانآ بعدي چالش گردشگران به رسانیخدمات نحوه در ذینفعان توانایی. دهندمی ارائه

 گردشگري سیستم یک درنهایت،). Chen Gezhi, Huang Xiang, 2022( بود خواهد
 ندک ارزیابی را هافعالیت این پیامدهاي و نتایج خواهدمی) 1401, کالبی محمد امیر( پایدار

)Marcelo Canteiro, Fernando Córdova-Tapia, Alejandro Brazeiro, 
2018(. 

 عدم ،ابهام اما) Pearce P. L., 2005( هستند منظم مراحل رسدمی نظر به اگرچه
. کندمی دهپیچی بسیار را فرآیند این کنترل میزبان جامعه در موجود هايپویایی و اطمینان

 Yixue Liu, Rouran( شودمی اعمال آن براي مختلفی سلایق زیرا است مبهم فرایند
Zhang, Yanbo Yao, 2021 .(دارند متفاوتی باورهاي ذینفعان زیرا است نامطمئن 

)José M. Merigó et al., 2012 .(است پویا )Ruggero Sainaghi, Rodolfo 
Baggio, 2017 (هابیماري مانند محیطی تغییرات تأثیر تحت زیرا )Parisa Soltan-

Alinejad, Aboozar Soltani, 2021(، طبیعی بلایاي )Jaume Rosselló, 
Susanne Becken, Maria Santana-Gallego, 2020(، اطلاعات فناوري )Xiang, 

. هستند  غیره و) Nína M. Saviolidis et al., 2021( محیطیزیست مسائل ،)2018
 نباشند هایپیچیدگ این همه تحلیل به قادر مرسوم آماري ابزارهاي که است طبیعی بنابراین،

))Zhanli Sun, Daniel Müller, 2013 (و )وعیش)) 1399 ،همکاران و شفیعی ساناز 
) Tara Ma, Anita Heywood, C.Raina MacIntyre, 2021(( 19-دیکوو يماریب

فعالان ي رگذاریتأث شیو افزا)) 1399, موید منصوري فرشته گهر، یاوري فاطمه( و
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 ،)Chien-Chiang Lee, Mei-Ping Chen, 2021( کشورها بیشتر در زیستمحیط
 چینی رانمساف به نسبت مقصد جوامع) اولیه هايشرطپیش معناي به(باور تغییر در تنهانه

 هاآن) یآت نظرات تکوین معناي به( عقاید زودهنگام تشخیص اهمیت بلکه داشته نقش
 بنابراین،). Sekulovic, 2015( است یافتهافزایش موجود روندهاي تقویت یا اصلاح براي

 Bob( است مسائل این بر غلبه هايراه از یکی قدرتمندتر تحلیلی ابزارهاي از استفاده
McKercher, Sebastian Filep, Brent Moyle, 2021(. 

 ازي،ف منطق از ترتیب به موجود پویایی و قطعیت عدم ابهام، بر آمدن فائق براي
 توابع از. است شدهاستفاده پیچیده هايشبکه در انتشار فرایندهاي و شرطی احتمالات
 Jesus( کردیم استفاده شدهآوريجمع هايداده اولیه پردازش در فازي عضویت

Serrano-Guerrero, Francisco P. Romero, Jose A. Olivas, 2021 .(از 
) Rohmer, 2020(فعلی وضعیت در   جام پارامترهاي تخمین براي بیزي باور هايشبکه

 Raquel Ureña( ایم¬گرفته خدمت به آتی روندهاي بینیپیش در را عقیده پویایی  و
et al., 2019.( 

بکه ش کی آن، یشناسروشو شرحی بر  پژوهش نهیشیپضمن اشاره بر در ادامه مقاله، 
 ازیموردن يمدل، پارامترها یپس از اعتبارسنجو  تولید نفعانیباور ذ يرهایمتغ يبرا یعلّ

. میپردازیم آنانتقال  نیقوان عقیده و ییایبه پو سپس. ه استجامعه توسط آن برآورد شد
م هبزرگ و  يریتصوفعان هم در هاي ذینتوسط فعالیت جادشدهیاروندهاي آتی  ادامهدر 
ر اعتبار مدل بیشت دیتائاست. این روندها ضمن اینکه در  شدهگذاشتهئیات به نمایش جزبا 

بتوان  هایی طراحی کنیم تاتوانستیم جدول فاصله هاآنما را کمک کردند بلکه به کمک 
 یم.به نمایمقیاس عددي محاس صورتبههاي را فعالیت میزان هماهنگی و ناهماهنگی بین

 پیشینه پژوهش
 براي مناسبی ارابز و بوده شرطی احتمال نظریه بر مبتنی بیزي باور هايشبکه هايالگوریتم

 ؛)Pearl J. , 1993(( هستند جامعه یک تصادفی متغیرهاي بین علّی شبکه یک یافتن
)Marek J. Druzdzel, Herbert A. Simon, 1993 .((این توسط تولیدشده ساختار 

 ,Dan Geiger( است فراوان تصادفی متغیرهاي با احتمال توزیع یک اساساً هاوریتمالگ
David Heckerman, 1996 (عبهج یک مصنوعی عصبی هايشبکه برخلاف ساختار این 

 متخصصان بنابراین). Brandon M. Turner, Trisha Van Zandt, 2018( نیست سیاه
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 کنند مداخله آن در حتی و تفسیر درك، را آن توانندمی مختلف هايزمینه در
)Darwiche, 2008 .(قادر را محققان شده،تعبیه شرطی احتمال منطق با که ساختار این 

 وهاییسناری بلکه کنند، محاسبه شدهداده مدرك با را رویداد هر احتمال تنهانه تا سازدمی
 ).Remi Harris et al., 2022( نمایند توصیف بهتر را شواهد که کنند تولید نیز را

 و ساختاري آموزش کمک به و جامعه از شدهآوريجمع هايداده از استفاده با
). Rohmer, 2020( کرد مدل را جامعه فعلی باور توانمی بیزي، باور هايشبکه پارامتري

 متغیرهاي وردم در علّی استنتاج و تجویز بینی،پیش به قادر شدهساخته بیزي باور شبکه
 بنابراین،). Sucheta Nadkarni, Prakash P Shenoy, 2001( شدبامی جامعه

 ,Gallardo( زد تخمین بیزي باور شبکه این توسط توانمی را جامعه مختلف پارامترهاي
2022.( 

 هاآن زیرا است گردشگري خدمات ذینفعان در عقاید پویایی موضوع بعدي چالش
 ,.Nadia Steils et al( دارند قرار ذینفعان سایر و خود محیط با تعاملات تأثیر تحت

 اتتعامل در زیادي متغیرهاي. بود پویایی این سازيشبیه پژوهش نهایی هدف و) 2021
 ذینفع هر .گیرندمی قرار تأثیر تحت زمان طول در که باشد داشته وجود تواندمی ذینفعان

 ارد،د پویا اي¬عقیده متغیرها از یک هر مورد در) شودمی نامیده نیز عامل مقاله این در که(
 است خود پیشین عقیده نیز و دیگران عقاید تأثیر تحت ذینفعان تعاملات، در بنابراین

)Lydia Cape et al. , 2018 .(مختلف ذینفعان براي اثرات این درصد حال،بااین 
 بین املاتتع که داشتیم نیاز ابزاري به سؤال این به پاسخ براي. باشد متفاوت تواندمی
 تکامل هک دهدمی را امکان این محققان به عقیده پویایی روش. کند سازيشبیه را فعانذین

 کنند پیدا ار احتمالی اجماع یا تکامل و کنند سازيشبیه متغیرها شناسایی از پس را عقیده
) )Rongrong Kang, Xiang Li, 2022(؛ )Zhi-jiao Du et al., 2021(.( 

 یک عنوانهب گردشگري ذینفعان تعاملات مطالعه ،گردشگري صنعت ماهیت به توجه با
 ,Thi Quynh Trang Nguyen, Patricia Johnson( ( بود خواهد مفید بسیار شبکه،

Tamara Young, 2022(؛ )Baggio, 2007(؛ )Giacomo Del Chiappa, 
Rodolfo Baggio, 2015 .((هاشبکه این ماهیت که داشت نظر در نیز را مهم این باید اما 

). Huiying Zhang et al., 2021( نیست اي¬ساده موضوع ذینفعان بین تعاملات نحوه و
 تعاملات این لذا. است افکنده سایه شبکه تعاملات بر شکبی ذینفعان قبلی باورهاي که زیرا
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 لزوماً نه( قبلی باورهاي تأثیر تحت زمان طول در ذینفع هر آتی عقیده که شودمی باعث
 ,Chao Liu, Allan M. Williams, Gang Li( یابد تکامل و تغییر) دیگران با یکسان
 است شدهذخیره ساختارمندي صورتبه بیزي باور شبکه در ذینفعان باور اینکه). 2022

)Li Dai et al. , 2021 (خصوص در موردنیاز پارامترهاي تا داد را امکان این ما به 
 . گیریمب خدمت به عقیده پویایی تعاملات در  و کرده استخراج را ذینفعان رایج باورهاي

 یشناسروش
 ذینفعان باور براي ساختاري ایجاد اولیه هدف پژوهش این در شد بیان که طورهمان

 بیزي اورب هايشبکه از لذا. باشدمی گردشگران نیازهاي و هاخواسته يپایه بر گردشگري
 گام. است شدهگرفته کمک اشدبمی شرطی احتمالات تئوري پایه بر علّی شبکه نوعی که

 وزهح در بینان عامل هايروش از ايزیرمجموعه که است عقیده پویایی از استفاده بعدي
 شدهتوصیه هايروش ازجمله بنیان عامل هايروش که دانیممی. آیدمی شمار به سازيشبیه

 ,Sara Nichollas( است شدهپرداخته هاآن به کمتر که هستند گردشگري حوزه در
Bas Amelung, Jillian Student, 2017(.  

 و نیازها رفع درصدد که ایران مقصد ذینفعان به مربوط هايداده آوريجمع در
 این واییر براي. است شدهگرفته کمک پرسشنامه ابزار از هستند گردشگران هايخواسته

 هاآن هايتهخواس و نیازها گردشگران، به بسته که شد¬می توجه مهم این به باید پرسشنامه
 ,Lujun Su, Jin Cheng( ؛)Pearce P. , 2005( است متفاوت سفر مراحل تمام در

Scott R. Swanson, 2020 .(،هک گردشگري جهانی سازمان دستورالعمل از بنابراین 
 همنتشرشد »چین مبدأ با گردشگري بازار در موفقیت هايدستورالعمل« عنوان تحت

 نظرات تحلیل اساس بر که دستورالعمل این). UNWTO, 2019( است شدهاستفاده
 این سفر مراحل تمام شدهتهیه مختلف مقاصد در چینی گردشگران از نفر 18525

 حیطرا براي کلیدي هايشاخص شناسایی در ما راهنماي و گیردبرمی در را گردشگران
  . است بوده پرسشنامه
 540و مربوط به  شدهيآورجمع 2021و  2020، 2019 يهاسال یطي پرسشنامه هاداده

 ،يشرکت گردشگر 170هتل و اقامتگاه،  265مجموعه شامل  نی. ادر ایران هستند نفعیذ
با توجه به  .باشدیآهن مشرکت راه 5 ،ییمایشرکت هواپ 15 ،یرانشرکت اتوبوس 85

اي طبقه صورتبهي ریگنمونهاست نحوه  شدهلیتشکطبقه  5جامعه مذکور که از 
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کند یم برابري باًیتقراست. البته در اکثر موارد تعداد نمونه با کل جامعه  گرفتهجامان
ها مورد ). افرادي که در این شرکتآهنراههاي هواپیمایی و بخصوص در مورد شرکت(

حداقل پنج سال تجربه کاري در سطح مدیریت روابط عمومی یا بالاتر  اندقرارگرفتهپرسش 
سال گذشته  8بار تجربه ارائه خدمات به گردشگران غیر ایرانی در  را داشته و حداقل دو

 اند.داشته را
دگان به دهن، پاسخحالنیاستفاده شد. باا پرسشنامه از هر شرکت دو نوعهر نمونه  يبرا

امه سؤالات پرسشندر نوع اول نبودند. قبلی  کنندهلزوماً همان افراد شرکت هاپرسشنامه
دهد. در  به سؤالات پاسخ ریخ ایدهنده تنها با کمک بله که پاسخ اندشدهیطراح ياگونهبه

خود  يهادهندگان بتوانند پاسختا پاسخ اندشدهیطراح مشابه ولی طوريسؤالات  ،نوع دوم
 کنند توصیف( کنند فی) توصیزبان يرهای(متغ يتررا با عبارات مبهم

)Hosseingholizadeh, 2010(.  صفحات مختلف هاتیاس ،یدانیماز مشاهدات ،
 يهاخپاس لیتکمنامعتبر و  يهاحذف پاسخ يبرا نیآنلا يو بازارها یاجتماع يهاشبکه

که بالاي  رفتهقرارگ مورداستفادهآلفاي کرونباخ براي پایایی پرسشنامه  ناقص استفاده شد.
 دهد. را نشان می 9/0

 اورب شبکه آموزش در و هستند گسسته مقادیر شدهآوريجمع اول پرسشنامه هايداده
 ما ،)عقیده پویایی( عامل بر مبتنی بخش در اما). Rohmer, 2020( اندشدهاستفاده بیزي

 از منظور این براي). Yucheng Dong et al., 2018( داشتیم نیاز پیوسته هايداده به
 در نگادهندپاسخ اینکه به توجه با. است شدهاستفاده دوم پرسشنامه به مربوط هايداده

 ابعت عنوانبه را عبارات این از یک هر ما بودند، مجاز زبانی متغیرهاي از کردن استفاده
 تعریف) Yen-Liang Chen, Cheng-Hsiung Weng, 2009( فازي عضویت

 نداشدهترکیب فازي اتحاد از استفاده با و شدند تعریف] 0 ،1[ بازه در هاآن. ایمکرده
))Kankana Chakrabarty, Ranjit Biswas, Sudarsan Nanda, 1999( و )R. 

Jager, H.B. Verbruggen, P.M. Bruijn, 1992(؛ )دوستی مهناز تفتی، فلاح حامد 
  .))1401 ،ایرانی

 هایافته
 استخراج با وانتمی را بیزي باور هايشبکه در جامعه متغیرهاي بین روابط گرافیکی ساختار

 هايریتمالگو و هاداده برتکیه با تنها یا هاداده با خبرگان دانش ترکیب خبرگان، دانش
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 مشارکت این). Zhanli Sun, Daniel Müller, 2013( کرد ایجاد ساختاري یادگیري
 ,Darwiche( کندمی تداعی را کیفی دیدگاه نوعی تفسیر قابل گراف و ساختار تولید در

 شگريگرد ذینفعان هايالیتفع از مرحله چهار در ساختار این به مربوط متغیرهاي). 2008
 یرها،متغ این نام. شدند شناسایی) پیامدها و خدمات مقصد، تصویرسازي انگیزه، درك(

   .تاس شده آورده 1 جدول در کنند دریافت توانندمی که مقادیري و هاآن توضیحات
 با و) M متغیر( گردشگران انگیزه درك بر تمرکز با را بیزي باور شبکه ساختار یک ما

 ,Madden(( مایکرده تولید درختی نائیو بیز بنديطبقه الگوریتم ساختاري آموزش کمک
 ). )Luis M. de Campos, Javier G. Castellano, 2007(  ؛)2009

 هاآن. معرفی متغیرها و مقادیر 1جدول 

 مقادیر شرح رینام متغ

M  نفعانیتوسط ذ زهیدرك انگتوانایی Yes, No 

1I نفعانیتوسط ذ هاتیها و فعالاذبهجاز  سازيریتصو Poor, Average, Good 

2I نفعانیتوسط ذ مقصد لاتیتسه ي ازرسازیتصو Poor, Average, Good, 
Excellent 

3I نفعانیتوسط ذمقصد از خدمات  سازيریتصو Poor, Average, Good, 
Excellent 

4I زبانیجامعه م یدر معرف نفعانیذ سازيریتصو Poor, Average, Good 

5I 
 نی(در ا يخاص گردشگر يهااز گروه نفعانیذ يرسازیتصو

 Yes, No )مطالعه زنان

1S یتجربه اجتماع جادیدر ا نفعانیذ توانایی Yes, No 
2S یتجربه فرهنگ جادیا يبرا نفعانیذ ییتوانا Poor, Average, Good 

3S یطیتجربه مح جادیدر ا نفعانیذ توانایی Yes, No 

1O بازخورد از گردشگران افتیدر يبرا نفعانیذ ییتوانا Poor, Average, Good 

2O  با جامعه مقصد نفعانیتعامل ذتوانایی Yes, No 

3O ستیزطیحفاظت از مح به نفعانیذ توجه Yes, No 

 توزیع کی صورتبه را آن توانمی بیزي، باور شبکه گرافیکی ساختار ایجاد از پس
 .Eitel J.M. Lauría, Peter J( کرد بیان تصادفی هايمتغیر همه از توأم احتمال

Duchessi, 2006 .(معادله )دهدمی نشان را مشترك احتمال توزیع این) 1. 
. تاس ایران گردشگري ذینفعان هاي¬داده پایه بر ساختاري آموزش حاصل) 1( معادله

 راست طرف. ردبردا در را موردبحث تصادفی متغیر 12 توأم طوربه F احتمال توزیع تابع
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 ها¬ادهد براي باور شبکه منطق که صورتی به را هامتغیره تمام شرطی احتمالات معادله،
 پیچیده تمسیس یک ارتباطات براي منسجم و زیبا ریاضی نمایش این. دهدمی نمایش یافته
 هاي¬شبکه ذاتی توانایی بر) Pearl J. , 1982( پرل جودا تأکید یادآور گردشگري، مانند
 .است تحلیلی سازي بصري در بیزي باور

F(M, I1, I2, I3, I4, I5, S1, S2, S3, O1, O2, O2) = (1) 

P(M) × P(I1|M) × P(I2|I3, M) × P(I3|I1, M) × P(I4|I3, M)

× P(I5|S2, M) × P(S1|O2, M) × P(S2|I3, M)

× P(S3|I3, M) × P(O1|I3, M) × P(O2|I3, M)

× P(O3|S2, M)           

 

 .P.A( رسد¬می تولیدشده بیزي باور شبکه پارامتري آموزش به نوبت حال
Aguilera et al., 2011 .(تولیدشده ساختار روي بر آموزش این اعمال با )Marco 

Scutari , Robert Ness, 2020(، یک هر براي را شرطی احتمال توزیع جداول عناصر 
  ).1 شکل( است شدهمحاسبه) ساختار( گراف هايگره به مربوط تصادفی متغیرهاي از

 يپس از آموزش پارامتر گردشگري ایران نفعانیذ يزی. شبکه باور ب1شکل 

 

M
0.588

0.412

N

Y

I1
0.317

0.465

0.218

A

G

P

I2
0.430
0.065

0.176

0.329

A
E

G

P

I3
0.345

0.121

0.298
0.236

A

E

G
P

I4
0.553

0.195

0.252

A

G

P

I5
0.729

0.271

N

Y

S1
0.260

0.740

N

Y

S2
0.227

0.306

0.467

A

G

P

S3
0.267

0.733

N

Y

O1
0.151
0.375

0.305

0.169

A
E

G

P

O2
0.274

0.726

N

Y

O3
0.782

0.218

N

Y
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 شود رسیبر باید آن استحکام و دقت صحت، تولیدشده باور شبکه اعتبارسنجی براي
 ايهداده: شوندمی تقسیم بخش دو به تصادفی طوربه هاداده). Uusitalo, 2007( آوریم

 براي ماندهباقی درصد 20 و آموزش براي هاداده از درصد 80. آزمون هايداده و آموزشی
 بار چهار فوق فرآیند آمده،دستبه مدل استحکام تست براي. اندشدهاستفاده مدل تأیید

 .است شدهداده نشان) 2 جدول( ریختگیدرهم ماتریس در نتایج و شده تکرار

 انگردشگري ایر نفعانیذي زیو استحکام شبکه باور ب صحتدقت،  یختگیردرهمماتریس  2جدول 
 یادآوري دقت صحت ینیبشیپ 

 اول مشاهده
 درست غلط 

 3 59 غلط
 41 5 درست

 

0.93 0.95 0.92 

 مشاهده دوم
 درست غلط 

 5 53 غلط
 42 8 درست

 

0.88 0.91 0.87 

 ده سوممشاه
 درست غلط 

 5 48 غلط
 51 4 درست

 

0.92 0.91 0.92 

 مشاهده چهارم
 درست غلط 

 5 57 غلط
 40 6 درست

 

0.90 0.92 0.90 

 خورد خواهم قمر چگونه فوق باور پیشینه با و زمان باگذشت ذینفعان بین تعاملات اینکه
 رارق اجتماعی فیزیک هحوز در سازيشبیه نوع این با مواجه و دارد سازيشبیه به نیاز
 جوامع در عقاید شدن پخش گفت توانمی). Marko Jusup et al, 2022( گیردمی

 Américo T. Bernardes, Leonardo Costa( هستند هاویروس انتشار مانند
Ribeiro, 2021(؛ )Adrian Bejan, Umit Gunes, 2022((، بین هاییتفاوت اگرچه 

 Jian( است شده برطرف عقیده پویایی هايمدل در ها¬تتفاو این که دارد وجود هاآن
Li, Tao Xiang, Linghui He, 2021 .(قوي ابزارهاي صورتبه به را هاآن تا 

 Yucheng Dong et( ؛)Yupeng Li et al., 2021( ( کنند تبدیل تعاملات سازيشبیه
al., 2018 .((قسیمت یوستهپ و گسسته دودسته به طورکلیبه عقیده پویایی هايمدل 

 تنهانه پیوسته هايمدل از استفاده). Zhanli Sun, Daniel Müller, 2013( شوندمی
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-Jesus Serrano( کندمی بیشتر مدل به محیط از اطلاعات انتقال در را پژوهشگر توان
Guerrero et al., 2021 (هامدل ینا انتقال قوانین توسعه در بیشتري پذیريانعطاف بلکه 

 این). Frédéric Amblard, Guillaume Deffuant, 2004( دهدمی ما به
 اورب شبکه توسط که را جامعه مختلف پارامترهاي تا دهدمی اجازه ما به پذیريانعطاف

 .کنیم اعمال بیشتري تأثیر با انتقال قوانین در شود،می زده تخمین بیزي
شده است. انجام 1در جدول  شدهیمعرف یتصادف ریمتغ 12با تمرکز بر  نفعانیتعاملات ذ

 است. شدهاستفادهعقیده ذینفعان  یمعرف يبرا )2( در این تعاملات از عبارت

𝑜𝑜𝑜𝑜𝑖𝑖𝑥𝑥(𝑡𝑡), 𝑥𝑥 = 𝑀𝑀, 𝐼𝐼1, … , 𝐼𝐼5, 𝑆𝑆1, 𝑆𝑆2, 𝑆𝑆3,𝑂𝑂1,𝑂𝑂2,𝑂𝑂3 ,

𝑖𝑖 = 1, … ,𝑛𝑛 , 𝑡𝑡 = 1, 2, … , 100 

(2) 

 ام x موردتعامل ویژگی مورد در ام t تعامل رحلهم در ام i ذینفع عقیده کنندهمنعکس که
 قاعده لی،طورکبه عقیده، پویایی در گذار قوانین به توجه با. است ذینفعان تعداد n و بوده

 ؛)DeGroot, 1974(( کرد بیان زیر صورتبه تعاملات از مرحله هر براي توانمی را
)Noah E. Friedkin, Eugene C. Johnsen, 1997(.( 

𝑜𝑜𝑜𝑜𝑖𝑖𝑥𝑥(𝑡𝑡 + 1) = �𝑐𝑐𝑖𝑖 × 𝑜𝑜𝑜𝑜𝑖𝑖𝑥𝑥(𝑡𝑡)
𝑛𝑛

𝑖𝑖=1

 
(3) 

 هستند. )4(مثبت با شرط  یقیاعداد حق ic بیضراآن در 

∑ 𝑐𝑐𝑖𝑖 𝑛𝑛
𝑖𝑖=1 = 1 (4) 

 آلتافینی مقالات به توانمی هاآن بر حاکم شرایط و ضرایب خصوص در البته
)Altafini, 2013 (پروسکونیکوف و )Proskurnikov, A, Matveev, A, and 

Cao, M., 2016  (ری(عامل) نظر خود را تحت تأث نفعی، هر ذ3. در معادله نمود مراجعه 
در  نفعانیهمه ذ رسدیبه نظر مدر این حالت . دهدیم رییتغیکجا  طوربهو  نفعانیهمه ذ

 ،يگردشگر صنعت یتوجه به تنوع و گستردگ ابزرگ شرکت کردند. ب اریجلسه بس کی
. در سدرو دور از واقعیت به نظر می دیبع يگردشگر نفعانیذ نیتعامل در بنوع  نیمعمولاً ا

ازگارتر س یواقع يایدن يهاتیبا موقعي یک به چند جابه کیبهکیتنها تعامل مقابل، نه
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 ,.Deffuant, G., Huet, S( است کنترلقابل وضوحبه هاایده تکامل فرآیند بلکه است،
Amblard, F., 2005(کرد. میمنظور استفاده خواه نیا يبرا 5از معادله  نی. بنابرا 

𝑜𝑜𝑜𝑜𝑖𝑖𝑥𝑥(𝑡𝑡 + 1) = 𝛼𝛼𝑥𝑥 𝑜𝑜𝑜𝑜𝑖𝑖𝑥𝑥(𝑡𝑡) + 𝛽𝛽𝑥𝑥 𝑜𝑜𝑜𝑜𝑗𝑗𝑥𝑥(𝑡𝑡) + 𝛾𝛾𝑥𝑥 �𝑜𝑜𝑜𝑜𝑖𝑖𝑥𝑥(𝑡𝑡) −

𝑜𝑜𝑜𝑜𝑗𝑗𝑥𝑥(𝑡𝑡)�   ,    𝑖𝑖 ≠ 𝑗𝑗  

(5) 

xα ،xβ  وxγ باشند ) باید با مجموع یک3(شرط  بوده و طبقمثبت  یقیاعداد حق. 

𝛼𝛼𝑥𝑥 +  𝛽𝛽𝑥𝑥 + 𝛾𝛾𝑥𝑥 = 1 (6) 

 یعامل عقیدهو  او یقبل عقیدهاز  یبیترک عامل کی بروز شده عقیده 5معادله  طبق
به  شودیم کینزد 1به  xα ی. وقتبوده استتعامل در  tوي در لحظۀ است که با  ذینفعی)(
، شودیم کینزد 1به  xβ ی. وقتکندیم يخود پافشار یاست که عامل بر نظر قبل یمعن نیا
 نیبه ا 5ن عبارت در معادله ی. سومشودیتر مبدان معناست که نظر طرف مقابل مهم نیا

 يشتریباز اهمیت  xγ بیضر ریباشد، تأث ادیدو عامل ز نینظر باست که اگر اختلاف یمعن
برآورد  x یژگی) در مورد و3,3(بخش  يزیتوسط شبکه باور ب xγ ضریب .برخوردار است

 شده است.

 آتیداز انچشم
 بر عقیده یپویای مدل با ایرانی گردشگري ذینفعان توسط شدهانجام تعاملات بخش، این در

 باور بکهش واسطۀبه. است شدهسازيشبیه چینی گردشگران با مرتبط هايشاخص اساس
 شرایط رینبهت در جداگانه طوربه متغیرها از یک هر با مرتبط پارامترهاي تولیدشده بیزي

 بر. است شدهداده قرار)) 5( معادلۀ در( گذارقانون در سپس و شده برآورد عانذینف جامعه
 گردشگران حضور ،)UNWTO, 2019(  گردشگري جهانی سازمان گزارش اساس
 رویداد سه معناي به که شودمی اکتبر و جولاي فوریه، به محدود و است فصلی معمولاً چینی
 روندهاي تخمین براي تواندمی مرحله 100 ي،سازشبیه در بنابراین،. است سال در اصلی

 .است شدهداده توضیح ادامه در سازيشبیه نتایج. باشد کافی آتی
باشد متغیر می 7که شامل روند اول دسته . دهدیرا نشان م یروند کلدسته سه  2شکل 
. هددمینشان نسبت به زمان حال را  طیشرا نیدارتریپاکه  داده] رخ40/0، 50/0در بازه [
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. اندافتهیتکامل ی،مرحله تعامل 100در  ریمتغ 7 این که چگونه دهدینشان م ندیفرآ نیا
)، اننفعیتوسط ذ هاتیها و فعالجاذبه سازيری(تصو I1 :اند ازعبارتاین دسته  يرهایمتغ
I4 زبانیجامعه م یدر معرف نفعانیذ سازيری(تصو ،(I5 تصو)هاي گروهاز  نفعانیذ سازيری

تجربه  جادیا يبرا نفعانیذتواناي ( S1زنان)،  يمطالعه برا نیدر ا -يگرخاص گردش
)، رانی در گردشگتجربه فرهنگ جادیا يبرا نفعانیذ یی(توانا S2)، ی در گردشگراناجتماع

O2 نفعانیذ عامل(ت  ،(با جامعه مقصدO3 نگران)ستیزطیدر حفاظت از مح نفعانیذ ی .(
 نیا کهنیا یکی ل،ی. به دو دلستیکننده نندان نگرانچ ریمتغ 7 نیدر تکامل ا ینزول بیش
بهبود  ي) برادیجد يها(داده ذینفعان دیجداحتمالی  يهاتلاش نکهیکند است و دوم ا بیش

 .شودینظر گرفته نم رروندها در طول تعاملات د

 ی در تکامل عقاید ذینفعان گردشگري ایران در خصوص گردشگران چینیروند کلدسته . سه 2شکل 

 

 دیگر متغیر 3 تکامل نحوه شامل داد، رخ] 30/0 ،40/0[ بازه در که دوم روند دسته
 انگیزه درك( M آن متغیرهاي و دارد تندتري نزولی شیب روند این). شکل همان( است

 در فرهنگی تجربه ایجاد براي ذینفعان توانایی( S3 ،)ذینفعان توسط گردشگران
 به ناب. است) گردشگران از بازخورد دریافت براي ذینفعان توانایی( O1 و) گردشگران

 سه این مقادیر زمانهم کاهش)UNWTO, 2019( گردشگري جهانی سازمان گزارش
 تحصیلات با( تربالا باکیفیت گردشگران جذب در توجهیقابل منفی تأثیر تواندمی متغیر

 تغیرم سه این ناتنوسا هماهنگی دیگر، منظري از. باشد داشته) بالاتر مالی توان و بالا
 هک گردشگران از خاصی هاي¬گروه جذب امکان زیرا. باشد جدي خطري زنگ تواندمی
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 انذینفع از برخی هماهنگی با است تضاد در زیستمحیط حفظ با هاآن منافع و اهداف
 .یابدمی افزایش مقصد

 ریغمت 2نحوه تکامل شامل ، است داده] رخ30/0،20/0روند سوم که در بازه [دسته 
) ننفعایتوسط ذمقصد  لاتیتسه سازي ازری(تصو I2 يرهایشکل). متغهمان ( بعدي است

 یفیک از افت یروند حاک نی) هستند. انفعانیتوسط ذمقصد خدمات  سازي ازری(تصو I3و 
 يبه اقدامات جد ازیافت ن نیاز ا يریجلوگ يبرا نیدو حوزه است، بنابرا نیدر ا دیشد

اعتماد ما  شیبه افزا تواندیم يسازهیشب قیاز طر یهماهنگ نیا دیتول ن،یاست. علاوه بر ا
در  هاتیفعال نیا يهردو رایکمک کند، زنیز روندها  ینیبشی) در پ5گذار (معادل به قانون

 .هستندجامعه موردمطالعه همسو 
عدم اجماع) بین متغیرها (ی اجماع نوعبهي فرایند هم تکاملی یا جزءنگر تراز دید 

 شود روندها در بازهمشاهده می 4و  3هاي که در شکل طورهمانبنابراین ؛ گرفت مدنظر
 حرکت به هم تنیدة دو 3. در شکل اندشدهدادهمورد رصد قرار  ترکوچکتغییرات بسیار 

 هانیا .کننداز دو مرحله متفاوت در مراحل گردشگري توجه را به خودشان جلب می ریمتغ
 S2) و زبانیجامعه م یدر معرف نفعانیذ سازيری(تصو I4 يمقادیر مربوط به متغیرها

و بسیار نزدیک  44/0باشند که در اطراف می) یتجربه فرهنگ جادیا يبرا نفعانیذ یی(توانا
را مذکور  تیفعال دومربوط به  يرهایمتغ نیب یهماهنگ دهیپد نی. اهستنددر نوسان به هم 
 شیافزا رايبمحک دیگري  تواندیم يسازهیشب قیاز طر یهماهنگ نیا دی. تولدهدینشان م

ر د هاتیفعال نیا يهردو رای، زباشدروندها  ینیبشی) در پ5گذار (معادل اعتماد ما به قانون
 جامعه موردمطالعه همسو هستند.

ها و جاذبه سازي ازری(تصو I1 اجماع دیگري را در مقادیر متغیرهاي 4در شکل 
(تعامل  O2)، یتجربه اجتماع جادیدر ا نفعانیذ واناییت( S1)، نفعانیتوسط ذ هاتیفعال

اطراف ) در ستیزطیدر حفاظت از مح نفعانیذ ی(نگران O3با جامعه مقصد) و  نفعانیذ
 تیباشد و در صورت تقو دوارکنندهیام تواندیم اجماع نی. ابه نمایش گذاشته است 42/0

ت صنع داریاهداف توسعه پا شبردیدر پیادشده  ةچهار حوزهر یک از فعال در  نفعانیذ
 .)تیتقو يامطلوب بر تیبود (ظرفآن در بقیه متغیرها مورد انتظار خواهد  ریتأث يگردشگر
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 نفعانیذ ییتواناو  زبانیجامعه م یدر معرف نفعانیذ ریتصودو متغیر مرتبط با  نوسان .3شکل 
 44/0براي گردشگران در اطراف  یتجربه فرهنگ جادیا يبرا

 

شده و  ترکینزددر فرایند تعامل به اجماع  42/0 اطرافدر  O3 و I1 ،S1 ،O2 ریاد. مق4شکل 
 واگرایی ندارد.

 

 ها (عدم اجماع) بین متغیرهابررسی واگرایی
منفی آن روند  يرگذاریتأثتکامل با شیب تند نزولی در طی تعاملات علامتی براي افزایش 

رف دیگر واگرا شدن روندهاي شود. از طهاي خدمات گردشگري محسوب میدر گام
ی را نمایندگ هاآنمتغیرها در تعامل نشان از عدم اجماع بین خدماتی دارد که این متغیرها 
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هم اشاره شد فارغ از اینکه افت در مقادیر متغیرها در روند  ترشیپکه  طورهمانکنند. می
ودن نمایش کارا ب علامتی براي هاآنتکامل وجود داشته باشد یا نداشته باشد هماهنگی 

 در صنعت گردشگري). یمنف امثبت ی ریتأثخواهد بود (بدون در نظر گرفتن  هاآن
، S1 یاجتماعهاي مقایسه توانایی ذینفعان گردشگري در ایجاد تجربه 5در شکل 

مورد مقایسه  O2مقصد با جامعه  هاآنرا با توانایی تعامل  S3 یستیزو محیط  S2 یفرهنگ
با توانایی  S3 یطیمحستیزبیشترین واگرایی بین توانایی ایجاد تجربه  است. قرارگرفته

 است. O2تعامل با جامعه مقصد 

با  هاآنمقایسه واگرایی بین توانایی ارائه خدمات توسط ذینفعان با توانایی تعامل  .5شکل 
 جامعه مقصد

 

) 10بع فاصله (متغیرها به کمک تا دودوبهبراي  3ها در جدول میزان این نوع واگرایی
 است. شدهمحاسبه

  𝑑𝑑𝑖𝑖𝑑𝑑𝑡𝑡𝑑𝑑𝑛𝑛𝑐𝑐𝑑𝑑(𝑋𝑋,𝑌𝑌) = |𝑋𝑋 − 𝑌𝑌| (10) 

 O2در سطر  O2این واگرایی براي سه متغیر حوزه خدمات گردشگري در مقایسه با 
 S3 است. مقدار واگرایی شدهدادهنشان  3جدول  S3و  S1 ،S2هاي و تقاطع آن با ستون

یعنی  است. توجهقابل S2و  S1گرایی دو متغیر در مقایسه با مقادیر وا 098/0با میزان 
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ذینفعان علاقۀ کمتري به ارائه خدمات محیط زیستی همراه با در نظر گرفتن جامعه مقصد 
ذینفعانی که سعی در ایجاد تجربیات اجتماعی و یا فرهنگی  کهیدرحالخواهند داشت. 

رایی رسند. مقدار واگد میبه اجماع کاملی با جامعه مقص باًیتقربراي گردشگران را دارند 
توان چنین لذا می ).O2سطر  3هستند (جدول  012/0و  00/0 ترکوچکاعداد بسیار  هاآن

ی، طیمحستیزهاي ویژه مثل گردشگري با محوریت صرف برداشت نمود که فعالیت
 ؛صرف اجتماعی یا صرف فرهنگی کمتر به پایداري گردشگري کمک خواهد کرد

اي رفع تواند یک راهکار مناسبی برها به ارائه خدمات ترکیبی میتبنابراین تشویق شرک
 این ناهماهنگی و صدمات احتمالی بعدي شود.

واگرایی آشکاري بین توانایی درك انگیزه  6ي دیگر در شکل انمونه عنوانبه
ول شود. مقدار این واگرایی در ستون اگردشگران و توانایی ایجاد تجربه فرهنگی دیده می

ي ادوارکنندهیامبراي فعالان این بخش خبر  ؛ کهاست شدهمحاسبه 093/0برابر  3ل جدو
خدمات محیط زیستی چنین مشکلی را ندارند و  دهندگانارائهکه  کهیدرحالنخواهد بود. 

 ).3جدول بود (خواهد  017/0محسوسی پایین و عدد  طوربه هاآنمقدار واگرایی 
 رد مختلف مقاصد با زن گردشگران نیز و گردشگري صنعت در زن فعالان حضور

 همکاران و ابوشکوه نیز و) Ibrahim Elshaer et al., 2021( ( اسلامی کشورها
)Mohamed A et al., 2021 ((ایران ازجمله ) )Yeganeh Aghazamani et al., 

2020) ;(Hamira Zamani-Farahani, Ghazali Musa, 2012 ( (قوانین خاطر به 
 خدمات دهندگانارائه هم و گردشگران براي هم تواندمی همواره حجاب مانند خاصی

 مورد ینا براي دادها آوريجمع فرایند در منظور این براي. باشد برانگیزچالش گردشگري
 بقیه با  I5 غیرمت این براي شدهسازيشبیه تعاملات نتیجه. ایمگرفته نظر در مجزایی جایگاه
 اتتعامل.  است شدهداده نمایش متغیر این به مربوط ستون و سطر در 3 جدول در متغیرها

 یگرد تعدادي و تقویت راستاي در متغیرها از تعدادي موجود روند ادامه با که دهدمی نشان
 واگرایی میزان 7 شکل ايمیله نمودار در.  هستند درحرکت مسیر این تضعیف راستاي در

 با چینی ردشگرگ زنان براي ایران گردشگري ذینفعان توسط گرفتهانجام تصویرسازي بین
 .است شدهداده نمایش متغیرها بقیه
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هاي مقایسه واگرایی بین توانایی درك انگیزه گردشگران و توانایی ایجاد تجربه .6شکل 
 زیستی. اجتماعی، فرهنگی و محیط

 

 ي جذب گردشگران زن با بقیه متغیرهابرامیزان واگرایی بین تصویرسازي ذینفعان  .7شکل 

 

دارد که روند تصویرسازي از تسهیلات و خدمات  دیتأکبر این موضوع  7نمودار شکل 
)I2  وI3 کاري آش طوربهي براي جذب گردشگران زن چینی رسازیتصو) نسبت به روند
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متغیر  یی اینواگراکه به میزان زیاد  شودیم ترمهمعدم همگرایی وقتی واگرا هستند. این 
روند  8در شکل  نیز توجه شود. O1ي از گردشگران ریبازخورد گو نیز  Mبا درك انگیزه 

متغیرها در مقایسه با تصویرسازي براي گردشگران زن به نمایش  تکتکتکامل 
 است. شدهگذاشته

 هاي جذب گردشگران زن با بقیه متغیربرابین تصویرسازي ذینفعان مقایسه روند واگرایی  .8شکل 

 

 يریگجهینتبحث و 
امعه ج ، براي متغیرهاي حاکم بر باورتوأمبا تولید یک تابع توزیع احتمال  در این مقاله

ي ایران، باور موجود در این جامعه پیچیده را در یک ساختار منسجم گردشگر نفعانیذ
-اي علّی را نمایندگی میمعادله در عمل یک نوع ساختار شبکه ریاضی جمع کردیم. این

ا وارد شدن ب تواندیممتفاوت را دارد. با این مزیت که  سؤالاتیی به گوپاسخکند که توان 
 ةقاعدو تابع توزیع بروزتري را ایجاد کند. در ادامه  دهیدآموزشهاي جدید دوباره داده

نفعان را براي ي تعاملات بین ذیسازهیشبارائه نمودیم تا  انتقالی را بر پایه شبکه باور بیزي
ث روي نتایج ي و براي بحسازهیشبداشته باشد. بعد از اجراي  بر عهدهی شرایط آتی نیبشیپ

این  هايجدول فواصل براي میزان واگرایی متغیرها تولید نمودیم. این توانایی کیآن
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 هایی که فقط در جذبروند موجود براي شرکتامکان را براي ما ایجاد کرد تا نشان دهیم 
هاي طبیعی فعال هستند با روندهاي مربوط به حفاظت از گردشگران با رویکرد جاذبه

. در ضمن کنندینمحرکت و تکامل پیدا  راستاهم صورتبهمقصد  ستیزطیمح
معیارهاي عددي تولید شد تا نشان دهیم که با ترکیب  صورتبهراهکارهایی نیز 

 این مسئله را تعدیل نمود. در ضمن توانیمیی مانند خدمات فرهنگی و اجتماعی هاتیلفعا
هاي خاص گردشگران (در این مطالعه موردي زنان) نیز روندهاي براي بررسی جذب گروه

 یی شد.شناساقابل دیرمفیغمفید و 
بانی ي زمتغیرها(هاي تحلیلی متنوع و قوي ماژوال) از روش( یپودماناستفاده  در ضمن
مسئله  براي مدل کردن یک هاآنهاي باور بیزي و پویایی عقیده) از پیچیدگی فازي، شبکه

در حوزه گردشگري کاسته است. لذا روال کار پژوهش این قابلیت را ایجاد کرده که در 
رار ق مورداستفاده زمانهممستقل یا  طوربهها دیگر کارهاي پژوهشی مشابه نیز این روش

اي عامل هتنوع ذینفعان با روش به خاطرگردشگري  صنعتتر اینکه ماهیت مگیرند. مه
یزه دهندة تواند مشوق و انگتر است. این مقاله میبنیانی مانند پویایی عقیده بسیار منطبق

 د.هاي عامل بنیان در توسعه تحقیقات گردشگري باشمناسبی براي استفاده بیشتر از روش
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